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ANALISIS PENGEMBANGAN USAHA LEMONIVITA: 

IMPLEMENTASI DAN PEMBUATAN RENCANA 

KEUANGAN 

 ( Verrencia Yosephine ) 

ABSTRAK 

 

Lemonivita merupakan Startup yang bergerak di industri Food and 

Beverage yang dibentuk oleh penulis beserta teman-teman pada tahun 2023. 

Lemonivita menawarkan produk minuman sehat yang menggunakan bahan-

bahan segar dan berkualitas. Praktik kerja yang dilakukan penulis pada 

Startup Lemonivita pada bagian Keuangan. Selama berjalannya Startup 

Lemonivita, tugas yang dikerjakan adalah menganalisis pendapatan dan 

perkembangan bisnis di masa depan, mencatat pengeluaran dan pemasukan 

penjualan, serta pembentukan produk baru.  Melaksanakan tugas pada bagian 

Keuangan memerlukan ketelitian dan ketekunan dalam mengelola keluar dan 

masuknya uang pada saat Startup berjalan. Ketelitian dilakukan untuk 

menghindari adanya kerugian yang terjadi saat Startup berjalan dan 

menentukan harga yang tepat untuk setiap produk yang ada sehingga dapat 

mencapai keuntungan maksimal. Selain itu, Lemonivita memerlukan 

pendanaan sebesar Rp 102.725.000 dari para investor, yang akan dialokasikan 

untuk pengembangan bisnis serta merealisasikan rencana strategis 

perusahaan ke depan. Pendanaan ini didukung oleh perhitungan ROI yang 

menunjukkan tingkat pengembalian investasi yang menguntungkan.  

 

Kata kunci: Lemonivita, Startup, Nilai Perusahaan, Keuangan  
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ANALYSIS OF LEMONIVITA BUSINESS DEVELOPMENT: 

IMPLEMENTATION AND FINANCIAL PLANNING 

PREPARATION 

 ( Verrencia Yosephine ) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Lemonivita is a startup in the Food and Beverage industry established 

by the author and friends in 2023. Lemonivita offers healthy beverage 

products made from fresh, high-quality ingredients. The author's internship 

at Lemonivita focused on the Finance department. During the operation of 

Lemonivita, the tasks carried out included analyzing revenue and future 

business development, recording sales expenses and income, and developing 

new products. Performing tasks in the Finance division requires precision 

and diligence in managing the inflow and outflow of funds during the 

operation of a startup. Accuracy is essential to prevent potential losses and 

to determine the appropriate pricing for each product, ensuring maximum 

profitability. Furthermore, Lemonivita requires funding of IDR 102,725,000 

from investors, which will be allocated for business development and the 

realization of the company's strategic plans. This funding is supported by ROI 

calculations that indicate a profitable return on investment. 

 

Keywords: Lemonivita, Startup, The Value of the Company, Finance 
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