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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

BAKMIE AYAM PELANGI 

 (Felicia Elsa Daniswara) 

ABSTRAK 
 

Bakmie Ayam Pelangi merupakan sebuah merek yang menawarkan bakmi sehat 
dengan ciri khas mie warna-warni sejak tahun 2004. Warna-warna dalam mie yang 
Bakmie Ayam Pelangi tawarkan berasal dari sari sayur dan buah tanpa adanya zat 
pewarna atau pengawet, sehingga aman dan sehat untuk dikonsumsi. Sayangnya, 
Bakmie Ayam Pelangi sebagai pelopor ide mie sehat warna-warni belum memiliki 
keseragaman atau konsistensi identitas visual serta Graphic Standards Manual 
sebagai pedoman penggunaan identitas visual. Pada sisi lain, semakin banyak 
beredar restoran lain atau kompetitor yang menawarkan menu serupa dengan 
berbagai cara menarik. Namun, Bakmie Ayam Pelangi belum memiliki strategi 
untuk menghadapi kompetitor, termasuk strategi yang dapat membedakan merek 
Bakmie Ayam Pelangi dengan merek lainnya. Oleh karena itu, penulis bermaksud 
melakukan perancangan ulang identitas visual Bakmie Ayam Pelangi yang dapat 
membangun profesionalisme dan kredibilitas, merepresentasikan nilai dan 
kepribadian merek melalui identitas yang kuat, serta sebagai pembeda dari merek 
kompetitor. Perancangan ini menggunakan metode penelitian mix method serta 
metode perancangan oleh Alina Wheeler yang terdiri atas conducting research, 
clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints, dan managing assets. 
Penulis menghasilkan sebuah rangkaian identitas visual baru yang terdiri atas logo, 
tagline, supergrafis, maskot, serta pemilihan warna dan tipografi, kemudian 
menerapkannya pada beberapa media kolateral, stationery, media pemasaran, serta 
Graphic Standards Manual sebagai pedoman untuk menjaga konsistensi visual 
baru yang dimiliki Bakmie Ayam Pelangi. 

 

Kata kunci: Bakmie Ayam Pelangi, Identitas Visual, Rebranding 
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VISUAL IDENTITY REDESIGN OF 

BAKMIE AYAM PELANGI 

 (Felicia Elsa Daniswara) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Bakmie Ayam Pelangi is a brand that offers healthy noodles with the characteristic 
of colorful noodles since 2004. The colors in the noodles that Bakmie Ayam Pelangi 
offers come from vegetable and fruit extracts without any coloring or preservatives, 
so they are safe and healthy to consume. Unfortunately, Bakmie Ayam Pelangi as 
the pioneer of the idea of colorful healthy noodles does not yet have a uniform or 
consistent visual identity and Graphic Standards Manual as a guideline for using 
visual identity. On the other hand, there are more and more other restaurants or 
competitors offering similar menus in various interesting ways. However, Bakmie 
Ayam Pelangi does not yet have a strategy to face competitors, including a strategy 
that can differentiate the Bakmie Ayam Pelangi brand from other brands. 
Therefore, the author intends to redesign the visual identity of Bakmie Ayam 
Pelangi which can build professionalism and credibility, represent brand values 
and personality through a strong identity, and as a differentiator from competitor 
brands. This design uses a mix method research method and a design method by 
Alina Wheeler consisting of conducting research, clarifying strategy, designing 
identity, creating touchpoints, and managing assets. The author produced a series 
of new visual identities consisting of a logo, tagline, supergraphics, mascot, and 
color and typography selection, then applied them to several collateral media, 
stationery, marketing media, and the Graphic Standards Manual as a guideline to 
maintain the consistency of the new visuals owned by Bakmie Ayam Pelangi. 

 

Keywords: Bakmie Ayam Pelangi, Visual Identity, Rebranding 
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