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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENGGUNAAN

KEBAYA SANTAI SEBAGAI BUSANA SEHARI-HARI
Jocelyn Ameris Raharjo
ABSTRAK

Kebaya adalah busana nasional yang telah berkembang dari busana formal menjadi
lebih modern dan serbaguna. Kebaya modern disebut juga sebagai kebaya santai.
Meskipun demikian, fenomena stigma formalitas kebaya masih terjadi di kalangan
perempuan dewasa muda atau Generasi Z Indonesia yang memiliki persepsi kuat
bahwa kebaya terlalu kuno dan hanya cocok untuk acara-acara resmi atau formal.
Berdasarkan hasil pre wawancara, sebanyak 63% responden perempuan masih
berpegang pada stigma tersebut, dan 74% lainnya menyatakan belum pernah
melihat orang mengenakan kebaya santai. Kurangnya perhatian dapat menurunkan
daya tarik busana nasional dan menghambat upaya pengakuan kebaya sebagai
warisan budaya UNESCO. Oleh karena itu, penulis merancang kampanye sosial
penggunaan kebaya santai sebagai busana sehari-hari untuk mempersatukan
perempuan Indonesia dan mempromosikan kebaya sebagai warisan budaya yang
tidak terikat aturan kaku mengenai kapan dan bagaimana kebaya harus dipakai.
Metode perancangan Robin Landa tahun 2021 (edisi keempat) yang terdiri dari
enam tahap, Vyaitu overview, strategy, ideas, design, production, dan
implementation, diterapkan dalam perancangan kampanye ini. Hasil dari
perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan kesadaran Generasi Z terhadap
kebaya santai dan mendorong mereka kembali pada tradisi, serta meruntuhkan
stigma formalitas kebaya.

Kata kunci: kebaya santai, kebaya modern, stigma formalitas, generasi z,
kampanye sosial
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN FOR INTEGRATING

CASUAL KEBAYA INTO DAILY ATTIRE
Jocelyn Ameris Raharjo
ABSTRACT (English)

Kebaya is a national attire that has evolved from a formal garment into a more
modern and versatile style known as kebaya santai. However, the perception of
kebaya as outdated and suitable only for formal occasions persists among young
Indonesian women, particularly those from Generation Z. This strong stigma
contributes to their hesitation in adopting kebaya santai for daily use. Preliminary
interviews revealed that 63% of female respondents still hold this perception, and
74% reported never seeing others wear kebaya santai. This lack of awareness
threatens to diminish the kebaya’s appeal as national attire and poses challenges
to efforts aimed at securing its recognition as a UNESCO cultural heritage.
Therefore, the author designed a social campaign promoting the use of kebaya
santai as daily attire to unite Indonesian women and promote kebaya as a cultural
heritage not bound by rigid rules about when and how it should be worn. The
campaign follows the six stages of the Robin Landa design method from 2021
(fourth edition) starting from overview, strategy, ideas, design, production, into
implementation. The result of this campaign design is expected to raise Generation
Z’s awareness of kebaya santai, encourage them to return to tradition, and break
the stigma of kebaya’s formality.

Keywords: kebaya santai, modern kebaya, formality stigma, generation z, social
campaign
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