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ANALISIS PENGEMBANGAN USAHA LEMONIVITA: 

IMPLEMENTASI DAN PEMBUATAN RENCANA 

PEMASARAN LEMONIVITA 

Erike Eirene Ginting 

ABSTRAK 

Lemonivita merupakan Startup yang bergerak di industri Food and 

Beverage yang dibentuk oleh penulis beserta teman-teman pada tahun 2023. 

Lemonivita menawarkan produk minuman sehat yang menggunakan bahan-

bahan segar dan berkualitas. Lemonivita bertujuan untuk menyediakan 

alternatif minuman sehat yang tidak hanya menyegarkan, tetapi juga 

membantu mengontrol asupan gula dan kalori, Praktik kerja yang dilakukan 

penulis pada Startup Lemonivita pada bagian Pemasaran. Selama 

berjalannya Startup Lemonivita, tugas yang dikerjakan adalah membuat 

rencana konten setiap harinya, bagaimana menarik perhatian pelanggan 

dalam melihat setiap kontenya, mencari booth bazaar, dan mencari ide dan 

inovasi baru dari referensi konten lain. Melaksanakan tugas pada bagian 

Pemasaran harus penuh dengan ide kreativitas dalam membuat kontenya. 

Optimalisasi pemasaran ini diharapkan dapat memberikan dampak positif 

terhadap pencapaian target pertumbuhan, peningkatan jumlah pelanggan, 

sekaligus memperkuat posisi Lemonivita sebagai salah satu startup 

unggulan di industri FnB.Selain itu, Lemonivita memerlukan pendanaan 

sebesar Rp 102.725.000 dari para investor, yang akan dialokasikan untuk 

pengembangan bisnis serta merealisasikan rencana strategis perusahaan ke 

depan. Pendanaan ini didukung oleh perhitungan ROI yang menunjukkan 

tingkat pengembalian investasi yang menguntungkan. 

 

 

 

 

 

Kata kunci: Startup, Food and Beverages, Pemasaran 
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ANALYSIS OF LEMONVITA BUSINESS DEVELOPMENT: 

IMPLEMENTATION AND CREATION OF LEMONIVITA 

MARKETING PLAN 

Erike Eirene Ginting 

 

ABSTRACT (English) 

 

Lemonivita is a startup engaged in the Food and Beverage industry formed by 

the author and friends in 2023. Lemonivita offers healthy beverage products 

that use fresh and quality ingredients. Lemonivita aims to provide an 

alternative healthy drink that is not only refreshing, but also helps control 

sugar and calorie intake. The work practices carried out by the author at the 

Lemonivita Startup in the Marketing section. During the Lemonivita Startup, 

the tasks carried out were to create a content plan every day, how to attract 

customers' attention in seeing each content, looking for bazaar booths, and 

search new ideas or content from other people's references. Carrying out tasks 

in the Marketing section must be full of creative ideas in creating content. This 

marketing optimization is expected to have a positive impact on achieving 

growth targets, increasing the number of customers, while strengthening 

Lemonivita's position as one of the leading startups in the FnB industry. 

Furthermore, Lemonivita requires funding of IDR 102,725,000 from investors, 

which will be allocated for business development and the realization of the 

company's strategic plans. This funding is supported by ROI calculations that 

indicate a profitable return on investment.  

 

 

Keywords: Startup, Food and Beverages, Marketing 
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