PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

LITTLE AMSTERDAM

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

RACHEL VICTORIA
00000053433

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI & DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

LITTLE AMSTERDAM

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual

RACHEL VICTORIA
00000053433

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI & DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025

1
Perancangan Brand Rejuvenation..., Rachel Victoria, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawabh ini:
Nama Lengkap : Rachel Victoria
Nomor Induk Mahasiswa : 00000053433

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Fesis/Sksipst/ Tugas Akhir/ Eaperan
Magang/ MBKM* (coret yang tidak dipilih) saya yang berjudul:
PERANCANGAN BRAND REJUVENATION
LITTLE AMSTERDAM
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 9 Juni 2025
S
: w2

B 48) A
- METERAI
E. ELEKTRONIK [ 1,
A o
{ 2
Re0U RUPAN

11
Perancangan Brand Rejuvenation..., Rachel Victoria, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN BRAND REJUVENATION
LITTLE AMSTERDAM
Oleh
Nama Lengkap : Rachel Victoria
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000053433
Program Studi - Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Senin, 16 Juni 2025
Pukul 09.45 s.d. 10.30 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang
Do
Mariska Legia, S.Ds., M.B.A. Dr. Ratna .Sos.
0330118701/083675 0324087506/023899

Pembimbing

Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn.
0313039003/083672

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

-

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487

iii
Perancangan Brand Rejuvenation..., Rachel Victoria, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Rachel Victoria

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000053433

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : B3/ S1/82* (*coret yang tidak dipilih)
Judul Karya Ilmiah : PERANCANGAN BRAND

REJUVENATION LITTLE AMSTERDAM

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu):

M Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

] Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) **.

(] Lainnya, pilih salah satu:

[] Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

(] Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 16 Juni 2025

(Rachel Victoria)

* Pilih salah satu
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN.

v
Perancangan Brand Rejuvenation..., Rachel Victoria, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji Syukur kepada Tuhan Yang Maha Kuasa, karena atas rahmat dan

karunia yang diberikan, penulis dapat menyelesaikan tugas akhir yang berjudul

“Perancangan Brand Rejuvenation Little Amsterdam”.

Bersama ini penulis juga mengucapkan terima kasih kepada:

l.
2.

Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.
Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn., selaku Pembimbing yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas
akhir ini.

Renny Soeta, selaku pemilik dari Little Amsterdam yang telah bersedia

menjadi narasumber untuk membantu proses pencarian data.

Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

Semoga karya ilmiah ini dapat memberikan kontribusi positif dalam

pengembangan dan juga pengetahuan dibidang terkait. Penulis berharap bahwa

penelitian tugas akhir ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat bagi pembaca

baik dari kalangan akademis ataupun praktisi yang tertarik pada topik yang dibahas.

Selain itu, penulis juga menyadari bahwa penelitian ini jauh dari kata sempurna,

sehingga dengan penuh keterbukaan menerima segala bentuk saran dan

masukan yang diberikan.

Tangerang, 16 Juni 2025

(Rachel Victoria)

\%
Perancangan Brand Rejuvenation..., Rachel Victoria, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

LITTLE AMSTERDAM

(Rachel Victoria)

ABSTRAK

Makanan Belanda telah memberikan dampak yang signifikan di Indonesia,
terutama karena sejarah kolonial antara kedua negara. Salah satu brand yang
bergerak di bidang snack khas Belanda adalah Little Amsterdam. Little Amsterdam
didirikan pada tahun 2022 yang menawarkan beragam produk makanan ringan khas
Belanda yang memiliki rasa autentik. Meskipun Little Amsterdam memiliki
keunikan dalam produknya, merek ini belum memiliki desain yang kuat pada
medianya. Desain pada media yang dimiliki seperti logo, menu, packaging, desain
media sosial, belum mencerminkan nilai yang dimiliki oleh merek. Penelitian ini
memiliki tujuan untuk merancang brand rejuvenation Little Amsterdam dengan
fokus pada pembaharuan visual dan peningkatan kesadaran merek agar dapat
memperkuat merek, menarik pelanggan, dan dapat bersaing di pasar. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, dengan wawancara bersama
pemilik bisnis, konsumen, target pasar, dan ahli branding. Penulis juga
membagikan kuesioner untuk memvalidasi pandangan dan persepsi target market.
Hasil dari pengumpulan data menunjukkan bahwa desain pada media yang dimiliki
Little Amsterdam masih kurang menunjukkan keunikan dari produk yang
ditawarkan sehingga dibutuhkannya brand rejuvenation. Brand rejuvenatiom yang
dirancang diharapkan dapat meningkatkan kesadaran merek dan menonjolkan nilai
yang dimiliki Little Amsterdam.

Kata kunci: Little Amsterdam, Snack Belanda, Brand Rejuvenation
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BRAND REJUVENATION DESIGN FOR

LITTLE AMSTERDAM

(Rachel Victoria)

ABSTRACT (English)

Dutch food has had a significant impact in Indonesia, especially due to the colonial
history between the two countries. One brand that operates in the Dutch snack
sector is Little Amsterdam. Little Amsterdam was founded in 2022, offering a
variety of authentic Dutch snack products. Although Little Amsterdam has unique
products, this brand does not yet have a strong design on its media. The design on
the media owned such as logos, menus, packaging, social media designs, do not yet
reflect the values owned by the brand. This study aims to design a Little Amsterdam
brand rejuvenation with a focus on visual renewal and increasing brand awareness
in order to strengthen the brand, attract customers, and be able to compete in the
market. The research method used is a qualitative method, with interviews with
business owners, consumers, target markets, and branding experts. The author also
distributed questionnaires to validate the views and perceptions of the target
market. The results of data collection show that the design on the media owned by
Little Amsterdam still does not show the uniqueness of the products offered, so
brand rejuvenation is needed. The designed brand rejuvenation is expected to
increase brand awareness and highlight the values owned by Little Amsterdam.

Keywords: Little Amsterdam, Dutch Snacks, Brand Rejuvenation
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