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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION 

LITTLE AMSTERDAM 

 (Rachel Victoria) 

ABSTRAK 

 

Makanan Belanda telah memberikan dampak yang signifikan di Indonesia, 

terutama karena sejarah kolonial antara kedua negara. Salah satu brand yang 

bergerak di bidang snack khas Belanda adalah Little Amsterdam. Little Amsterdam 

didirikan pada tahun 2022 yang menawarkan beragam produk makanan ringan khas 

Belanda yang memiliki rasa autentik. Meskipun Little Amsterdam memiliki 

keunikan dalam produknya, merek ini belum memiliki desain yang kuat pada 

medianya. Desain pada media yang dimiliki seperti logo, menu, packaging, desain 

media sosial, belum mencerminkan nilai yang dimiliki oleh merek. Penelitian ini 

memiliki tujuan untuk merancang brand rejuvenation Little Amsterdam dengan 

fokus pada pembaharuan visual dan peningkatan kesadaran merek agar dapat 

memperkuat merek, menarik pelanggan, dan dapat bersaing di pasar. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, dengan wawancara bersama 

pemilik bisnis, konsumen, target pasar, dan ahli branding. Penulis juga 

membagikan kuesioner untuk memvalidasi pandangan dan persepsi target market. 

Hasil dari pengumpulan data menunjukkan bahwa desain pada media yang dimiliki 

Little Amsterdam masih kurang menunjukkan keunikan dari produk yang 

ditawarkan sehingga dibutuhkannya brand rejuvenation. Brand rejuvenatiom yang 

dirancang diharapkan dapat meningkatkan kesadaran merek dan menonjolkan nilai 

yang dimiliki Little Amsterdam. 

 

Kata kunci: Little Amsterdam, Snack Belanda, Brand Rejuvenation 
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BRAND REJUVENATION DESIGN FOR 

LITTLE AMSTERDAM 

 (Rachel Victoria) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Dutch food has had a significant impact in Indonesia, especially due to the colonial 

history between the two countries. One brand that operates in the Dutch snack 

sector is Little Amsterdam. Little Amsterdam was founded in 2022, offering a 

variety of authentic Dutch snack products. Although Little Amsterdam has unique 

products, this brand does not yet have a strong design on its media. The design on 

the media owned such as logos, menus, packaging, social media designs, do not yet 

reflect the values owned by the brand. This study aims to design a Little Amsterdam 

brand rejuvenation with a focus on visual renewal and increasing brand awareness 

in order to strengthen the brand, attract customers, and be able to compete in the 

market. The research method used is a qualitative method, with interviews with 

business owners, consumers, target markets, and branding experts. The author also 

distributed questionnaires to validate the views and perceptions of the target 

market. The results of data collection show that the design on the media owned by 

Little Amsterdam still does not show the uniqueness of the products offered, so 

brand rejuvenation is needed. The designed brand rejuvenation is expected to 

increase brand awareness and highlight the values owned by Little Amsterdam. 

 

Keywords: Little Amsterdam, Dutch Snacks, Brand Rejuvenation 
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