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PERANCANGAN PROMOSI
PADA JAKGILI TOUR & TRAVEL

(Muhammad Imansyah Hashbullah)

ABSTRAK

Industri tour & travel memiliki peran penting dalam sektor pariwisata, namun
persaingan yang ketat dan perubahan tren mengharuskan setiap perusahaan untuk
memiliki strategi promosi yang kuat. Jakgili Tour & Travel merupakan sebuah
perusahaan yang bergerak di bidang jasa pariwisata. Dalam persaingan industri
pariwisata yang semakin ketat, penting bagi Jakgili untuk memiliki strategi promosi
yang efektif guna menarik dan mempertahankan pelanggan. Observasi awal
menunjukkan bahwa Jakgili Tour & Travel menghadapi tantangan dalam hal
promosi, termasuk belum adanya identitas visual dan verbal yang kuat, serta
keterbatasan dalam penggunaan media promosi di luar media sosial. Perusahaan
juga belum memiliki brand collateral yang mendukung dan tim kreatif internal.
Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi promosi yang komprehensif bagi
Jakgili Tour & Travel, dengan fokus pada pengembangan identitas visual dan
verbal yang konsisten serta media promosi yang relevan untuk mencapai tujuan
pemasaran mereka. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif,
dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam dengan pihak
Jakgili Tour & Travel. Hasil wawancara menunjukkan bahwa Jakgili memiliki
preferensi desain yang simpel dan mewah, namun belum dapat terealisasi secara
maksimal dalam aktivitas promosinya. Perancangan promosi ini akan
menghasilkan rekomendasi strategi dan desain media promosi yang dapat
membantu Jakgili Tour & Travel membangun citra yang kuat, meningkatkan
kesadaran merek, dan menjangkau target pasar secara lebih efektif.

Kata kunci: Promosi, Tour & Travel, Media Promosi, Desain Komunikasi Visual
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PROMOTION DESIGN FOR JAKGILI TOUR & TRAVEL

(Muhammad Imansyah Hashbullah)

ABSTRACT (English)

Jakgili Tour & Travel is a company operating in the tourism services sector. In an
increasingly competitive tourism industry, it is crucial for Jakgili to implement
effective promotional strategies to attract and retain customers. Initial observations
indicate that Jakgili Tour & Travel faces promotional challenges, including a lack
of strong visual and verbal identity, as well as limited use of promotional media
beyond social media. The company also lacks supportive brand collateral and an
in-house creative team. This research aims to design a comprehensive promotional
strategy for Jakgili Tour & Travel, focusing on developing a consistent visual and
verbal identity and relevant promotional media to achieve their marketing
objectives. The research method employed is descriptive qualitative, with data
collection techniques primarily through in-depth interviews with representatives
from Jakgili Tour & Travel. Interview results reveal that Jakgili prefers a simple
and luxurious design aesthetic, which has not yet been fully realized in their
promotional activities. This promotional design project will yield recommendations
for strategies and promotional media designs that can help Jakgili Tour & Travel
build a strong brand image, enhance brand awareness, and reach their target
market more effectively.

Keywords: Promotion, Promotional Media, Tour & Travel, Visual Communication
Design
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