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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

BAKMI ALING 

 (James Orlando Wesley) 

ABSTRAK 
 

Bakmi merupakan hidangan popular terutama di kalangan pecinta kuliner 
Indonesia. Usaha kuliner bakmi yang semakin menjamur menciptakan persaingan 
yang ketat. Salah satunya adalah Bakmi Aling yang sudah berdiri sejak tahun 2017 
yang kini berlokasi di dalam Pasar Paramount, Gading Serpong. Pada awalnya 
Bakmi Aling memulai usahanya dengan menjual hidangan bakminya di kantin 
sekolah dan universitas yang kemudian berpindah lokasi sejak tahun 2020 akibat 
pandemi. Bakmi Aling menawarkan keunikan melalui hidangan yang dapat diracik 
sesuai dengan yang di inginkan konsumen dengan berbagai pilihan topping yang 
tersedia. Meskipun sudah cukup dikenal, terutama di sekitar Gading Serpong, 
pemilik dari Bakmi Aling merasa brandnya masih kurang dikenal, tidak memiliki 
identitas visual yang cukup menarik, dan tidak sesuai dengan pasar yang 
ditargetkan. Logo dari Bakmi Aling saat ini hanya berupa tulisan nama merek, yang 
dianggap kurang menonjolkan ciri khas yang unik dari Bakmi Aling. Selain itu, 
identitas visual, seperti logo dan media kolateral yang kurang sesuai dan tidak 
konsisten pada tiap media yang berbeda menjadi identitas visualnya kurang 
menarik. Karena hal ini, penulis ingin melakukan perancangan ulang pada identitas 
visual dari Bakmi Aling. 

 

Kata kunci: Bakmi Aling, Identitas Visual, Merek, Target Pasar 
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF BAKMI ALING 

 (James Orlando Wesley) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Bakmi is a popular dish, especially among Indonesian food enthusiasts. The 
booming bakmi culinary business has created fierce competition. One of them is 
Bakmi Aling, which has been established since 2017 and is now located inside 
Pasar Paramount, Gading Serpong. Initially, Bakmi Aling started its business by 
selling its noodle dishes in school and university canteens, which then relocated in 
2020 due to the pandemic. Bakmi Aling offers uniqueness through dishes that can 
be customized according to consumer preferences with various available toppings. 
Although it is already quite well-known, especially around Gading Serpong, the 
owner of Bakmi Aling feels that the brand is still not well-known, lacks an attractive 
visual identity, and does not align with the target market. The current logo of Bakmi 
Aling is just the brand name written out, which is considered to lack the unique 
characteristics that distinguish Bakmi Aling. Additionally, the visual identity such 
as logo and collateral media that is inconsistent and not suitable across different 
media makes its visual identity less appealing. Because of this, the author wants to 
redesign the visual identity of Bakmi Aling. 

 

Keywords: Bakmi Aling, Visual Identity, Brand, Target Market 
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