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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

BAKMI ALING

(James Orlando Wesley)

ABSTRAK

Bakmi merupakan hidangan popular terutama di kalangan pecinta kuliner
Indonesia. Usaha kuliner bakmi yang semakin menjamur menciptakan persaingan
yang ketat. Salah satunya adalah Bakmi Aling yang sudah berdiri sejak tahun 2017
yang kini berlokasi di dalam Pasar Paramount, Gading Serpong. Pada awalnya
Bakmi Aling memulai usahanya dengan menjual hidangan bakminya di kantin
sekolah dan universitas yang kemudian berpindah lokasi sejak tahun 2020 akibat
pandemi. Bakmi Aling menawarkan keunikan melalui hidangan yang dapat diracik
sesuai dengan yang di inginkan konsumen dengan berbagai pilihan topping yang
tersedia. Meskipun sudah cukup dikenal, terutama di sekitar Gading Serpong,
pemilik dari Bakmi Aling merasa brandnya masih kurang dikenal, tidak memiliki
identitas visual yang cukup menarik, dan tidak sesuai dengan pasar yang
ditargetkan. Logo dari Bakmi Aling saat ini hanya berupa tulisan nama merek, yang
dianggap kurang menonjolkan ciri khas yang unik dari Bakmi Aling. Selain itu,
identitas visual, seperti logo dan media kolateral yang kurang sesuai dan tidak
konsisten pada tiap media yang berbeda menjadi identitas visualnya kurang
menarik. Karena hal ini, penulis ingin melakukan perancangan ulang pada identitas
visual dari Bakmi Aling.

Kata kunci: Bakmi Aling, Identitas Visual, Merek, Target Pasar
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF BAKMI ALING
(James Orlando Wesley)

ABSTRACT (English)

Bakmi is a popular dish, especially among Indonesian food enthusiasts. The
booming bakmi culinary business has created fierce competition. One of them is
Bakmi Aling, which has been established since 2017 and is now located inside
Pasar Paramount, Gading Serpong. Initially, Bakmi Aling started its business by
selling its noodle dishes in school and university canteens, which then relocated in
2020 due to the pandemic. Bakmi Aling offers uniqueness through dishes that can
be customized according to consumer preferences with various available toppings.
Although it is already quite well-known, especially around Gading Serpong, the
owner of Bakmi Aling feels that the brand is still not well-known, lacks an attractive
visual identity, and does not align with the target market. The current logo of Bakmi
Aling is just the brand name written out, which is considered to lack the unique
characteristics that distinguish Bakmi Aling. Additionally, the visual identity such
as logo and collateral media that is inconsistent and not suitable across different
media makes its visual identity less appealing. Because of this, the author wants to
redesign the visual identity of Bakmi Aling.

Keywords: Bakmi Aling, Visual Identity, Brand, Target Market
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	2.1.3 Fotografi
	Fotografi dapat masuk kedalam salah satu cara penyampaian pesan atau komunikasi yang efektif untuk digunakan. Menurut Harsanto (2019), fotografi adalah seni atau proses yang dilakukan untuk menghasilkan gambar dengan cara menangkap cahaya. Fotografi d...

	2.2 Brand
	Brand adalah sebuah nama, logo, atau simbol yang dapat digunakan sebagai identitas suatu produk atau jasa. Wheeler (2018) mengatakan bahwa suatu  brand menjadi tidak tergantikan dan dapat terhubung secara emosional dengan targetnya. Wheeler juga menam...
	2.2.1 Branding
	1. Co-branding: branding ini dilakukan dengan tujuan memperoleh pasar yang lebih besar dengan melakukan kolaborasi atau kerjasama dengan brand lainnya.
	2. Digital branding: branding yang dilakukan dengan menggunakan media digital seperti website, media social, dan iklan .
	3. Personal branding: branding yang dilakukan untuk mengembangkan nama seseorang atau citra di mata publik.
	4. Cause branding: branding yang berhubungan dengan tanggung jawab suatu perusahaan dalam kegiatan sosial.
	5. Country branding: branding yang dibuat untuk menunjukan keunikan suatu tempat wisata atau lokasi tertentu.
	1. Peluncuran produk baru.
	2. Perubahan nama brand.
	3. Dibutuhkannya revitalisasi brand.
	4. Penggabungan perusahaan.
	Branding merupakan strategi penting dalam membentuk sebuah identitas visual suatu brand agar dapat bersaing dengan brand lainnya. Dengan berbagai jenis branding, suatu brand dapat memilih pendekatan yang sesuai dengan tujuannya. Branding tidak hanya m...
	2.2.2 Brand Equity
	2.2.3 Brand Postioning
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	Brand identity adalah identitas sebuah brand yang dirasakan secara langsung, membuat brand bisa dikenali dan menjadi berbeda dari brand lain. Identitas visual sendiri merupakan bagian dari brand identity yang mengkomunikasikan brand tersebut melalui m...
	Salah satu kunci dari suatu identitas visual brand adalah logo, yang merupakan simbol unik bagi tiap brand. Suatu  logo dapat menjadi suatu pembeda dari suatu brand dengan brand lainnya. Logo dapat memberikan kesan yang berbeda-beda pada para target y...
	1. Wordmarks
	Logo yang terdiri dari kata yang merupakan nama brand atau singkatan dan ditampilkan sendiri. Logo wordmarks menggunakan gaya huruf yang atau karakter khusus yang menggambarkan brand tersebut.
	2. Pictoral marks
	Logo yang menggunakan gambar, bentuk, atau objek yang dapat dikenali dengan mudah. Objek visual yang ditampilkan akan mewakili nama dari suatu brand.

	2.1
	2.2
	2.4 Penelitian yang Relevan

	Perancangan ulang identitas visual sangat penting untuk membangun suatu identitas bagi brand yang konsisten dan tetap relevan sesuai dengan perkembangan jaman serta sesuai dengan target dari brand. Ketika suatu brand ingin memperbaiki konsistensi visu...
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	b. Usia: 19-27 (Target Utama)
	c. Usia tersebut merupakan target utama dari Bakmi Aling, yang menargetkan target pasar remaja hingga dewasa muda. Bakmi Aling sendiri terbuka dengan target pasar dengan usia yang berbeda di luar target utamanya.
	d. Pendidikan: S1
	e. Pekerjaan: Mahasiswa dan Pekerja
	f. Kelas Ekonomi: SES B-A
	2. Geografis
	a. Negara: Indonesia
	b. Provinsi: Banten
	c. Kota: Gading Serpong, Tangerang
	d. Gading Serpong merupakan lokasi dimana Bakmi Aling beroperasi, yang dimana lokasi ini merupakan lokasi yang terus berkembang menjadi lokasi pusat bisnis, properti, hiburan dan kuliner, sehingga sesuai dengan target dari Bakmi Aling.
	3. Psikografis
	a. Pecinta kuliner hidangan yang menggunakan daging babi.
	b. Menyukai makanan bakmi yang enak dan terjangkau.
	c. Menginginkan sarapan atau makan siang yang cepat dan praktis.
	d. Menghargai kualitas dan rasa dari makanan.
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	3.3.1 Observasi
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	2. Wawancara dengan konsumen Bakmi Aling (konsumen bakmi)
	Wawancara dengan konsumen dilakukan dengan konsumen Bakmi Aling. Wawancara ini dilakukan untuk mendapatkan informasi seputar customer behavior dan pendapat konsumen terhadap daya tarik dari identitas visual Bakmi Aling. Wawancara akan dilakukan pada 3...
	a. Apakah ini pertama kali kamu makan di Bakmi Aling?
	b. Apakah ada brand bakmi lain yang kamu konsumsi?
	c. Apa yang membuat kamu memilih Bakmi Aling untuk dibandingkan dengan brand lain?
	d. Bakmi seperti apa yang paling kamu sukai?
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	f. Apakah ada bakmi dari brand lain yang kamu sukai?
	g. Bakmi seperti apa yang membuat kamu ingin memakan bakmi tersebut lagi?
	h. Kualitas seperti apa yang kamu harapkan dari suatu brand bakmi?
	i. Seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan kamu untuk membeli suatu produk terutama bakmi?
	j. Apa pendapat kamu mengenai Bakmi Aling? Bagaimana dengan logo atau penerapan visual dari Bakmi Aling?
	k. Apa identitas visual dari suatu brand kuliner dapat sangat berpengaruh kepada keputusan kamu untuk membeli produknya?
	3. Wawancara dengan ahli branding
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