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IMPLEMENTASI PERSONAL BRANDING @nadyasmeen 
SEBAGAI BEAUTY INFLUENCER MAKEUP ARTSY DI 

INSTAGRAM 

JANE CHRISTINA TAMPOI 

ABSTRAK 

Instagram kini menjadi salah satu aplikasi media sosial yang banyak digunakan 
oleh masyarakat. Para pengguna Instagram yang bekerja sebagai konten kreator 
atau pemberi pengaruh luas membutuhkan pembentukan citra dirinya. Nadya 
Tamara Yasmeen menggunakan kesempatan itu untuk membantu merek-merek 
yang ingin bekerjasama dengan dirinya sekaligus untuk berbagi informasi kepada 
pengguna lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi 
pembentukan pencitraan merek pribadi Nadya Tamara yasmeens sebagai seorang 
pemberi pengaruh yang bergerak dibidang kecantikan khusunya, seni dandan 
bergambar pada aplikasi Instagram. Penelitian ini menggunakan 5 konsep tahapan 
pembentukan pencitraan merek pribadi menurut Susan Chritton. Hasil dari 
penelitian ini adalah Nadya Tamara Yasmeen berhasil dan sukses membangun 
pencitraan merek pribadinya sebagai seorang pemberi pengaruh di bidang 
kecantikan yang berfokus kepada seni dandan bergambar pada media sosial 
Instagram. 

 

Kata kunci: Nadya Tamara Yasmeen, Pencitraan Merek Pribadi, Pemberi 
Pengaruh Kecantikan 

 

 

 

 

 

 

 

viii​
Implementasi Personal Branding…, Jane Christina Tampoi, Universitas Multimedia Nusantara 



 

NADYA TAMARA YASMEEN'S PERSONAL BRANDING 
STRATEGY AS A BEAUTY INFLUENCER ARTSY MAKEUP ON 

INSTAGRAM 

JANE CHRISTINA TAMPOI 

ABSTRACT (English) 

Instagram is now one of the social media applications that are widely used 
by the public. Instagram users who work as content creators or influencers 
need to shape their image. Nadya Tamara Yasmeen uses the opportunity to 
help brands that want to work with her as well as to share information 
with other users. This research aims to find out how Nadya Tamara 
Yasmeens' self-image formation strategy as an influencer engaged in 
beauty especially, the art of pictorial makeup on the Instagram 
application. This research uses the 5 concepts of the stages of self-image 
formation according to Susan Chritton. The result of this research is that 
Nadya Tamara Yasmeen has successfully and successfully built her 
self-image as an influencer in the field of beauty that focuses on the art of 
pictorial makeup on Instagram social media. 

 

Keywords: Nadya Tamara Yasmeen, Personal Branding, Beauty Influencer 
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