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Banyak sekali stereotip yang mengotak-ngotakkan produk skincare khususnya 

sunscreen sebagai produk yang dianggap feminin. Padahal baik pria maupun 

perempuan tetap perlu menggunakan sunscreen untuk melindungi kulit dari radiasi 

sinar ultraviolet Matahari. Hal ini menyebabkan pria lebih tidak mempedulikan 

kesehatan kulitnya serta dalam jangka waktu yang panjang dapat menyebabkan 

berbagai penyakit kulit dan yang paling mematikan adalah kanker kulit. Oleh sebab 

itu, penulis berharap melalui laporan Tugas Akhir ini, penulis dapat menyadarkan 

serta mengajak masyarakat khususnya pria remaja untuk mulai menggunakan 

sunscreen saat beraktivitas setiap hari agar kulit tetap terjaga dari bahaya radiasi 
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PERANCANGAN MOBILE WEBSITE KAMPANYE 

MENGENAI PENTINGNYA PENGGUNAAN SUNSCREEN 

PADA PRIA REMAJA DI MOJOKERTO  

Jason Kurniawan 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini berfokus pada perancangan kampanye interaktif mengenai 

pentingnya penggunaan sunscreen bagi remaja pria di Indonesia, khususnya yang 

tinggal di daerah dengan intensitas radiasi sinar UV tinggi seperti Mojokerto. 

Meskipun paparan sinar UV berpotensi menyebabkan kerusakan kulit seperti 

sunburn, penuaan dini, hingga kanker kulit, remaja pria sering kali kurang peduli 

terhadap penggunaan sunscreen. Penelitian ini menggunakan metode desain 

berbasis Human Centered Design (HCD) dengan tiga tahap utama: inspirasi, ideasi, 

dan implementasi. Dalam tahap inspirasi, penulis melakukan studi literatur, 

kuesioner, observasi, dan wawancara dengan ahli untuk memahami permasalahan 

dan peluang solusi. Pada tahap ideasi, data yang dikumpulkan diolah untuk 

merumuskan konsep kampanye yang kreatif dan efektif, sedangkan tahap 

implementasi melibatkan pengaplikasian ide dalam bentuk desain yang konkret. 

Kampanye yang dirancang memanfaatkan media digital seperti mobile website 

dengan pendekatan visual menarik, memanfaatkan platform media sosial yang 

populer di kalangan remaja. Tujuan akhir dari perancangan ini adalah untuk 

meningkatkan kesadaran remaja pria tentang pentingnya perlindungan kulit dari 

sinar UV melalui penggunaan sunscreen, sehingga dapat mencegah penyakit kulit 

di masa mendatang. Penelitian ini juga diharapkan memberikan kontribusi bagi 

literatur terkait kampanye kesehatan kulit dan desain komunikasi visual. 

 

Kata kunci: tabir surya, kampanye interaktif, remaja pria, radiasi sinar ultraviolet 
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CAMPAIGN MOBILE WEBSITE DESIGN ABOUT THE 

IMPORTANCE OF USING SUNSCREEN FOR TEENAGE BOYS 

IN MOJOKERTO 

 Jason Kurniawan 

ABSTRACT (English) 

 

This study focuses on designing an interactive campaign about the importance of 

sunscreen use for young men in Indonesia, particularly those living in areas with 

high UV radiation intensity, such as Mojokerto. Although UV exposure can 

potentially cause skin damage such as sunburn, premature aging, and even skin 

cancer, young men often neglect the use of sunscreen. This study employs a Human-

Centered Design (HCD) method, which consists of three main stages: inspiration, 

ideation, and implementation. During the inspiration stage, the author conducted 

literature reviews, questionnaires, observations, and interviews with experts to 

understand the problem and identify potential solutions. In the ideation stage, the 

collected data was processed to formulate a creative and effective campaign 

concept, while the implementation stage involved applying the ideas in a concrete 

design. The campaign was designed using digital media, such as mobile website, 

with a visually appealing approach and leveraging popular social media platforms 

among teenagers. The ultimate goal of this design is to raise awareness among 

young men about the importance of protecting their skin from UV rays through the 

use of sunscreen, thereby preventing future skin diseases. This study is also 

expected to contribute to the literature on skin health campaigns and visual 

communication design. 

 

Keywords: sunscreen, interactive campaign, teenage boys, ultraviolet radiation 
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