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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK

MENGURANGI FAST FASHION WASTE DENGAN MERAJUT

(Eufrasia Neura Salya)

ABSTRAK

Limbah tekstil atau fesyen merupakan salah satu permasalahan lingkungan yang
signifikan akibat tingginya konsumsi pakaian dalam siklus tren yang cepat dan
massif dalam waktu singkat. Di Indonesia, sampah tekstil mencapai 33 juta ton
setiap tahunnya, dengan sekitar 1 juta ton diantaranya menumpuk menjadi limbah
tekstil. Sementara itu, aktivitas merajut mengalami peningkatan minat, terutama di
kalangan remaja, dan berpotensi menjadi solusi alternatif dalam mengelola limbah
tekstil. Namun, kesadaran masyarakat untuk mengadopsi metode kreatif ini masih
tergolong rendah, meskipun minat terhadap merajut dan peluang bisnisnya terus
berkembang. Berdasarkan studi sebelumnya, pendekatan edukatif dan kampanye
sosial terbukti mampu memengaruhi perilaku konsumtif masyarakat terhadap
produk fast fashion. Oleh karena itu, penelitian ini mengkaji potensi merajut dengan
pakaian tidak terpakai sebagai strategi kreatif untuk mendukung pengurangan
limbah, dengan membuat kampanye sosial untuk mengurangi fast fashion waste
dengan merajut.

Kata kunci: limbah fesyen, daur ulang pakaian, merajut
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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK

MENGURANGI FAST FASHION WASTE DENGAN MERAJUT

(Eufrasia Neura Salya)

ABSTRACT (English)

Textile or fashion waste has become one of the most significant environmental
issues, primarily driven by high clothing consumption in rapidly shifting and
massive fashion trends. In Indonesia, textile waste reaches approximately 33
million tons annually, with around 1 million tons accumulating as residual waste.
Meanwhile, knitting has gained increasing popularity, especially among youth, and
holds potential as an alternative solution to manage textile waste. However, public
awareness of adopting this creative method remains relatively low, despite the
growing interest and business opportunities related to knitting. Based on previous
studies, educational approaches and social campaigns have proven effective in
influencing consumer behavior toward fast fashion. Therefore, this study explores
the potential of knitting using unused clothing as a creative strategy to support
textile waste reduction, by developing a social campaign aimed at reducing fast
fashion waste through knitting.

Keywords: fast fashion waste, clothing recycling, knitting
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