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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI 

 (Michael Utomo) 

ABSTRAK 
 

Tren konsumsi makanan sehat di Indonesia sedang meningkat secara signifikan. 
Hal ini memicu munculnya berbagai merek lokal yang memiliki fokus pada 
makanan sehat dan alami tanpa bahan tambahan seperti pengawet, termasuk Ashi 
Mashi. Ashi Mashi merupakan merek yang menjual berbagai snack sehat dari timur 
tengah yang tidak hanya menawarkan makanan sehat, namun juga mendukung 
komunitas lokal dan pengungsi Afghanistan di Jakarta. Penelitian ini memiliki 
tujuan untuk merancang ulang identitas visual Ashi Mashi agar merepresentasikan 
nilai-nilai snack sehat timur tengah yang diusung Ashi Mashi. Metode yang 
digunakan pada perancangan ini adalah metode David Airey pada bukunya Identity 
Designed: The Process yang membagi tahapan dalam merancang identitas visual 
menjadi empat tahapan, yaitu research, strategy, design, dan implementation. Hasil 
dari perancangan ini mencakup perancangan identitas visual yang menekankan 
kesan sehat, bersih, dan timur tengah. Kesimpulan dari penelitian ini adalah 
identitas visual yang dirancang dapat mencerminkan nilai-nilai merek yang sehat 
dan bersih, serta memiliki unsur timur tengah secara konsisten dan jelas. 

 

Kata kunci: Perancangan Identitas Visual,  Snack Sehat, Pemberdayaan Komunitas 
Lokal, UMKM 
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ASHI MASHI VISUAL IDENTITY REDESIGN 

 (Michael Utomo) 

 

ABSTRACT (English) 
 

The trend of healthy food consumption in Indonesia is significantly increasing, 
prompting the emergence of various local brands focusing on healthy and natural 
foods without additives such as preservatives, including Ashi Mashi. Ashi Mashi is 
a brand that offers a variety of healthy Middle Eastern snacks, providing not only 
nutritious food but also supporting local communities and Afghan refugees in 
Jakarta. This study aims to redesign Ashi Mashi’s visual identity to represent the 
values of healthy Middle Eastern snacks promoted by the brand. The design process 
follows the methodology outlined in David Airey’s book Identity Designed: The 
Process, which divides the visual identity design into four stages: research, 
strategy, design, and implementation. The results of this redesign include a visual 
identity emphasizing a healthy, clean, and Middle Eastern impression. The study 
concludes that the redesigned visual identity effectively reflects the brand’s values 
of health and cleanliness while consistently incorporating Middle Eastern elements. 

 

Keywords: Visual Identity Design, Healthy Snack, Local Communities 
Empowerment, MSMEs 
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