PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Michael Utomo
00000054236

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain

Michael Utomo
00000054236

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025

i
Perancangan Ulang Identitas. .., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Michael Utomo
Nomor Induk Mahasiswa : 00000054236
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Fesis/Skripst/ Tugas Akhir/-Laperan
Magang/ MBKM* (coret yang tidak dipilih) saya yang berjudul:
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 3 Januari 2025

Michael Utomo

i
Perancangan Ulang Identitas. .., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI
Oleh
Nama Lengkap : Michael Utomo
Nomor Induk Mahasiswa : 00000054236
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Jumat, 3 Januari 2025
Pukul 10.30 s.d 11.15 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang

4128506/071279 0325039401/077724

Pembimbing

7
71/
NNTT '
T Aryani Widjono, S.%ﬁ M.Ds.
0310019201/023987

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487

il
Perancangan Ulang Identitas..., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Michael Utomo

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000054236

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : B3/ S1/ 82

Judul Karya Ilmiah : Perancangan Ulang Identitas Visual Ashi Mashi

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu):

[ Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

[ Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) **.

v Lainnya, pilih salah satu:

v/ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

[] Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

't

Tangerang, 3 pl anuari 2025
|

Michael Utomo

* Pilih salah satu
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN.

v
Perancangan Ulang Identitas. .., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji Syukur saya panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan
rahmat-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir dengan judul
“Perancangan Ulang Identitas Visual Ashi Mashi”. Tugas akhir ini disusun untuk
memenuhi salah satu syarat dalam menyelesaikan studi program Sarjana Desain

Komunikasi Visual di Universitas Multimedia Nusantara.

Tugas akhir ini bertujuan untuk merancang identitas visual yang sesuai dengan
nilai-nilai dari UMKM Ashi Mashi, sebuah merek lokal yang bergerak di bidang
makanan sehat, alami, dan bersih tanpa pengawet, serta memiliki misi sosial dalam
mendukung pengungsi Afghanistan di Jakarta dan mendukung komunitas lokal.
Dengan perancangan identitas visual ini, diharapkan Ashi Mashi dapat berkembang

dan dikenal luas oleh masyarakat.

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini tidak akan selesai tanpa bantuan dan
dukungan berbagai pihak, oleh karena itu, dengan kerendahan hati, penulis ingin
mengucapkan terima kasih kepada:

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Rani Aryani Widjono S.Sn., M.Ds. selaku Pembimbing pertama yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas
akhir ini.

5. Peter, selaku pemilik Ashi Mashi yang telah memberikan informasi dan
menceritakan mengenai Ashi Mashi kepada penulis, sehingga mendapatkan
pencerahan mengenai tugas akhir ini.

6. Aulia Akbar, sebagai narasumber ahli yang telah memberikan penulis

wawasan yang berharga dan relevan untuk perancangan tugas akhri penulis.

v
Perancangan Ulang Identitas. .., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

Penulis menyadari bahwa perancangan tugas akhir ini masih memiliki banyak
kesalahan, oleh karena itu, penulis meminta maaf jika masih banyak kesalahan dan
penulis terbuka terhadap kritik dan saran yang membangun untuk menyempurnakan
tugas akhir ini. Penulis berharap bahwa tugas akhir yang telah dirancang penulis

dapat bermanfaat bagi pihak-pihak yang membutuhkan.

Tangerang, 3 Januari 2025

l

U

Michael Utomo

vi
Perancangan Ulang Identitas. .., Michael Utomo, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL ASHI MASHI
(Michael Utomo)

ABSTRAK

Tren konsumsi makanan sehat di Indonesia sedang meningkat secara signifikan.
Hal ini memicu munculnya berbagai merek lokal yang memiliki fokus pada
makanan sehat dan alami tanpa bahan tambahan seperti pengawet, termasuk Ashi
Mashi. Ashi Mashi merupakan merek yang menjual berbagai snack sehat dari timur
tengah yang tidak hanya menawarkan makanan sehat, namun juga mendukung
komunitas lokal dan pengungsi Afghanistan di Jakarta. Penelitian ini memiliki
tujuan untuk merancang ulang identitas visual Ashi Mashi agar merepresentasikan
nilai-nilai snack sehat timur tengah yang diusung Ashi Mashi. Metode yang
digunakan pada perancangan ini adalah metode David Airey pada bukunya Identity
Designed: The Process yang membagi tahapan dalam merancang identitas visual
menjadi empat tahapan, yaitu research, strategy, design, dan implementation. Hasil
dari perancangan ini mencakup perancangan identitas visual yang menekankan
kesan sehat, bersih, dan timur tengah. Kesimpulan dari penelitian ini adalah
identitas visual yang dirancang dapat mencerminkan nilai-nilai merek yang sehat
dan bersih, serta memiliki unsur timur tengah secara konsisten dan jelas.

Kata kunci: Perancangan Identitas Visual, Snack Sehat, Pemberdayaan Komunitas
Lokal, UMKM
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ASHI MASHI VISUAL IDENTITY REDESIGN

(Michael Utomo)

ABSTRACT (English)

The trend of healthy food consumption in Indonesia is significantly increasing,
prompting the emergence of various local brands focusing on healthy and natural
foods without additives such as preservatives, including Ashi Mashi. Ashi Mashi is
a brand that offers a variety of healthy Middle Eastern snacks, providing not only
nutritious food but also supporting local communities and Afghan refugees in
Jakarta. This study aims to redesign Ashi Mashi’s visual identity to represent the
values of healthy Middle Eastern snacks promoted by the brand. The design process
follows the methodology outlined in David Airey’s book Identity Designed: The
Process, which divides the visual identity design into four stages: research,
strategy, design, and implementation. The results of this redesign include a visual
identity emphasizing a healthy, clean, and Middle Eastern impression. The study
concludes that the redesigned visual identity effectively reflects the brand’s values
of health and cleanliness while consistently incorporating Middle Eastern elements.

Keywords: Visual Identity Design, Healthy Snack, Local Communities
Empowerment, MSMEs
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