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PERANCANGAN BRAND IDENTITY

PT PYGMALION INTERNATIONAL

(Elsa Darmawan Kwan)

ABSTRAK

PT. Pygmalion International merupakan sebuah perusahaan yang menyediakan jasa
kontraktor dan interior yang sudah berdiri sejak tahun 2006 berlokasi di Jakarta.
Bidang proyek yang dikerjakan oleh PT. Pygmalion International merupakan
bidang proyek residental seperti pembangunan rumabh, saluran air, pembuatan pagar
dan pekerjaan infrastruktur lainnya. Selain itu, jasa interior juga menjadi salah satu
jasa yang ditawarkan oleh perusahaan kepada konsumen. Akan tetapi, setelah
berdiri selama 18 tahun perusahaan PT. Pygmalion International tidak memiliki
identitas visual yang jelas sehingga adanya krisis identitas yang menyebabkan value
perusahaan tidak tersampaikan dengan baik. Maka dari itu, diperlukan perancangan
brand identity agar mampu menyampaikan visi misi perusahaan sehingga
perusahaan dapat diingat dan dikenali. Metode penelitian yang dilakukan dengan
metode kualitatif berupa wawancara, observasi, kuesioner, studi eksisting dan studi
referensi berdasarkan metode perancangan Designing Brand Identity oleh Alina
Wheeler. Perancangan ini diharapkan dapat secara efektif bermanfaat bagi
perusahaan PT. Pygmalion International untuk lebih diketahui dan dikenal oleh
konsumen.

Kata kunci: Brand identity, Kontraktor, Interior
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BRAND IDENTITY DESIGN

PT PYGMALION INTERNATIONAL

(Elsa Darmawan Kwan)

ABSTRACT (English)

PT. Pygmalion International is a company that provides contractor and interior
design services. It was established in 2006 and is located in Jakarta. The company
focuses on residential projects, such as house construction, water channels, fence
building, and other infrastructure work. Additionally, interior design services are
also offered to customers. However, after 18 years of operation, PT. Pygmalion
International lacks a clear visual identity, resulting in an identity crisis that hinders
the effective communication of the company's value. Therefore, a brand identity
design is needed to convey the company's vision and mission, enabling greater
recognition and memorability. The research methodology employed is qualitative,
encompassing interviews, observations, questionnaires, existing studies, and
reference studies based on Alina Wheeler's "Designing Brand Identity"
methodology. This design is expected to be effectively beneficial for PT. Pygmalion
International to be better known and recognized by consumers.

Keywords: Brand identity, Contractor, Interior
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