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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG
KEAMANAN PANGAN MAKANAN PENDAMPING ASI

(MPASI) DI KABUPATEN BANYUASIN 1
(Atthissa Thesvara)

ABSTRAK

Keamanan pangan mencangkup kelayakan tempat memasak, kebersihan dan
material alat masak, kualitas dan kebersihan bahan masakan, keamanan proses
memasak, menyimpan makanan yang sudah matang dan memanaskan kembali
makanan yang didinginkan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengubah cara
berpikir masyarakat Banyuasin 1 untuk lebih mempedulikan keselamatan pangan
saat pembuatan MPASI. Metode perancangan yang digunakan adalah metode
Robin Landa, dengan strategi kampanye AISAS oleh Dentsu Studio. Hasil
perancangan merupakan kampanye berbasis digital dengan media utama media
sosial Instargam dan TikTok dan puncak acara kampanye adalah acara posyandu.
Metode yang digunakan untuk memperoleh data meliputi observasi, kuesioner,
wawancara narasumber dan FGD dengan subjek penelitian. Hasil dari perancangan
adalah kampanye Ringkes. Ringkes adalah kampanye tentang Keamanan Pangan
MPASI yang fokus kepada tahap Persiapan, Penyajian dan Penyimpanan MPASI.
Media utama kampanye adalah kampanye melalui media sosial Instagram dan
TikTok, disertai dengan puncak acara merupakan Penyuluhan MPASI yang akan
dilaksanakan di Posyandu desa-desa Banyuasin 1. Media sekunder adalah media
Out-of-home Spanduk, Baliho, Poster A3 dan Gimmick Merchandise.

Kata kunci: Kampanye Sosial, Keamanan Pangan MPASI, Banyuasin 1
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SOCIAL CAMPAIGN PLANNING ABOUT THE IMPORTANCE
OF FOOD SAFETY IN WEANING FOOD PROCESS FOR
BANYUASIN 1

(Atthissa Thesvara)

ABSTRACT (English)

Food safety includes the suitability of the cooking area, cleanliness and material of
cooking utensils, quality and cleanliness of cooking ingredients, safety of the
cooking process, storing cooked food and reheating cooled food. The purpose of
this study was to change the way of thinking of the Banyuasin 1 community to care
more about food safety when making weaning food. The design method used is the
Robin Landa method, with the AISAS campaign strategy by Dentsu Studio. The
design results are a digital-based campaign with the main media being Instagram
and TikTok social media and the peak of the campaign event is the posyandu event.
The methods used to obtain data include observation, questionnaires, interviews
with resource persons and FGDs with targeted research subjects. The result of the
design is Ringkes campaign. Ringkes is a campaign about Weaning Food Safety
that focuses on the stages of Preparation, Serving and Storage of Weaning Food.
The main media for the campaign is a campaign through Instagram and TikTok
social media, accompanied by the peak of the event being MPASI Counseling which
will be held at the Posyandu villages in Banyuasin 1. Secondary media are Out-of-
home media Banners, Billboards, A3 Posters and Gimmick Merchandise

Keywords: Social Campaign, Weaning Food Safety, Banyuasin 1
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