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PERANCANGAN REBRANDING TOKO GRAND CENTRAL 

BANGUNAN DI PEKANBARU 

 (Ifeona Joery) 

ABSTRAK 
 

Perkembangan bisnis pada sektor ritel di Indonesia sedang berkembang pesat setiap 
tahunnya. Identitas visual berupa logo merupakan hal yang penting untuk 
meningkatkan kesejahteraan ekonomi pada sebuah perusahaan untuk menciptakan 
keunikan dan citra merek yang kuat. Hal ini berperan penting bagi Toko Grand 
Central Bangunan yang berlokasi di Pekanbaru, Riau. Kurangnya pengaruh 
identitas visual terhadap keberadaan Grand Central Bangunan berdampak pada 
efektivitas strategi pemasaran dan juga positioning pada brand. Rebranding Toko 
Grand Central Bangunan menggunakan metode Alina Wheeler dalam bukunya 
yang berjudul “Designing Brand Identity: a Comprehensive Guide to the World of 
Brands and Branding”. Berdasarkan teori tersebut, dikemukakan bahwa identitas 
visual yang kuat dapat membedakan sebuah merek dari yang lain serta 
menyampaikan visi dan misi perusahaan, serta menimbulkan emosi yang melekat 
pada konsumen. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah metode 
kualitatif yaitu dengan observasi, wawancara, dan kuesioner. Solusi yang diajukan 
pada laporan ini adalah perancangan ulang identitas visual untuk Toko Grand 
Central Bangunan dengan menciptakan logo yang dapat memperkuat citra merek 
dan mencerminkan positioning baru pada perusahaan. Perancangan ini diharapkan 
dapat meningkatkan daya saing dan citra merek positif, serta meningkatkan 
kesejahteraan Toko Grand Central Bangunan. 

 

Kata kunci: brand, identitas brand, rebranding, logo design 
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REBRANDING OF GRAND CENTRAL BANGUNAN STORE IN 

PEKANBARU  

 (Ifeona Joery) 

ABSTRACT (English) 
 

The retail sector in Indonesia is experiencing rapid groth every year. Visual 
identity, in the form of a logo, is important for enchancing a company’s economic 
well-being by creating uniqueness and a strong brand image. This is particularly 
important for Grand Centrak Bangunan, that is located in Pekanbaru, Riau. The 
lack of impact from the visual identity on the presence of Grand Central Bangunan 
affects the effectiveness of its marketing strategies and brand positioning. The 
rebranding for Grand Central Bangunan uses Alina Wheeler’s method from her 
book titled “Designing Brand Identity: A Comprehensive Guide to the World of 
Brands and Branding” (2024). According to this theory, a strong visual identity 
can differentiate a brand from others, convey the company’s vision and mission, 
and evoke emotions in consumers. The data collection methods used are qualitative, 
including observation, interviews, and questionnaires. The proposed solution in 
this report is to redesign the visual identity for Grand Central Bangunan by 
creating a logo that can strengthen the brand image and reflect a new positioning 
for the company. This redesign is expected to enchance competitiveness and create 
a positive brand image, ultimately improving the well-being of Grand Central 
Bangunan. 

 

Keywords: brand, brand identity, rebranding, logo design 
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