
 
 

 
 

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK  

KUNTUM FARMFIELD BOGOR 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Tiffany Herwindo  
00000055217 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN 
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 



 
 

i 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK 

 KUNTUM FARMFIELD BOGOR 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain 

 

Tiffany Herwindo  

00000055217 
HALAMAN JUDUL 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 
 



 
 

ii 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap  : Tiffany Herwindo 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000055217 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

 

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tesis/ Skripsi/ Tugas Akhir/ Laporan 

Magang/ MBKM* saya yang berjudul:  

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK KUNTUM FARMFIELD BOGOR  

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula 

dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka. 

 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan 

dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi 

untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala 

konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai 

kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia 

Nusantara.   

  
Tangerang, 19 Juni 2025   

 
            

  

(Tiffany Herwindo)  

 

 

 



 
 

iii 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PENGESAHAN  
 

Tugas Akhir dengan judul 

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK 

KUNTUM FARMFIELD BOGOR 
Oleh 

Nama Lengkap  : Tiffany Herwindo 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000055217 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas    : Seni dan Desain 

 
Telah diujikan pada hari Kamis, 19 Juni 2025 
Pukul 11.15 s.d. 12.00 WIB dan dinyatakan 

LULUS 
Dengan susunan penguji sebagai berikut. 

 
Ketua Sidang   Penguji 

 
 
 

  

Ester Anggun Kusumaningtyas, S.Sn., M.Ds. 
0325039401/ 077724 

      Cennywati, S.Sn., M.Ds.  
1024128201/ 071277 

Pembimbing 
 
 
 

Rani Aryani Widjono, S.Sn., M.Ds. 
03210019201/ 023987 

   
Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual 

 
 
 
 

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A. 
0311099302/ 043487 

 

 



 
 

iv 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 
 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama Lengkap  : Tiffany Herwindo 
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055217 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang    : D3/ S1/ S2 
Judul Karya Ilmiah  :Perancangan promosi untuk Kuntum 

Farmfield. 
         
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

☐  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 
Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

☐  Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan 
publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan 
letter of acceptance) **. 

R  Lainnya, pilih salah satu: 
 R Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 
 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 
Tangerang, 19 Juni 2025   

 

 
                    

         (Tiffany Herwindo) 

 

* Pilih salah satu 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk 
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN 
 



 
 

v 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur penulis panjatkan ke Tuhan Yang Maha Esa, karena atas 

berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul 

“Perancangan promosi unutk Kuntum Farmfield Bogor”. Tugas Akhir ini bertujuan 

untuk merancang strategi promosi untuk meratakan segmen pengunjung Kuntum 

Farmfield, sehingga tidak hanya didominasi oleh rombongan anak-anak dan 

sekolah. Perancangan promosi ini diharapkan untuk membantu Kuntum Farmfield 

untuk menarik pengunjung yang lebih dewasa. Melalui proyek ini Penulis berharap 

mendapatkan kontribusi untuk merancang strategi promosi untuk meratakan 

segmen pengunjung Kuntum Farmfield. 

Penulis meyadari bahwa tugas ini tidak akan selesai tanpa bantuan dari 

berbagai pihak yang telah memberikan dukungan, bimbingan, motivasi selama 

merancang Tugas Akhir. Oleh karena itu, dengan segala hormat, Penulis  

Mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Rani Aryani Widjono, S.Sn., M.Ds. selaku Pembimbing pertama yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Keluarga saya terutama Felix yang telah memberikan bantuan dukungan 

material dan moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

6. Pihak Kuntum Farmfield yang sudah bersedia memberi data dan insights untuk 

perancangan Tugas Akhir saya. 

 

Penulis berharap dengan perancangan Tugas Akhir ini dapat memberikan 

kontribusi yang bermanfaat dalam pengembangan strategi promosi Kuntum 



 
 

vi 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

Farmfield, serta menjadi referensi bagi pihak terkait dalam meningkatkan daya tarik 

dan kredibilitas destinasi Agrowisata. 

 

 

Tangerang, 19 Juni  2025  

 

 

 

 

(Tiffany Herwindo) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

vii 
Perancangan Promosi Kuntum..., Tiffany Herwindo, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK  

KUNTUM FARMFIELD  BOGOR 

 Tiffany Herwindo 

ABSTRAK 

Kuntum Farmfield merupakan tempat agrowisata yang awalnya berfokus pada 
kegiatan pembibitan dan edukasi pertanian, dengan pengunjung yang masih 
didominasi oleh segmen anak-anak. Seiring berkembangnya fasilitas dan aktivitas, 
Kuntum Farmfield kini berupaya menarik minat pengunjung dewasa. Beragam 
fasilitas seperti edukasi tanaman organik, pelatihan berkebun, lokakarya kreatif, 
hingga kuliner berbasis hasil pertanian belum dimanfaatkan secara optimal oleh 
segmen ini. Di sisi lain, media promosi yang tersedia belum konsisten secara visual 
dan naratif serta lebih banyak menampilkan aktivitas anak-anak. Penelitian ini 
bertujuan untuk merancang strategi promosi yang lebih efektif menggunakan 
metode Graphic Design Solutions edisi kelima oleh Robin Landa. Metode 
penelitian yang digunakan meliputi observasi langsung, wawancara, serta 
penyebaran kuesioner untuk mengetahui preferensi pengunjung dan menganalisis 
segmentasi. Media promosi yang dirancang diharapkan dapat meningkatkan 
kesadaran masyarakat serta mendorong peningkatan kunjungan dari segmen yang 
lebih beragam dan merata. 
	
Kata kunci: Agrowisata, Promosi, Edukasi pertanian 
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DESIGNING THE PROMOTION FOR  

KUNTUM FARMFIELD BOGOR 

 (Tiffany Herwindo) 

ABSTRACT (English) 

Kuntum Farmfield is an agrotourism destination that initially focused on plant 
nursery activities and agricultural education, with visitors still largely dominated 
by the children's segment. As its facilities and activities have developed, Kuntum 
Farmfield is now making efforts to attract adult visitors. Various facilities such as 
organic plant education, gardening workshops, creative classes, and farm-based 
culinary experiences have not yet been optimally utilized by this segment. On the 
other hand, the available promotional media still lack consistency in both visuals 
and narrative, and mostly highlight children’s activities. This study aims to design 
a more effective promotional strategy using the Graphic Design Solutions method 
from the fifth edition by Robin Landa. The research methods used include direct 
observation, interviews, and the distribution of questionnaires to identify visitor 
preferences and analyze audience segmentation. The designed promotional media 
is expected to raise public awareness and encourage increased visits from a more 
diverse and balanced segment. 

 
Keywords: Agrotourism, promotional, Agricultural Education 
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