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 PERANCANGAN PROMOSI WARUNG CE 

 Richard Sebastian Hong 

ABSTRAK 

 

Warung Ce adalah restoran khas NTT, Kupang yang menyediakan daging se’i non-

halal pertama di Jakarta sejak 2014 dan sekarang memiliki tiga cabang. Se’i sendiri 

merupakan teknik memasak yang di mana daging melewati proses curing dan 

diasap menggunakan kayu bakar. Warung Ce memiliki dua cabang lainnya di 

daerah Gading Serpong dan Goldfinch. Klaim bahwa Warung Ce merupakan pionir 

makanan se’i yang berada di Jakarta menjadi unique selling utama yang kuat dan 

membuat restoran ini berbeda dari yang lain. Namun, kegiatan promosi tidak 

dimanfaatkan dengan baik terutama di tengah perkembangan era digital dan 

bertambahnya kompetitor. Warung Ce masih mengandalkan signage dan word of 

mouth saja yang belum mengjangkau dengan maksimal terutama pelanggan yang 

belum mengetahui restoran tersebut. Tujuan dari perancangan ini adalah membuat 

promosi Warung Ce berbasis media sosial sebagai media utama. Metode yang 

dipakai adalah metode kualitatif dengan melakukan kuesioner, wawancara, FGD, 

dan observasi dan metodologi yang dipilih Advertising by Design yang dirancang 

oleh Robin Landa. 

 

Kata kunci: Promosi, Se’i, Kupang, Makanan dan Minuman 
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PROMOTION DESIGN OF WARUNG CE 

 Richard Sebastian Hong 

ABSTRACT (English) 

 

Warung Ce is the first non-halal se'i meat restaurant in Jakarta since 2014 and now 

has three branches. Se'i is a cooking technique where the meat goes through a 

curing process and smoking by firewood. Warung Ce have another two branches 

in Gading Serpong and Goldfinch. The claim that Warung Ce is a pioneer of se'i 

food in Jakarta is a strong unique selling point that makes this restaurant different 

from others. However, promotional activities are not well utilized, especially amid 

the development of the digital era and the increasing number of competitors. 

Warung Ce still relies on signage and word of mouth alone which has not reached 

the maximum, especially customers who do not know the restaurant. The purpose 

of this design is to create a social media-based promotion of Warung Ce as the 

main medium. The method used is a qualitative method by conducting 

questionnaires, interviews, FGDs, and observations and the methodology chosen is 

Advertising by Design designed by Robin Landa. 

 

Keywords: Promotion, Se’i, Kupang, Food and Beverages 
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