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LATAR
BELAKANG

UMKM sering menghadapi kendala dalam merancang kemasan

yang menarik, padahal kemasan berperan penting dalam

meningkatkan daya saing produk. Penelitian ini merancang

microsite interaktif dengan template kemasan yang dapat

dikustomisasi dan panduan desain yang mudah digunakan,

sehingga membantu UMKM dalam membuat kemasan

profesional tanpa kebingungan dalam melakukan desain.



URGENSI
Dengan meningkatnya persaingan bisnis, UMKM perlu memiliki
kemasan yang menarik dan profesional guna meningkatkan nilai
jual produk. Tanpa solusi yang mudah diakses, banyak UMKM
tetap menggunakan desain kemasan yang kurang optimal.

SOLUSI
Merancang media interaktif yang memungkinkan pemilik UMKM
untuk membuat desain kemasan sendiri dengan template yang
dapat disesuaikan.

MASALAH Tidak tersedianya kepraktisan berupa one-stop solution

bagi pemilik UMKM antara visualisasi mockup desain

kemasan.

Tidak adanya fasilitas oleh vendor terkait permasalahan

tersebut.



                   EMPATHIZE1

Design Thinking

                   DEFINE2

                   IDEATE 3

                   PROTOTYPE4

                   TESTING5

Mengidentifikasi kendala UMKM
dalam desain kemasan.

Menentukan masalah keterbatasan
akses desain kemasan.

Merancang konsep microsite
interaktif desain kemasan.

Membuat tampilan awal microsite
interaktif.

Menguji efektivitas microsite bagi
pemilik UMKM.

METODE
PERANCANGAN



01

02

03Demografis

Geografis

Psikografis

Jenis Kelamin: Laki laki dan Perempuan

Usia: 25 – 35 tahun

Pendidikan: Minimal SMA dan S1

SES A2 - B

Primer: Jakarta

Sekunder: Jabodetabek

Pelaku UMKM yang memiliki tingkat literasi digital yang baik

Pelaku UMKM yang sudah memiliki smartphone dan laptop

Pelaku UMKM yang tertarik untuk membuat kemasan

Pelaku UMKM yang menggunakan kemasan produk

Pelaku UMKM yang terbiasa menggunakan handphone

untuk mengakses dan mencari berbagai informasi

SUBJEK PERANCANGAN



Extreme Mainstream

USER PERSONA



Empathy Map User Journey

USER PERSONA - EXTREME



Empathy Map User Journey

USER PERSONA - MAINSTREAM



S
STRENGTHS

Desain kemasan yang menarik
meningkatkan daya tarik produk.
Website interaktif mempermudah
akses edukasi desain kemasan.

WEAKNESSES

Kurangnya pemahaman pemilik
UMKM tentang akses desain
kemasan.
Keterbatasan dana UMKM untuk
produksi kemasan berkualitas.

OPPORTUNITIES

Tren digitalisasi mendorong
UMKM untuk memanfaatkan
platform online.
Meningkatnya kesadaran akan
pentingnya branding produk.

THREATS

Persaingan dengan jasa desain
profesional yang lebih
berpengalaman.
Perubahan tren desain yang
cepat membutuhkan pembaruan
konten secara berkala.
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ANALISIS SWOT



unblastMockupworldPlace It

STUDI REFERENSI



Mind Map - Big Idea
Wajah Baru untuk Ide Lama yang Tak Lekang
Keyword: Kemasan, Visualisasi, Pelestarian, Modernisasi

Konsep
Melalui pengalaman mendesain kemasan secara digital
dengan kemudahan. “Wajah baru” digambarkan dengan
kemasan baru, sementara itu “ide lama” merupakan
gambaran dari kemasan yang diubah namun tidak
meninggalkan peran utama. Website ini tidak sekadar alat
desain, melainkan media bagi pengguna untuk
memperbarui kemasan sesuai selera dan identitas yang
ingin mereka bangun. Strategi visual dan pengalaman user
difokuskan pada keseimbangan antara nilai otentik dan
gaya kontemporer, menciptakan kemasan yang unik,
menarik, dan efektif.



Beranda

TutorialPilih Kemasan Tentang Kami

Pick Template Panduan Custom

Buat Akun

Kirim ke Vendor

Landing Page

Edit & Preview

SITEMAP



FLOWCHART

Beranda

Mulai Desain

Pilih Template Kemasan

Edit & Preview Hasil Kemasan

Kirim ke Vendor untuk proses
produksi



Custom Microsite
CUSTOMKEMASAN.COM

Customkemasan.com adalah produsen kemasan makanan berbahan dasar
kertas seperti box makanan, kantong kertas, dan kertas nasi, yang telah
berpengalaman lebih dari 7 tahun dalam memproduksi kemasan untuk
berbagai merek dari skala UMKM hingga perusahaan besar. 

STYLESCAPE



Untuk warna yang digunakan pada microsite ini terdiri dari 3 warna
utama dengan perbandingan 60 : 30 : 10

FFCC41FFFDF8 333333
Warna kuning digunakan

sebagai warna utama yang
paling menonjol pada website

Warna kuning terang digunakan
sebagai base warna utama pada

microsite

Warna abu abu gelap digunakan
sebagai tulisan pada microsite

WARNA MICROSITE

3060 10



LOW FIDELITY



HIGH FIDELITY



Font yang digunakan    : Bricolague Grotesque (Regular, Bold, Italic)

TIPOGRAFI
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PROTOTYPE



LANDING PAGE - HOME PAGE



LOG IN - SIGN IN PAGE



EDITING - TUTORIAL PAGE



ACCOUNT PAGE



ABOUT PAGE



MEDIA SEKUNDER 1

Instagram Story Ads
1080px x 1920px



Website Digital Banner
728px x 90px

MEDIA SEKUNDER 2
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