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STRATEGI MEMBANGUN MERK SVSTAIN DI INDUSTRI
FASHION YANG KOMPETITIF

(Vidy Tandiono)

ABSTRAK

Svstain adalah sebuah brand fashion lokal yang didirikan pada tahun 2023 oleh lima
mahasiswa Manajemen UMN, dengan visi untuk menghadirkan solusi fashion yang
berkelanjutan dan personal melalui pendekatan design thinking. Berbasis di Tangerang,
Svstain mengembangkan produk utama berupa pakaian dengan inovasi patch lepas-pasang
yang memungkinkan konsumen untuk menyesuaikan gaya mereka tanpa harus membeli

pakaian baru, sehingga mengurangi limbah fashion.

Brand ini berangkat dari keprihatinan terhadap dampak industri fast fashion yang
merusak lingkungan. Dengan menerapkan prinsip keberlanjutan, Svstain tidak hanya
merancang produk yang tahan lama dan multifungsi, tetapi juga melibatkan konsumen
dalam proses kreatifnya. Dalam praktik bisnisnya, Svstain menekankan nilai kolaborasi,

kreativitas, dan kesadaran lingkungan sebagai pilar utama pengembangan produknya.

Hingga pertengahan 2025, Svstain telah menunjukkan pertumbuhan positif melalui
penjualan online, partisipasi dalam bazar dan pameran, serta pencapaian dalam berbagai
kompetisi kewirausahaan. Brand ini terus memperkuat identitasnya sebagai pelopor
fashion berkelanjutan berbasis personalisasi, sekaligus membangun ekosistem kreatif yang

menjawab kebutuhan pasar muda yang peduli terhadap lingkungan dan ekspresi diri.

Kata kunci: Fashion Berkelanjutan, Personalisasi Produk, Desain Thinking
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STRATEGIES FOR BUILDING THE SVSTAIN BRAND IN
THE COMPETITIVE FASHION INDUSTRY

(Vidy Tandiono)

ABSTRACT (English)

Svstain is a local fashion brand established in 2023 by five Management students
from Universitas Multimedia Nusantara (UMN), with a vision to provide sustainable and
personalized fashion solutions through a design thinking approach. Based in Tangerang,
Svstain’s core product features detachable patch clothing that allows customers to
customize their style without the need to purchase new garments, thereby reducing fashion

waste.

The brand emerged out of concern for the environmental damage caused by the fast
fashion industry. By implementing sustainability principles, Svstain designs durable and
multifunctional apparel while involving customers in the creative process. Its business
practices emphasize collaboration, creativity, and environmental consciousness as the

foundation for product development.

By mid-2025, Svstain has shown positive growth through online sales, participation
in bazaars and exhibitions, and achievements in entrepreneurship competitions. The brand
continues to strengthen its identity as a pioneer of sustainable, personalized fashion while
building a creative ecosystem that resonates with environmentally aware and self-

expressive Young consumers.

Keywords: Sustainable Fashion, Product Personalization, Design Thinking
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