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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK DESTINASI 

WISATA BHAKTI ALAM PASURUAN 

 Syahrian Abhinaya 

ABSTRAK 

 

Kabupaten Pasuruan memiliki potensi besar dalam sektor pariwisata yang dapat 

meningkatkan Pendapatan Asli Daerah (PAD). Salah satu objek wisata unggulan 

adalah Agrowisata Bhakti Alam, yang menawarkan berbagai wahana dan aktivitas 

menarik, seperti memerah susu, ATV, dan kegiatan edukatif di kebun buah tropis. 

Namun, kurangnya pengetahuan masyarakat tentang destinasi ini menyebabkan 

Bhakti Alam kurang dikenal oleh calon wisatawan. Visual promosi yang ada saat 

ini terkesan biasa dan kurang menarik, dengan desain yang tidak konsisten dan 

kurang menarik perhatian. Penelitian ini menunjukkan pentingnya desain visual 

yang menarik dalam promosi pariwisata, karena dapat meningkatkan minat 

kunjungan. Wisatawan lebih tertarik pada atraksi dengan presentasi visual yang 

menyenangkan. Untuk merancang media promosi Bhakti Alam Pasuruan 

menggunakan metode Graphic design solutions 5th dari buku Robn Landa. Oleh 

karena itu, diperlukan strategi pemasaran yang efektif melalui desain visual yang 

unik untuk menarik perhatian dan minat wisatawan, agar Bhakti Alam dapat dikenal 

lebih luas dan meningkatkan kunjungan wisatawan ke Kabupaten Pasuruan. Penulis 

juga menerapkan metodologi perancangan Robin Landa untuk menganalisis 

masalah dan menciptakan Solusi yang sesuai. Media promosi ini dirancang untuk 

bisa meningkatkan kepekaan terhadap tempat wisata ini dan juga diharapkan bisa 

meningkatkan pengunjung dari Bhakti Alam Pasuruan. 

 

Kata kunci:  Media Promosi, Wisata Alam, Bhakti Alam 
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK DESTINASI 

WISATA BHAKTI ALAM PASURUAN 

 (Syahrian Abhinaya) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Pasuruan Regency has great potential in the tourism sector which can increase Regional 

Original Income (PAD). One of the leading tourist attractions is the Bhakti Alam 

Agrotourism, which offers various interesting rides and activities, such as milking, ATVs, 

and educational activities in a tropical fruit garden. However, the lack of public knowledge 

about this destination means that Bhakti Alam is less known to potential tourists. The 

current promotional visuals seem ordinary and less attractive, with designs that are 

inconsistent and less attention-grabbing. This research shows the importance of attractive 

visual design in tourism promotion, because it can increase interest in visits. Tourists are 

more attracted to attractions with a pleasing visual presentation. Therefore, an effective 

marketing strategy is needed through unique visual designs to attract the attention and 

interest of tourists, so that Bhakti Alam can be more widely known and increase tourist 

visits to Pasuruan Regency. The author also applies Robin Landa's design methodology to 

analyze problems and create appropriate Solutions. This promotional media is designed to 

increase sensitivity towards this tourist spot and is also expected to increase visitors from 

Bhakti Alam Pasuruan.   

 

Keywords: Promotion Media, Nature Tourism, Bhakti Alam  
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