PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK

AKTIVITAS BALAPAN MOTOR LIAR

DI TANGERANG

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Stephanie Alexandra Gunawan

00000055719

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK

AKTIVITAS BALAPAN MOTOR LIAR

DI TANGERANG

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

Stephanie Alexandra Gunawan

00000055719

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025

1
Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama Lengkap : Stephanie Alexandra Gunawan
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055719

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Fests-Skripst* Tugas Akhiraporan
Magang-MBIKM* saya yang berjudul:
PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK AKTIVITAS
BALAPAN MOTOR LIAR DI TANGERANG
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk,

telah saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

il
Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul

PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK AKTIVITAS
BALAPAN MOTOR LIAR DI TANGERANG

Oleh
Nama Lengkap : Stephanie Alexandra Gunawan
Nomor Induk Mahasiswa ~ : 00000055719
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Jumat, 3 Januari 2025
Pukul 09.45 s.d. 10.30 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang Penguji

Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn. . M.
0313039003/083672 0324018607/076482

Pembimbing

Ardiles Akyuwen, M.Sn.
0323067804/067811

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

-

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487

il
Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Stephanie Alexandra Gunawan

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000055719

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : B34 S1482%*

Judul Karya IImiah : PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK

MENOLAK AKTIVITAS BALAPAN
MOTOR LIAR DI TANGERANG

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu):

v

Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas
Multimedia Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke
dalam repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) **.

Lainnya, pilih salah satu:

[] Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara
(] Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 17 Desember 2024

(Stephanie Alexandra Gunawan)

* Pilih salah satu
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya
untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN.

v

Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Penulis mengucapkan puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas
berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan penulisan dan perancangan
tugas akhir dengan judul “Perancangan Kampanye untuk Menolak Aktivitas
Balapan Motor Liar di Tangerang”. Perancangan kampanye ini dilakukan sebagai
syarat untuk memperoleh gelar sarjana desain di Universitas Multimedia
Nusantara.

Penulis berharap bahwa penulisan dan perancangan tugas akhir ini
dapat membantu pembaca untuk memahami mengenai topik yang diangkat dan
semoga karya ilmiah ini dapat berguna serta menciptakan dampak positif bagi
masyarakat.

Penulis menyadari bahwa penulis tidak akan dapat menyelesaikan tugas
akhir ini tanpa adanya dukungan dan bantuan dari berbagai pihak yang terlibat
dalam proses penulisan dan perancangan tugas akhir ini. Oleh karena itu, penulis
ingin mengucapkan terima kasih kepada:

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Ardiles Akyuwen, M.Sn., selaku Pembimbing yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas akhir ini.

5. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,
sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

6. Teman seperjuangan bimbingan atas bantuan dan dukungannya selama
perancangan tugas akhir ini.

7. Teman sekelas dari semester empat, Devina, Jennifer, dan Fathan atas
dukungan semangat dan motivasi sehingga penulis dapat menyelesaikan

tugas akhir ini.

v
Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



8. Teman baik dari sekolah, Khayra dan Tiara atas dukungan dan doanya dari
jauh selama perancangan tugas akhir ini.

Semoga karya ilmiah ini dapat menjadi media persuasi yang dengan

berhasil mengajak dewasa awal di Tangerang untuk menolak aktivitas balapan

motor liar sehingga menciptakan keamanan dan kenyamanan bagi semua pihak

yang terlibat.

Tangerang, 17 Desember 2024

(Stephanie Alexandra Gunawan)

Vi

Perancangan Kampanye untuk..., Stephanie Alexandra G., Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK
AKTIVITAS BALAPAN MOTOR LIAR

DI TANGERANG

(Stephanie Alexandra Gunawan)

ABSTRAK

Balapan motor liar adalah sebuah kegiatan beradu kecepatan kendaraan sepeda
motor di lintasan umum yang melanggar peraturan dan mengganggu fungsi dari
jalanan tersebut. Kegiatan atau fenomena balapan liar sudah ada sejak tahun
1960-an atau 1970-an dan telah merenggut nyawa yang tak terhitung jumlahnya.
Teknik dan prosedur perancangan yang penulis gunakan untuk mengumpulkan
data yang diperlukan dalam perancangan karya ilmiah ini adalah studi referensi,
observasi, kuesioner, dan wawancara. Berdasarkan data primer dan sekunder yang
telah penulis peroleh, dapat dilihat bahwa fenomena balapan liar yang sudah ada
lebih dari setengah abad akan terus dilakukan oleh generasi yang akan datang.
Oleh karena itu, upaya yang dapat dilakukan adalah mengajak para dewasa awal
untuk menolak aktivitas balapan motor liar. Mengetahui hal tersebut, penulis
melakukan perancangan kampanye kepada dewasa awal di Tangerang. Kampanye
dirancang menggunakan metode “Six Phases” dari Robin Landa yang terdiri dari
tahapan overview, strategy, ideas, design, production, dan implementation.
Kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran dan mengubah perilaku
dewasa awal di Tangerang untuk menolak aktivitas balapan motor liar.

Kata kunci: balapan motor liar, kampanye, dewasa awal
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THE DESIGN MAKING OF A CAMPAIGN TO REJECT
ILLEGAL MOTORCYCLE RACING

IN TANGERANG

(Stephanie Alexandra Gunawan)

ABSTRACT (English)

Motorcycle racing on a public street is an illegal activity where the perpetrators
race against other competitors to see who can ride the fastest to win the
competition. This illegal activity has been done from as far as the 1960s or the
1970s and has taken the lives of countless people. The techniques and procedures
that this author used to collect data needed for this thesis are reference studies,
observations, questionnaires, and interviews. Based on the primary and
secondary data that this author has acquired, it can be seen that this illegal
motorcycle racing phenomenon that has existed for more than 50 years is still
being done by earlier generations and would still continue to happen. Therefore,
the action that could be taken would be to urge early adults to reject illegal
motorcycle racing. Keeping this information in mind, this author has done the
design making of a campaign for early adults in Tangerang.This campaign was
made using Robin Landa’s “Six Phases” method which consists of the stages
overview, strategy, ideas, design, production, and implementation. This campaign
aims to increase awareness and change the behaviour of early adults in
Tangerang to reject illegal motorcycle racing.

Keywords: illegal motorcycle racing, campaign, early adults
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