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PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENOLAK 

AKTIVITAS BALAPAN MOTOR LIAR  

DI TANGERANG 

 (Stephanie Alexandra Gunawan) 

ABSTRAK 

Balapan motor liar adalah sebuah kegiatan beradu kecepatan kendaraan sepeda 
motor di lintasan umum yang melanggar peraturan dan mengganggu fungsi dari 
jalanan tersebut. Kegiatan atau fenomena balapan liar sudah ada sejak tahun 
1960-an atau 1970-an dan telah merenggut nyawa yang tak terhitung jumlahnya. 
Teknik dan prosedur perancangan yang penulis gunakan untuk mengumpulkan 
data yang diperlukan dalam perancangan karya ilmiah ini adalah studi referensi, 
observasi, kuesioner, dan wawancara. Berdasarkan data primer dan sekunder yang 
telah penulis peroleh, dapat dilihat bahwa fenomena balapan liar yang sudah ada 
lebih dari setengah abad akan terus dilakukan oleh generasi yang akan datang. 
Oleh karena itu, upaya yang dapat dilakukan adalah mengajak para dewasa awal 
untuk menolak aktivitas balapan motor liar. Mengetahui hal tersebut, penulis 
melakukan perancangan kampanye kepada dewasa awal di Tangerang. Kampanye 
dirancang menggunakan metode “Six Phases” dari Robin Landa yang terdiri dari 
tahapan overview, strategy, ideas, design, production, dan implementation. 
Kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran dan mengubah perilaku 
dewasa awal di Tangerang untuk menolak aktivitas balapan motor liar.  

Kata kunci: balapan motor liar, kampanye, dewasa awal 
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THE DESIGN MAKING OF A CAMPAIGN TO REJECT 

ILLEGAL MOTORCYCLE RACING  

IN TANGERANG 

 (Stephanie Alexandra Gunawan) 

ABSTRACT (English) 

Motorcycle racing on a public street is an illegal activity where the perpetrators 
race against other competitors to see who can ride the fastest to win the 
competition. This illegal activity has been done from as far as the 1960s or the 
1970s and has taken the lives of countless people. The techniques and procedures 
that this author used to collect data needed for this thesis are reference studies, 
observations, questionnaires, and interviews. Based on the primary and 
secondary data that this author has acquired, it can be seen that this illegal 
motorcycle racing phenomenon that has existed for more than 50 years is still 
being done by earlier generations and would still continue to happen. Therefore, 
the action that could be taken would be to urge early adults to reject illegal 
motorcycle racing. Keeping this information in mind, this author has done the 
design making of a campaign for early adults in Tangerang.This campaign was 
made using Robin Landa’s “Six Phases” method which consists of the stages 
overview, strategy, ideas, design, production, and implementation. This campaign 
aims to increase awareness and change the behaviour of early adults in 
Tangerang to reject illegal motorcycle racing.  

Keywords: illegal motorcycle racing, campaign, early adults 
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