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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENGELOLAAN
LIMBAH RUMAH TANGGA PADAT UNTUK MASYARAKAT

JAKARTA TIMUR

Michael

ABSTRAK

Volume produksi sampah sudah menjadi permasalahan yang berkelanjutan di
Indonesia terutama pada kota Jakarta, dimana produksi sampah harian meningkat
sebesar 1,24% setiap tahunnya dari tahun 2020. Pada timbulan sampah yang
diproduksi kota Jakarta setiap hari, limbah padat atau sampah rumah tangga
menjadi sampah yang paling sering ditemui baik itu pada tempat penampungan
sampah yang tersebar pada tiap kelurahan maupun pada TPST Bantar Gebang yang
mendekati kapasitas maksimal setiap tahunnya dengan Kota Administrasi Jakarta
Timur sebagai penyumbang sampah terbesar. Hal ini disebabkan oleh pengelolaan
limbah yang masih menggunakan metode open dumping dan kurangnya upaya
pengelolaan sampah rumah tangga dari sumbernya. Untuk mendorong perilaku
pengelolaan sampah atau limbah padat rumah tangga dari sumbernya, dirancanglah
sebuah kampanye dengan tujuan mempersuasi dan mengedukasi target audience
untuk melakukan pengelolaan limbah rumah tangga secara mandiri yang
bermanfaat untuk lingkungan masyarakat dan diri sendiri dalam berbagai aspek.
Media kampanye berupa video motion graphic dengan media sekunder pelengkap
kampanye seperti billboard, unggahan media sosial, flyer, website, stiker, tumbler,
jurnal pengelolaan sampah, dan reusable bag akan dirancang untuk persuasi dan
edukasi yang diperuntukkan masyarakat Jakarta Timur dengan rentang usia 25
sampai dengan 40 tahun dengan strata ekonomi B dan C. Pada perancangan, metode
dalam pencarian data dan ide perancangan yang akan digunakan berupa design
thinking dengan strategi AISAS sebagai tahapan untuk media yang digunakan pada
kampanye untuk mengedukasi dan mempersuasi masyarakat untuk mau
berpartisipasi dalam pengelolaan limbah rumah tangga.

Kata kunci: limbah, rumah tangga, pengelolaan sampah, kampanye
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN OF SOLID HOUSEHOLD

WASTE MANAGEMENT FOR EAST JAKARTA RESIDENTS

Michael

ABSTRACT (English)

The volume of waste production has become a persistent problem in Indonesia,
especially in the city of Jakarta, where daily waste production has increased by
1.24% each year since 2020. In the waste generated by the city of Jakarta every
day, solid waste or household waste is the most frequently encountered, whether in
the waste collection points scattered throughout each sub-district or at the Bantar
Gebang Integrated Waste Management Site, which gradually nearing its maximum
capacity every year, with East Jakarta Administrative City being the largest
contributor to the waste. This is caused by the ongoing use of open dumping as a
waste management method and the lack of efforts in managing household waste
from its source. To encourage the behavior of managing household waste or solid
waste from its source, a campaign was designed with the aim of persuading and
educating the target audience to independently manage household waste, which is
beneficial for the community and themselves in various aspects. The campaign
media will consist of motion graphic videos, with supplementary secondary media
such as billboards, social media posts, flyers, mobile website, stickers, tumblers,
waste management journals and reusable bags designed for persuasion and
education aimed at the East Jakarta community, specifically targeting individuals
aged 25 to 50 years from middle to lower economic status. In the design process,
the method for data collection and design ideas will use design thinking with the
AISAS strategy as the stages for the media used in the campaign to educate and
persuade people to participate in household waste management scene.

Keywords: waste, household, waste management, campaign
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