
 
 

 
 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN 

PERILAKU FLAMING DI MEDIA SOSIAL BAGI GEN ALPHA 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Vincentius Auki Prayudi  

00000055733 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 



 
 

i 
Perancangan Kampanye Sosial…, Vincentius Auki Prayudi, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN 

PERILAKU FLAMING DI MEDIA SOSIAL BAGI GEN ALPHA 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana  Desain Komunikasi Visual 

 

Vincentius Auki Prayudi  

00000055733 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 



 
 

ii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Vincentius Auki Prayudi, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap  : Vincentius Auki Prayudi 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000055733 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

 

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tesis/ Skripsi/ Tugas Akhir/ Laporan 

Magang/ MBKM saya yang berjudul:  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN PERILAKU 

FLAMING DI MEDIA SOSIAL BAGI GEN ALPHA 

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula 

dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka. 

 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan 

dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi 

untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala 

konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai 

kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia 

Nusantara.   

Tangerang, 10 Oktober 2024  

  

 

(Vincentius Auki Prayudi)   

  





 
 

iv 
Perancangan Kampanye Sosial…, Vincentius Auki Prayudi, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 
 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama Lengkap  : Vincentius Auki Prayudi 
Nomor Induk Mahasiswa : 000000055733 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang    : D3/ S1/ S2 
Judul Karya Ilmiah           : Perancangan Kampanye Sosial Pencegahan 

Perilaku Flaming di Media Sosial Bagi Gen 
Alpha 

 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

☐  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 

Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

☐  Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 

repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan 
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan 
letter of acceptance) **. 

☐  Lainnya, pilih salah satu: 

 ☐ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 

 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 
 

Tangerang, 10 Oktober 2024 

 

 
                    

         (Vincentius Auki Prayudi) 

 

* Pilih salah satu 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk 
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 



 
 

v 
Perancangan Kampanye Sosial…, Vincentius Auki Prayudi, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Penulis memuji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena telah memberikan 

penulis kesempatan untuk menyelesaikan tugas akhir. Penulis berharap 

perancangan tugas akhir ini dapat berguna mencegah dan mengurangi tingkat 

perilaku flaming di media sosial khususnya bagi generasi Alpha. Penulis berharap 

juga hasil dari perancangan tugas akhir ini dapat diselesaikan dengan lancar tanpa 

adanya hambatan. 

 

Mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Pembimbing yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

Semoga karya ilmiah ini dapat berguna bagi masyarakat khususnya bagi para 

pembaca tugas akhir saya sehingga nantinya isu yang telah saya ambil sebagai topik 

tugas akhir saya dapat berkurang dan lingkungan masyarakat menjadi lebih baik. 

 

 

Tangerang, 10 Oktober 2024 

 

 

(Vincentius Auki Prayudi) 



 
 

vi 
Perancangan Kampanye Sosial…, Vincentius Auki Prayudi, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN 

PERILAKU FLAMING DI MEDIA SOSIAL BAGI GEN ALPHA 

 (Vincentius Auki Prayudi) 

ABSTRAK 
 

Flaming merupakan perundungan secara daring yang terjadi dalam perilaku 
perundungan secara online dalam suatu media sosial yang dilakukan secara 
berkelompok atau individu dengan menyampaikan pesan yang bersifat negatif dan 
tidak sopan. Generasi Alpha merupakan generasi yang memiliki tingkat beradaptasi 
dengan teknologi yang tinggi dimana hal tersebut menunjukkan bahwa generasi 
Alpha sangat terikat dengan adanya media sosial. Perilaku flaming di media sosial 
ini sudah sring dialami oleh generasi Alpha yang menyebabkan dampak buruk yang 
dialami generasi Alpha. Penelitian ini berujuan untuk merancang kampanye sosial 
mengenai pencegahan perilaku flaming di media ssoail bagi generasi Alpha. 
Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, data akan dieperoleh 
melalui kuesioner, wawancara, dan studi eksisting. Metode perancangan yang 
digunakan menggunakan metode yang memliki tahap overview, strategy, ideas, 
design, production, implementation. Bedasarkan data yang telah dikumpulkan 
dibutuhkan media perancangan mengenai pencegahan perilaku flaming di media 
sosial bagi generasi Alpha. Dengan adanya pernyataan tersebut, diharapkan 
perancangan ini dapat memberikan edukasi dan persuasi sehingga perilaku flaming 
dapat berkurang.  

 

Kata kunci: Flaming, media sosial, generasi Alpha 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO PREVENT FLAMING 

BEHAVIOR ON SOCIAL MEDIA FOR GEN ALPHA 

 (Vincentius Auki Prayudi) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Flaming is online bullying that occurs in online bullying behavior on social media 
that is carried out in groups or individuals by conveying negative and impolite 
messages. Generation Alpha is a generation that has a high level of adaptation to 
technology, which shows that Generation Alpha is very attached to social media. 
Flaming behavior on social media has often been experienced by Generation Alpha 
which causes negative impacts experienced by Generation Alpha. This study aims 
to design a social campaign regarding the prevention of flaming behavior on social 
media for Generation Alpha. The research method used is a qualitative method, 
data will be obtained through questionnaires, interviews, and existing studies. The 
design method used uses a method that has stages of overview, strategy, ideas, 
design, production, and implementation. Based on the data that has been collected, 
a design media is needed regarding the prevention of flaming behavior on social 
media for Generation Alpha. With this statement, it is hoped that this design can 
provide education and persuasion so that flaming behavior can be reduced. 

 

Keywords: Flaming, social media, gen Alpha 
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