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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN

PERILAKU FLAMING DI MEDIA SOSIAL BAGI GEN ALPHA

(Vincentius Auki Prayudi)

ABSTRAK

Flaming merupakan perundungan secara daring yang terjadi dalam perilaku
perundungan secara online dalam suatu media sosial yang dilakukan secara
berkelompok atau individu dengan menyampaikan pesan yang bersifat negatif dan
tidak sopan. Generasi Alpha merupakan generasi yang memiliki tingkat beradaptasi
dengan teknologi yang tinggi dimana hal tersebut menunjukkan bahwa generasi
Alpha sangat terikat dengan adanya media sosial. Perilaku flaming di media sosial
ini sudah sring dialami oleh generasi Alpha yang menyebabkan dampak buruk yang
dialami generasi Alpha. Penelitian ini berujuan untuk merancang kampanye sosial
mengenai pencegahan perilaku flaming di media ssoail bagi generasi Alpha.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, data akan dieperoleh
melalui kuesioner, wawancara, dan studi eksisting. Metode perancangan yang
digunakan menggunakan metode yang memliki tahap overview, strategy, ideas,
design, production, implementation. Bedasarkan data yang telah dikumpulkan
dibutuhkan media perancangan mengenai pencegahan perilaku flaming di media
sosial bagi generasi Alpha. Dengan adanya pernyataan tersebut, diharapkan
perancangan ini dapat memberikan edukasi dan persuasi sehingga perilaku flaming
dapat berkurang.

Kata kunci: Flaming, media sosial, generasi Alpha
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO PREVENT FLAMING

BEHAVIOR ON SOCIAL MEDIA FOR GEN ALPHA

(Vincentius Auki Prayudi)

ABSTRACT (English)

Flaming is online bullying that occurs in online bullying behavior on social media
that is carried out in groups or individuals by conveying negative and impolite
messages. Generation Alpha is a generation that has a high level of adaptation to
technology, which shows that Generation Alpha is very attached to social media.
Flaming behavior on social media has often been experienced by Generation Alpha
which causes negative impacts experienced by Generation Alpha. This study aims
to design a social campaign regarding the prevention of flaming behavior on social
media for Generation Alpha. The research method used is a qualitative method,
data will be obtained through questionnaires, interviews, and existing studies. The
design method used uses a method that has stages of overview, strategy, ideas,
design, production, and implementation. Based on the data that has been collected,
a design media is needed regarding the prevention of flaming behavior on social
media for Generation Alpha. With this statement, it is hoped that this design can
provide education and persuasion so that flaming behavior can be reduced.

Keywords: Flaming, social media, gen Alpha
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