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PERANCANGAN DESTINATION BRANDING WISATA 

BUDAYA TIONGHOA BENTENG DI KAWASAN  

KOTA LAMA TANGERANG  

 (Wilhelmus William Syarifudin) 

ABSTRAK 
 

Etnis Tionghoa Benteng adalah etnis Tionghoa yang mendiami daerah Tangerang 
dan sekitarnya selama lebih dari tiga abad. Masyarakat Tionghoa Benteng sudah 
mengalami akulturasi dengan budaya lokal Sunda. Keberagaman inilah yang 
membuat etnis Tionghoa Benteng tampak berbeda dengan etnis Tionghoa di daerah 
lainnya. Dengan adanya hal tersebut, etnis Tionghoa banyak mewariskan 
kebudayaan benda dan tak benda di Kota Tangerang khususnya di kawasan Kota 
Lama Tangerang. Namun pada saat ini, berdasarkan informasi dalam pengumpulan 
data wawancara, kuisioner, focused group discussion, observasi dan studi eksisting, 
kondisi setiap situs historis di Kota Lama Tangerang, secara identitas masih berdiri 
sendiri – sendiri atau tidak terhubungan ke dalam satu kesatuan kawasan wisata 
budaya terpadu. Jika hal ini terus dibiarkan maka akan berdampak pada hilangnya 
identitas Kota Lama Tangerang sebagai kawasan budaya Tionghoa Benteng karena 
tergerus oleh pesatnya budaya luar yang masuk ke Kota Tangerang. Oleh sebab itu, 
dengan adanya destination branding lewat metodologi perancangan five phase 
designing brand identity milik Alina Wheeler, sebuah representatif identitas Kota 
Lama Tangerang sebagai kawasan wisata budaya Tionghoa Benteng terpadu dapat 
tercipta dalam benak masyarakat.  

 

Kata kunci: Destinasi Merek, Tionghoa Benteng, Kota Lama Tangerang 
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DESIGNING DESTINATION BRANDING FOR 

 TIONGHOA BENTENG CULTURAL TOURISM IN  

KOTA LAMA TANGERANG 
 (Wilhelmus William Syarifudin) 

 

ABSTRACT (English) 
 

The Benteng Chinese ethnic group is a Chinese ethnic group that has inhabited the 
Tangerang area and its surroundings for more than three centuries. The Benteng 
Chinese community has experienced acculturation with the local Sundanese 
culture. This diversity is what makes the Benteng Chinese ethnic group look 
different from the Chinese ethnic group in other areas. With this, the Chinese ethnic 
group has inherited a lot of tangible and intangible culture in the City of 
Tangerang, especially in the Old City of Tangerang area. However, at this time, 
based on information from data collection from interviews, questionnaires, focused 
group discussions, observations and existing studies, the condition of each 
historical site in the Old City of Tangerang, in terms of identity, still stands alone 
or is not connected to a single integrated cultural tourism area. If this continues to 
be allowed, it will have an impact on the loss of the identity of the Old City of 
Tangerang as a Benteng Chinese cultural area because it is eroded by the rapid 
flow of foreign culture entering the City of Tangerang. Therefore, with the existence 
of destination branding through Alina Wheeler's five phase designing brand 
identity methodology, a representative identity of the Old City of Tangerang as an 
integrated Benteng Chinese cultural tourism area can be created in the minds of 
the community.  
 

 

Keywords: Destination Branding, Benteng People, Tangerang Old City 
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