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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI INTERAKTIF 

HUTAN MANGROVE DESA MUARA TELUKNAGA 

 Marcel Nicholastine 

ABSTRAK 

Hutan Mangrove Desa Muara Teluknaga merupakan hutan mangrove yang berada 
di kabupaten tangerang. Hutan Mangrove  sebagai tempat wisata memiliki 
berbagai wisata alam yang dapat dilakukan. Tingginya potensi wisata tidak diikuti 
dengan tidak memiliki media promosi untuk mengajak wisatawan berkunjung. 
Melalui teknik pengumpulan data kualitatif berupa wawancara, kuesioner, studi 
eksisting, studi referensi dan observasi, mendapati penurunan jumlah pengunjung 
dari tahun ke tahun dan pengelola tidak mengetahui mengenai promosi untuk 
meningkatkan wisatawan. Pada hasil pencarian data, pengunjung mengetahui 
karena pencarian lokasi terdekat dari tempat tinggalnya serta mengetahui hanya 
melalui mulut ke mulut. Oleh karena itu, Hutan Mangrove Desa Muara Teluknaga 
memerlukan perancangan promosi untuk menyelesaikan permasalahan, sehingga 
terbentuk suatu kampanye promosi interaktif untuk menarik calon pengunjung 
untuk meningkatkan jumlah pengunjung. Dengan menggunakan situs web sebagai 
media utama kampanye promosi interaktif, penulis telah merancang untuk 
memberikan informasi dan sebagai media dalam strategi promosi yang dilakukan. 
Hasil akhir dari perancangan mendapatkan respon positif mengenai manfaat dari 
media sampai dengan bagaimana keefektifannya dalam membantu kampanye 
promosi interaktif Hutan Mangrove Desa Muara Teluknaga. 

Kata kunci: Hutan Mangrove, media promosi, wisatawan, kampanye 
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DESIGN OF PROMOTIONAL INTERACTIVE MANGROVE 

FOREST OF MUARA TELUKNAGA VILLAGE 

 Marcel Nicholastine 

ABSTRACT (English) 

The Mangrove Forest in Muara Teluknaga Village is a mangrove forest in 
Tangerang Regency. Mangrove forests as tourist attractions have various natural 
attractions that can be done. The high tourism potential is not followed and there 
is no promotional media to invite tourists to visit. Through qualitative data 
collection techniques in the form of interviews, questionnaires, existing studies, 
reference studies and observations, it was found that the number of visitors was 
decreasing from year to year and managers did not know about promotions to 
increase tourists. In the data search results, visitors find out about the closest 
location to where they live and find out only through word of mouth. Therefore, 
the Muara Teluknaga Village Mangrove Forest requires promotional design to 
solve problems, so that a promotional campaign is formed to interactively attract 
potential visitors to increase the number of visitors. By using a website as the 
main media for an interactive promotional campaign, the author has planned to 
provide information and as a medium in the promotional strategy being carried 
out. The final results of the design received a positive response regarding the 
benefits of the media and how effective it was in helping the interactive 
promotional campaign for the Muara Teluknaga Village Mangrove Forest.. 

Keywords: Mangrove Forest, promotional media, tourist 
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