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PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENGURANGI 

SAMPAH ORGANIK DARI BUAH DAN SAYUR YANG TIDAK 

MEMENUHI STANDAR ESTETIKA 

 (Agnes Stevane Kurniawan) 

ABSTRAK 

 

Setiap tahunnya Indonesia berkontribusi dengan rata-rata emisi sebesar 7,29% di 

dunia, ini sangat berbahaya karena sampah organik yang terus menumpuk akan 

menghasilkan gas emisi rumah kaca yang berkontribusi terhadap pemanasan global. 

Menurut laporan kajian Food Loss & Waste di Indonesia juga menyatakan bahwa 

sektor pangan menyumbang 46% dari total sampah organik, dengan buah-buahan 

dan sayur-sayuran menjadi kontributor utama. Penumpukan sampah organik ini 

disebabkan oleh kecenderungan pembeli menolak untuk membeli buah dan sayur 

yang dianggap tidak sesuai dengan standar estetika. Standar tersebut adalah standar 

mencakup segi visual yakni ukuran, bentuk, kualitas kulit dan warna, sehingga 

sebagian buah dan sayur yang masih layak terbuang sia-sia menjadi sampah organik 

Permasalahan ini perlu dicegah, dengan merancang sebuah kampanye persuasif 

untuk mengubah persepsi pembeli terhadap buah dan sayur yang dianggap tidak 

sesuai standar estetika. Pengumpulan data di lapangan, dilakukan dengan metode 

penelitian kualitatif dan kuantitatif. Kemudian, melakukan wawancara langsung 

dengan pembeli untuk memperoleh langsung sudut pandangnya. Hasil data 

menunjukan, bahwa sebagian dari pembeli tidak mau memilih buah atau sayur yang 

memiliki bercak, lecet, memar dan lainnya. Perancangan kampanye ini diharapkan 

dapat mengubah persepsi dan perilaku pembeli. 

 

Kata kunci: Buah dan Sayur, Sampah organik, Perilaku Pembeli, Kesadaran, 

Pemanasan Global 
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CAMPAIGN DESIGN TO REDUCE ORGANIC WASTE FROM 

FRUITS AND VEGETABLES THAT DO NOT MEET 

AESTHETIC STANDARDS 

(Agnes Stevane Kurniawan) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Every year, Indonesia contributes an average of 7.29% of global emissions, which 

is very dangerous because the continuous accumulation of organic waste produces 

greenhouse gases that contribute to global warming. According to a report on Food 

Loss & Waste in Indonesia, the food sector accounts for 46% of total organic waste, 

with fruits and vegetables being the main contributors. This accumulation of 

organic waste is caused by buyers' tendency to reject fruits and vegetables that do 

not meet aesthetic standards. These standards include visual aspects such as size, 

shape, skin quality, and color, resulting in some still-edible fruits and vegetables 

being wasted as organic waste.This issue needs to be addressed by designing a 

persuasive campaign to change buyers' perceptions of fruits and vegetables that 

are considered aesthetically imperfect. Data collection in the field is conducted 

using qualitative and quantitative research methods. Direct interviews with buyers 

are carried out to obtain their perspectives. The data show that many buyers refuse 

to choose fruits or vegetables that have spots, bruises, or blemishes. The campaign 

design is expected to change buyers' perceptions and behaviors 

 

Keywords: Fruits and Vegetables, Organic waste, Consumer behavior, Awareness, 

Global warming 
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