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RENCANA BISNIS WHY2K DALAM MEMBANGUN MEREK

FASHION STREETWEAR DI INDONESIA

(Clifford William)

ABSTRAK

Tren streetwear di Indonesia mengalami pertumbuhan signifikan seiring dengan
meningkatnya konsumsi produk fesyen oleh generasi muda. Penelitian ini bertujuan
untuk merancang rencana bisnis bagi Why2K, sebuah merek fashion lokal yang
ingin membangun posisi kuat di pasar streetwear nasional. Penulis telah
mendapatkan keuntungan dari brand yang dimiliki dan business plan ini merupakan
Gambaran dari perjalanan bisnis yang ditempuh. Hasil business plan menunjukkan
bahwa terdapat peluang besar untuk merek lokal seperti Why2K apabila mampu
mengembangkan identitas merek yang kuat, memanfaatkan media sosial secara
efektif, serta menyusun strategi pemasaran yang relevan dengan gaya hidup
konsumen muda. Rencana bisnis ini mencakup analisis pasar, model bisnis, strategi
pemasaran, proyeksi keuangan, dan rencana implementasi. Dengan strategi yang
tepat, Why2K berpotensi menjadi brand streetwear yang kompetitif dan

berkelanjutan di pasar domestik.

Kata kunci: Fashion Streetwear, Merek Lokal, Rencana Bisnis
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WHY2K BUSINESS PLAN IN BUILDING STREETWEAR

FASHION BRAND IN INDONESIA

(Clifford William)

ABSTRACT (English)
The streetwear trend in Indonesia has experienced significant growth in line
with the increasing consumption of fashion products by the younger
generation. This study aims to design a business plan for Why2K, a local
fashion brand seeking to establish a strong position in the national
streetwear market. The author has gained profits from the brand owned, and
this business plan serves as an overview of the business journey undertaken.
The results of the business plan show that there are great opportunities for
local brands like Why2K if they can develop a strong brand identity, utilize
social media effectively, and formulate marketing strategies that align with
the lifestyle of young consumers. This business plan includes market
analysis, business model, marketing strategy, financial projections, and
implementation plan. With the right strategy, Why2K has the potential to
become a competitive and sustainable streetwear brand in the domestic

market.

Keywords: Fashion Streetwear, Local Brand, Business Plan
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