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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL BENGKEL  

OCEAN VARIASI MOBIL 

 (Geraldo Mayella Fybianto) 

 

ABSTRAK 

 

Tren modifikasi mobil saat ini telah mengalami perubahan, dari modifikasi ekstrem 

untuk kepentingan kontes menuju modifikasi fungsionalitas. Perubahan ini 

menciptakan peluang bagi beberapa bengkel aksesoris mobil untuk mereposisi 

merek mereka, khususnya pada bengkel Ocean Variasi Mobil, yang hingga saat ini 

masih belum memiliki identitas visual. Penelitian ini bertujuan untuk merancang 

identitas visual bagi bengkel Ocean Variasi Mobil agar dapat membangun citra 

merek dan menarik lebih banyak pelanggan dengan menciptakan kesan yang tak 

terlupakan di benak konsumen. Metode penelitian yang digunakan adalah mix 

method, yang menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif untuk 

mendapatkan informasi mendalam mengenai bengkel Ocean Variasi Mobil. Pada 

perancangan identitas visual ini, penulis menggunakan metode perancangan Alina 

Wheeler dalam bukunya yang berjudul Designing Brand Identity. Hasil akhir 

penelitian ini berupa sebuah logo dan brand guidelines untuk mempermudah 

bengkel dalam mempertahankan konsistensi identitas visual serta beberapa media 

sekunder lainnya sebagai media pendukung untuk mempertegas identitas visual dari 

bengkel Ocean Variasi Mobil. 

 

Kata kunci: Identitas Visual, Citra, Bengkel, Brand 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

viii 
Perancangan Identitas Visual…, Geraldo Mayella F., Universitas Multimedia Nusantara 

  

DESIGNING VISUAL IDENITTY FOR OCEAN  

VARIASI MOBIL WORKSHOP 

 (Geraldo Mayella Fybianto) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The current car modification trend has changed from extreme modification for 

contest purposes to functionality modifications for contest purposes to functionality 

modifications. This change creates an opportunity for several car accessories 

workshops to reposition their brands, especially for Ocean Variasi Mobil 

workshop, which still does not have a visual identity. This research aims to design 

a visual identity for Ocean Variasi Mobil workshop in order to build a brand image 

and attract more customers by creating a memorable impression in the minds of 

consumers. The research method used is mixed method, which combines qualitative 

and quantitative approaches to obtain in depth information about the Ocean 

Variasi Mobil workshop. In designing this visual identity, the author uses the design 

method of Alina Wheeler in her book entitled Designing Brand Identity. The final 

result of this research is a logo and brand guidelines to facilitate the workshop in 

maintaining the consistency of the visual identity and several other secondary 

media as supporting media to emphasize visual identity of the Ocean Variasi Mobil 

workshop. 

 

Keywords: Visual Identity, Image, Workshop, Perception, Brand 
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