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PERANCANGAN BRAND DESTINATION 

KAMPUNG BANDAR SENAPELAN DI KOTA PEKANBARU 

 (Faiza Tanisha Nazhneen) 

ABSTRAK 

 

Kampung Bandar Senapelan di Kota Pekanbaru memiliki potensi wisata budaya 

dan sejarah yang kaya, namun kurang diminati oleh generasi Z karena publikasi 

yang tidak efektif dan desain branding yang kurang relevan. Penelitian ini bertujuan 

untuk merancang strategi destination branding guna meningkatkan daya tarik 

Kampung Bandar Senapelan sebagai destinasi wisata edukatif dan menarik bagi 

generasi muda. Metode penelitian dalam studi ini melibatkan kombinasi 

pendekatan kualitatif dan kuantitatif. Aspek kualitatif diwujudkan melalui 

wawancara mendalam dengan ahli, sementara komponen kuantitatif dicapai melalui 

pengisian kuesioner oleh responden. Kedua metode ini didukung oleh studi literatur 

yang komprehensif. Adapun metode perancangan yang digunakan adalah model 

brand identity oleh Alina Wheeler, yang memandu proses kreasi identitas visual 

dari awal hingga akhir. Hasil perancangan mencakup identitas visual baru berupa 

logo, warna, dan media lainnya yang dirancang sesuai dengan preferensi generasi 

Z. Selain itu, strategi komunikasi visual dirancang untuk memperkuat citra 

Kampung Bandar sebagai destinasi wisata yang unik dan autentik. Kesimpulan dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa pengembangan branding yang relevan dengan 

kebutuhan target audiens dapat meningkatkan daya tarik wisata Kampung Bandar 

Senapelan sekaligus mendukung pelestarian budaya Melayu. Implementasi hasil 

perancangan diharapkan mampu meningkatkan kunjungan wisatawan domestik, 

khususnya dari generasi Z, ke Kampung Bandar Senapelan. 

 

Kata kunci: Destination Branding, Generasi Z, Budaya Melayu. 
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DESIGNING THE DESTINATION BRAND FOR KAMPUNG 

BANDAR SENAPELAN IN PEKANBARU 

 (Faiza Tanisha Nazhneen) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Kampung Bandar Senapelan in Pekanbaru City possesses rich cultural and 

historical tourism potential; however, its appeal to Generation Z is limited due to 

ineffective publicity and an irrelevant branding design. This research aims to 

formulate a destination branding strategy to enhance Kampung Bandar 

Senapelan's attractiveness as an educational and engaging tourist destination for 

younger generations. The research methodology integrates both qualitative and 

quantitative approaches. Qualitative aspects are addressed through in-depth 

interviews with experts, while quantitative data are gathered via respondent 

questionnaires. Both methodologies are underpinned by a comprehensive literature 

review. The specific design methodology employed is Alina Wheeler's brand 

identity model, which guides the visual identity creation process from inception to 

completion. The design outcomes include a new visual identity, comprising a logo, 

color scheme, and other media, all meticulously tailored to Generation Z's 

preferences. Furthermore, a visual communication strategy is devised to strengthen 

Kampung Bandar's image as a unique and authentic tourist destination. The study 

concludes that developing branding relevant to the target audience's needs can 

significantly enhance Kampung Bandar Senapelan's tourism appeal while 

simultaneously supporting the preservation of Malay culture. The implementation 

of the design outcomes is anticipated to increase domestic tourist visits, particularly 

from Generation Z to Kampung Bandar Senapelan. 

 

Keywords: Destination Branding, Generation Z, Malay Culture. 
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