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  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 

Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
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letter of acceptance) **. 

☐  Lainnya, pilih salah satu: 

 ☐ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 

 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 

 

Tangerang, Selasa 10 Juni 2025 

 

   

         (Jimmy Tan) 

 

 

 

 

 

 



 

 

vi 
Perancangan Media Promosi…, Jimmy Tan, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Segala puji dan syukur Penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

rahmat-Nya, sehingga laporan magang berjudul "Perancangan Media Promosi 

Untuk Instagram Creativepreneur Festival" dapat diselesaikan. Laporan magang ini 

disusun sebagai bagian dari syarat untuk menyelesaikan program magang di 

PT.Kreasi Maha Mudakarya dan salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana 

di Universitas Multimedia Nusantara.  

Sehingga Penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

A. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

B. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

C. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

D. Joni Nur Budi Kawulur, S.Sn., M.Ds. selaku Pembimbing yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya laporan 

magang ini. 

E. PT.Kreasi Maha Mudakarya, selaku perusahaan yang telah memberikan 

kesempatan magang 

F. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan magang ini.  

G. Teman-teman seperkuliahan yang telah memberikan dukungan kepada Penulis 

dalam menyelesaikan magang ini. 

Semoga penelitian ini juga dapat menjadi referensi bermanfaat bagi mahasiswa lain 

yang tertarik dengan topik serupa. 

Tangerang, Selasa 10 Juni 2025 

 

 

 

(Jimmy Tan) 



 

 

vii 
Perancangan Media Promosi…, Jimmy Tan, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK INSTAGRAM 

CREATIVE PRENEUR FESTIVAL 

 (Jimmy Tan) 

ABSTRAK 

 

Program magang ini dilaksanakan di Creative Preneur Festival (CPF), sebuah 

agensi kreatif di bawah naungan PT. Kreasi Muda Mahakarya yang bergerak di 

bidang event promotor dan organizer, khususnya dalam penyelenggaraan seminar 

dan talkshow. Perusahaan ini telah sukses menyelenggarakan berbagai acara di 

beberapa kota di Indonesia dan tengah memperluas jangkauannya ke kota-kota 

besar di Pulau Jawa. Penulis mengikuti program magang ini untuk mengaplikasikan 

pengetahuan Desain Komunikasi Visual (DKV) dalam dunia kerja profesional, 

khususnya dalam merancang konten visual untuk media sosial yang sesuai dengan 

tema acara serta bekerja secara kolaboratif dalam tim desain. Tujuan dari magang 

ini antara lain adalah untuk memenuhi persyaratan akademik, meningkatkan 

keterampilan desain grafis, memahami proses kerja di industri kreatif, dan 

menghasilkan karya desain yang layak dijadikan portofolio. Magang ini 

berlangsung selama empat bulan, dari 21 Januari hingga 21 Mei 2025, dengan 

sistem kerja fleksibel berbasis WFH/WFA. Melalui pengalaman ini, penulis 

berharap dapat memperoleh wawasan praktis yang relevan dengan dunia industri 

serta meningkatkan kesiapan untuk berkarier di bidang kreatif. 

Kata kunci: Instagram, Desain Sosial Media, Promosi 
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PROMOTION MEDIA DESIGN FOR  

CREATIVE PRENEUR FESTIVAL INSTAGRAM 

 (Jimmy Tan) 

ABSTRACT (English) 

 

This internship program was conducted at Creative Preneur Festival (CPF), a 

creative agency under PT. Kreasi Muda Mahakarya, which specializes in 

organizing seminars and talkshows across various Indonesian cities. As an intern 

in the Graphic Designer position, the author aimed to apply academic knowledge 

in Visual Communication Design (VCD) to real-world projects, particularly in 

creating visual content for social media aligned with event themes. The internship 

served as both a graduation requirement and a platform to improve technical 

design skills, understand the workflow within the creative industry, and produce 

professional portfolio-worthy designs. The program ran for four months, from 

January 21 to May 21, 2025, with flexible working hours under a remote work 

system (WFH/WFA). Through this experience, the author gained valuable insights 

and practical skills to be better prepared for a career in the creative industry. 

 

Keywords: Instagram, Social Media Design, Promotion 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Magang menurut (Menurut Robbins & Judge, 2017) dalam buku mereka 

tentang perilaku organisasi, menyebutkan bahwa magang adalah program pelatihan 

kerja yang memberikan kesempatan bagi individu untuk mempelajari tugas-tugas 

dan tanggung jawab pekerjaan secara langsung. Program ini sering digunakan oleh 

organisasi untuk mengevaluasi potensi kandidat sebelum memutuskan untuk 

merekrutnya sebagai karyawan tetap. 

Program magang yang penulis menjalani bernama Creative Preneur 

Festival (CPF) yang merupakan agensi kreatif dalam event promotor dan organizer 

di bawah manajemen PT. Kreasi Muda Mahakarya yang terdaftar di 

KEMENKUMHAM dengan nomor : AHU-002693.AH.01.31 Dan Nomor Induk 

Berusaha (NIB) : 2002240000699. Sebagai event promotor dan organizer, PT. 

Kreasi Muda Mahakarya mengkhususkan diri dalam mengadakan seminar dan 

talkshow. Perusahaan ini telah sukses menyelenggarakan acara di beberapa kota di 

Indonesia, termasuk Tangerang Selatan, Jambi, dan Makassar.  

Dalam dunia industri event promotor dan organizer di Indonesia 

sekarang mengalami perkembangan yang signifikan, terutama dalam acara-acara 

seperti talkshow, hingga seminar wirausaha kini tidak hanya mengandalkan isi 

acara yang menarik, tetapi juga dituntut memiliki identitas visual yang kuat dan 

strategi promosi digital yang efektif. Penulis memandang peluang ini sebagai 

kesempatan untuk mengaplikasikan keahlian Desain Komunikasi Visual (DKV) 

yang Penulis pelajari di kampus, karena peran Desain Komunikasi Visual (DKV) 

sangat dibutuhkan, terutama dalam strategi promosi digital yang efektif dan 

menarik. Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) memberikan ruang 

bagi mahasiswa untuk mengembangkan keterampilan dan pengalaman kerja secara 
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langsung di luar kampus melalui program magang. Melalui program ini Penulis 

menjalankan untuk memperdalam pemahaman Penulis dalam merancang konten 

visual untuk media sosial, dengan fokus pada penerapan gaya atau konsep desain 

yang sesuai dengan brief atau tema acara tertentu. Selain itu, program ini juga 

melatih kemampuan kolaborasi dengan desainer lain, untuk mencapai hasil kerja 

yang optimal. Melalui program magang ini, Penulis berharap dapat memperoleh 

wawasan baru dan mempersiapkan diri secara lebih matang untuk melangkah ke 

dunia kerja dengan pengetahuan dan keterampilan yang lebih matang serta sesuai 

kebutuhan, sekaligus memberikan dampak yang signifikan di industri kreatif yang 

berkembang ini. 

1.2 Tujuan Magang 

Tujuan magang yang dilaksanakan oleh Penulis adalah untuk 

mendapatkan pengalaman praktis di dunia kerja, mengembangkan keterampilan 

profesional, serta memperdalam pemahaman tentang industri kreatif. Adapun 

tujuan dari pelaksanaan magang ini adalah sebagai berikut: 

1. Memenuhi salah satu syarat untuk menjadi sarjana desain.  

2. Meningkatkan kemampuan dalam mengoperasikan perangkat lunak 

desain grafis secara profesional, serta menerapkan prinsip-prinsip 

komunikasi visual secara efektif untuk menciptakan konten desain 

yang inovatif dan sesuai dengan kebutuhan proyek. 

3. Memahami secara mendalam proses kerja di industri kreatif, 

meliputi pengelolaan manajemen proyek, kolaborasi tim, 

penanganan revisi dengan pendekatan profesional, serta strategi 

pengaplikasian hasil desain ke berbagai platform media sosial. 

4. Menghasilkan karya desain kreatif yang tidak hanya inovatif, tetapi 

juga dapat dijadikan sebagai portofolio yang berkualitas tinggi untuk 

menghadapi persaingan dan tantangan di industri kreatif. 
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1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Magang 

Pada tanggal 21 Januari 2025, penulis mencoba melamar ke perusahaan 

ini dengan posisi graphic designer sebagai intern. Test yang didapatkan oleh 

Penulis saat melamar berupa membuat graphic design untuk konten feeds 

Instagram bertema “Tips untuk mahasiswa baru”. Setelah melewati tahap interview 

dan test kemampuan, Penulis diterima dengan kontrak selama 4 bulan mulai dari 

21 Januari 2025 sampai 21 Mei 2025. 

1.3.1 Waktu Pelaksanaan Magang 

Periode magang selama 4 bulan dari 21 Januari 2025 sampai 21 Mei 2025 

dengan hari kerja dari senin sampai sabtu. Jam kerja yang diterapkan dari 

agensi juga fleksibel dan menggunakan sistem WFH/WFA mulai dari jam 

10.00 WIB sampai 18.00 WIB. 

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Magang 

Prosedur yang penulis lakukan dimulai dari pengiriman Cover Letter 

beserta CV dan portofolio ke tempat kerja magang yang Penulis ingin daftar. 

Selanjutnya Penulis mendapatkan panggilan dari tempat magang yang penulis 

ingin masuk melalui Whatsapp dan melakukan interview. Setelah menjalani 

proses interview, penulis langsung mendapatkan test kemampuan yang 

bertujuan untuk mengevaluasi kompetensi serta keahlian teknis yang dimiliki 

penulis secara lebih mendalam. Setelah berhasil menyelesaikan skill test, 

penulis mendapatkan konfirmasi dari perusahaan tersebut yang menyampaikan 

bahwa penulis diterima sebagai peserta magang (intern) untuk posisi graphic 

designer. Setelah menerima surat penerimaan dari tempat magang, Penulis 

mengumpulkannya di complete registration pada website merdeka.umn.ac.id.  

Setelah resmi diterima di Creative Preneur Festival, maka Penulis 

sudah bisa melakukan program magang pada 21 Janurai 2025 sesuai kontrak 

yang sudah disetujui oleh pihak Penulis dan juga perusahaan. 
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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1 Profil dan Sejarah Perusahaan 

Creative Preneur Festival merupakan event promotor dan organizer di 

bawah manajemen PT. Kreasi Muda Mahakarya yang terdaftar di 

KEMENKUMHAM dengan nomor : AHU-002693.AH.01.31 dan Nomor Induk 

Berusaha (NIB) : 2002240000699. Dari statement Founder & CEO Creative 

Preneur Festival, Hendri Fernando, S.E., berkata “Mendirikan PT. Kreasi Muda 

Mahakarya bertujuan untuk menciptakan berbagai karya yang inovatif dalam event-

event kreatif. Fokus utama perusahaan ini adalah menyasar kalangan pemuda-

pemudi, dengan harapan dapat memberikan wadah bagi mereka untuk berekspresi, 

berkolaborasi, dan mengembangkan potensi kreatif mereka. Melalui event-event 

ini, perusahaan tidak hanya berkontribusi pada pengembangan bakat muda tetapi 

juga menciptakan peluang yang mendukung pertumbuhan komunitas kreatif yang 

lebih dinamis.” 

2.1.1 Profil Perusahaan 

 

Gambar 2.1 Logo Creative Preneur Festival 

Sumber : https://www.instagram.com/creativepreneurfestival/ 
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Creative Preneur Festival merupakan salah satu product knowledge 

untuk mendukung penuh upaya terciptanya wirausaha mahasiswa di Indonesia, 

hal ini tentu sejalan dengan salah satu cita-cita pemerintah Indonesia yang 

tertuang pada Peraturan Presiden (Perpres) Nomor 2 Tahun 2022 yang 

memiliki target pada tahun 2024 akan tercipta 1 juta wirausaha baru. Creative 

Preneur Festival ini berkomitmen penuh untuk mendukung pemerintah dengan 

aksi yang nyata supaya terwujudnya banyak wirausaha (Entrepreneur) muda 

di Indonesia, demi terciptanya generasi bangsa yang memiliki kemandirian 

ekonomi yang akan meningkatkan kualitas sumberdaya manusia Indonesia 

yang berjiwa wirausaha. Creative Preneur Festival ini memiliki tujuan untuk:  

1. Memotivasi mahasiswa atau anak-anak muda dan masyarakat untuk 

menjadi seorang Entrepeneur. 

2. Memberikan gambaran kepada peserta mengenai Entrepreneur di 

dunia nyata. 

3. Untuk menumbuhkan jiwa entrepeneur para mahasiswa pada 

khususnya, dan masyarakat pada umumnya. 

4. Memberikan bekal keilmuan dan tips serta trik praktis yang 

langsung bisa di aplikasikan bagi yang akan terjun ke dunia bisnis. 

5. Membentuk karakter seorang leader untuk menjadi pengusaha 

sukses, baik dalam segi wawasan, mental, maupun keuangan. 

Dari tujuan tersebut dari Creative Preneur Festival mereka juga 

memiliki manfaat sebagai berikut : 

1. Terjalin silaturahim dan relasi antara peserta kegiatan. 

2. Terbentuknya ide untuk membuka lapangan usaha baru bagi 

wirausahawan muda, para mahasiswa khususnya dan masyarakat 

pada umumnya. 

3. Mendapatkan cerita pengalaman, tips dan trik sukses para pembicara 

sesuai dengan capaian prestasi karirnya. 
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Creative Preneur Festival juga memiliki visi yaitu Memberikan 

motivasi dan memberikan gambaran kepada peserta mengenai Entrepreneur di 

dunia nyata. Memberikan bekal keilmuan serta tips dan trik praktis yang 

langsung dapat diaplikasikan peserta yang akan terjun ke dunia entrepreneur. 

Membentuk karakter seorang Pemimpin untuk menjadi pengusaha sukses 

dengan prinsip nasionalisme kebangsaan. 

Selain itu, mereka juga memiliki misi yang ingin dicapai tujuan dan 

nilainya sebagai berikut: 

1. Memotivasi minat dan semangat peserta dalam entrepreneurship. 

2. Menanamkan mindset dan kompetensi dasar. 

3. Mendorong peningkatan pengalaman entrepreneurship peserta. 

2.1.2 Sejarah Perusahaan 

PT. Kreasi Muda Mahakarya didirikan dengan latar belakang 

keinginan untuk memfasilitasi dan mendorong kreativitas kalangan muda 

dalam berbagai event. Sejarah pendirian perusahaan ini dimulai dari 

pengamatan akan kurangnya platform yang mendukung ekspresi kreatif anak 

muda. Para pendiri menyadari potensi besar yang dimiliki pemuda-pemudi 

dalam menciptakan inovasi dan karya seni, namun seringkali tidak memiliki 

akses atau kesempatan yang memadai.  

Dengan semangat tersebut, PT. Kreasi Muda Mahakarya dibentuk 

untuk menyediakan wadah dan dukungan bagi generasi muda dalam 

mengembangkan ide-ide kreatif mereka. Melalui berbagai event kreatif seperti 

festival seni, kompetisi, dan workshop, perusahaan ini bertujuan untuk 

mempromosikan karya-karya inovatif dan memberikan platform bagi para 

pemuda untuk berkolaborasi serta menampilkan hasil karya mereka. Inisiatif 

ini diharapkan dapat membantu membangun komunitas kreatif yang aktif dan 

berdaya saing tinggi di tingkat lokal maupun nasional. 
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2.2 Struktur Organisasi Perusahaan 

Karena perusahaan ini masih tergolong baru dan hanya berjalan selama 

satu tahun sejak 2024, struktur organisasinya masih sederhana dengan jumlah divisi 

yang terbatas. Berikut ini adalah struktur organisasi PT. Kreasi Muda Mahakarya: 

 

Gambar 2.1 Struktur Organisasi Perusahaan 

Hendri Fernando (CEO) bertanggung jawab atas arah dan strategi utama 

perusahaan, Fera Julianti (Accounting Manager) mengelola keuangan serta 

administrasi keuangan, Slamet Budi (COO) mengawasi operasional dan 

memastikan kelancaran bisnis, Indasari (Project Manager) mengelola dan 

mengoordinasikan proyek serta event perusahaan. 
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2.3 Portofolio Perusahaan 

 

Gambar 2.2 Creative Preneur Festival 2024 Palembang 

Sumber: https://www.instagram.com/p/C7UI4eFPvPU/ 

 Acara Creative Preneur Festival 2024 Palembang. Pada seminar dan 

talkshow Creativepreneurfestival para peserta belajar tentang strategi-strategi 

inovatif untuk memulai dan mengembangkan bisnis, sambil juga meningkatkan 

kemampuan mereka dalam berkomunikasi dan memimpin. Dengan suasana yang 

dinamis dan kolaboratif, acara ini memberikan inspirasi dan alat praktis bagi para 

peserta untuk meraih kesuksesan dalam karir dan bisnis mereka. Para Peserta 

Mendapatkan ilmu tentang menjadi content creator melibatkan pemahaman 

mendalam tentang platform yang relevan, strategi pemasaran konten, kreativitas 

dalam pembuatan konten, analisis audiens, dan pemahaman tentang tren dan 

algoritma. Ini juga melibatkan eksperimen, pembelajaran dari kegagalan, dan 

konsistensi dalam memproduksi konten yang relevan dan menarik bagi audiens. 
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Gambar 2.3 Creative Preneur Festival 2024 Jambi 

Sumber: https://www.instagram.com/p/DClOU5dP56R/ 

 Acara Seminar Creativepreneurfestival x UKM UTMC Universitas Jambi. 

Creative Preneur Festival (CPF) bekerja sama dengan UKM UTMC Universitas 

Jambi dalam menyelenggarakan seminar dan workshop bertema kewirausahaan dan 

pengembangan kreativitas bagi mahasiswa baru. Kegiatan ini menjadi wadah 

interaktif bagi para peserta untuk menggali potensi diri sekaligus mendapatkan 

wawasan praktis dari para narasumber profesional di industri kreatif. Acara ini 

menciptakan suasana yang inspiratif dan produktif, mulai dari sesi seminar, 

workshop, hingga diskusi terbuka. Antusiasme dan partisipasi aktif dari mahasiswa 

Gen Z menjadi sorotan utama dalam kegiatan ini. Para peserta menunjukkan ide-

ide segar, pemikiran kritis, dan semangat belajar yang luar biasa. Melalui kegiatan 

ini, PT. Kreasi Muda Mahakarya terus menunjukkan komitmennya dalam 

mendukung pengembangan karakter, kemampuan berpikir kreatif, dan jiwa 

wirausaha di kalangan generasi muda Indonesia.. 
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Gambar 2.4 Creative Preneur Festival 2025 Jabodetabek 

Sumber: https://www.instagram.com/p/DDHe412v5kK/ 

Acara Creative Preneur Festival 2025 Jabodetabek. Creative Preneur 

Festival (CPF) hadir di wilayah Jabodetabek melalui kolaborasi dengan HMPS 

BSA UIN Jakarta dan BEM FIP UMJ. Acara ini diselenggarakan pada Sabtu, 22 

Februari 2025 di Gedung Harun Nasution, UIN Syarif Hidayatullah Jakarta, dan 

ditujukan bagi mahasiswa dan generasi muda yang ingin mengembangkan 

kemampuan dalam kewirausahaan serta pemanfaatan media sosial secara kreatif 

dan strategis. Melalui seminar nasional ini, peserta mendapatkan wawasan langsung 

dari para ahli dan praktisi sukses di bidangnya, seperti berikut :  

1. Savira Jasmine   :4th Runner Up Putri Indonesia Banten 2023 

                                                  Materi: Public Speaking 

2. Elsa Novia Sena   :Content Creator Budaya Tionghoa  

3. Arie Novianta Setiawan :Social Media Specialist & Owner   

                                                 @Tangsel.life dan @infotangerang.id 

4. Chandra Putra Negara  :Success Before 30, Pengusaha Nasional 

5. Vina Muliana   :Profesional BUMN & Content Creator di   

                             bidang karier 

https://www.instagram.com/p/DDHe412v5kK/
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BAB III  

PELAKSANAAN MAGANG 

3.1 Kedudukan dan Koordinasi Pelaksanaan Magang 

Penulis berperan sebagai desainer di Creative Preneur Festival. 

Kedudukan Penulis berada di bawah bimbingan langsung Supervisor, yang juga 

bertindak sebagai CEO perusahaan. Supervisor memberikan tugas, panduan, serta 

masukan untuk memastikan tugas-tugas yang diberikan dapat diselesaikan sesuai 

dengan brief. 

3.1.1 Kedudukan Pelaksanaan Magang 

Kedudukan penulis selama magang itu sebagai desainer 

untuk Creative Preneur Festival. Penulis bekerja sebagai desainer 

yang terlibat dalam berbagai proyek, termasuk perancangan poster, 

produksi konten visual untuk media sosial. Dalam menjalankan 

tugas-tugasnya, Penulis menerima arahan langsung terkait proyek, 

revisian atau masukan lanjut juga untuk desain dari Supervisor. 

Penulis memiliki tanggung jawab untuk menghasilkan karya yang 

sesuai briefing yang diberikan Supervisor. 

3.1.2 Koordinasi Pelaksanaan Magang 

Bagian ini berisi penjelasan alur koordinasi yang Penulis 

lakukan saat pelaksanaan magang. 

 

 

 

Gambar 3.1 Alur Kordinasi 

Pada bagian alur kerja akan dimulai dari Client yang memberikan 

permintaan kepada Pembimbing tentang informasi yang ingin dibuatkan, 
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lalu Pembimbing memberikan tugas kepada Penulis, sesudah penulis 

mengerjakan tugas yang diberikan oleh Supervisor, Penulis akan 

memperlihatkan hasil kerja tersebut kepada Supervisor untuk mendapatkan 

approval atau revisi selanjutnya, sesudah di approve, Supervisor akan 

memberikan hasil tersebut kepada Client. 

3.2 Tugas yang Dilakukan 

Berikut ini adalah tabel yang merupakan seluruh tugas yang telah 

dilakukan oleh Penulis selama pelaksanaan magang berlangsung. 

Tabel 3.1 Detail Pekerjaan yang Dilakukan Selama Magang 

Minggu Tanggal Proyek Keterangan 

1 21-01-2025 Design Feed IG  Mendesain Feed IG dengan 

Tema “Mahasiswa Baru Yang 

Memasuki Kuliah”  

2 27-01-2025 Desain Poster untuk 

Feed IG 

Mendesain Poster untuk Acara 

Jabodetabek dan Banten 

Creative Preneur 2025  

3 03-02-2025 Mendesain Sertifikat 

dan Membuat List 

Kampus Untuk 

Mempromosikan 

Event CPF 

Mendesain Sertifikat Untuk 

Perserta yang Mempartisipasi 

acara Pelatihan Soft Skills 

Leadership, Public Speaking, 

Entrepreneurship pada acara 

CPF Jabodetabek 2025 

4 11-02-2025 Design Backdrop 

Acara CPF  

Mendesain Backdrop untuk 

Acara Jabodetabek Creative 

Preneur 2025 

5 17-02-2025 Video Editing After 

Event CPF 

Mengedit Video untuk After 

Event CPF Jabodetabek 2025 
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6 24-02-2025 Design Feed IG CPF Mendesain Feed IG untuk 

Acara Jabodetabek Creative 

Preneur 2025 

7 03-03-2025 Mendesain Ulang 

Poster Acara CPF 

Makassar 

Mendesain Ulang Poster 

untuk Acara CPF Makassar 

8 10-03-2025 Desaing Feed IG 

Color Fun Run 

Festival 

Mendesain Feed IG untuk 

acara baru CPF yaitu Color 

Fun Run Festival 

9 17-03-2025 Mendesain 

Merchandise dan 

Video Promo Color 

Fun Run Festival 

Mendesain Merchandise dan 

Video Promo untuk acara baru 

CPF yaitu Color Fun Run 

Festival 

10 24-03-2025 Mendesain Poster 

Logo Acara Color 

Fun Run Festival 

Mendesain Poster Logo untuk 

acara baru CPF yaitu Color 

Fun Run Festival 

11 07-04-2025 Revisi Ulang Desain 

Video Color Fun Run 

Festival 

Revisi Ulang Promo Video 

untuk Acara Color Fun Run 

Festival 

12 14-04-2025 Desain Baju untuk 

Acara Color Fun Run 

Festival 

Mendesain Baju untuk Acara 

Color Fun Run Festival 

13 21-04-2025 Desain Promo Story 

IG Color Fun Run 

Festival 

Desain Promosi Story IG 

bertema "pendaftaran 10 

orang gratis 1 DM Instagram 

for more info" 

14 28-04-2025 Mendesain Poster 

Baru untuk Color Fun 

Run Festival 

Desain Poster Color Fun Run 

Tangerang Selatan untuk versi 

Jakarta Timur 
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15 05-05-2025 Mendesain Promo 

Story IG Color Fun 

Run, Penambahawan 

Warna Baru untuk 

Baju Color Fun Run, 

dan Mendesain Story 

IG untuk Waisak 

Mendesain Promo Story 

Iinstagram Color Fun Run, 

Penambahan Veri Warna Biru 

untuk Baju Acara Color Fun 

Run, dan Mendesain Story IG 

untuk Color Fun Run untuk 

Pengucapan Hari Waisak 

 

3.3 Uraian Pelaksanaan Magang 

Penulis diberikan tugas saat proses magang yang berupa proyek tersebut 

yang ada pada tabel sebelumnya. Setiap proyek melalui tahapan yang mencakup 

briefing awal, brainstorming, proses desain, hingga revisi dan finalisasi. Proses 

pengerjaan proyek-proyek tersebut diminta oleh supervisor untuk dilakukan atau 

finalisasi hasil akhir pada aplikasi desain online. Metode perancangaan proyek 

terbseut dimulai dari diskusi kebutuhan desain dengan supervisor, dilanjutkan 

dengan pencarian referensi visual dan ide yang sesuai, dan dilanjutkan dengan 

revisi dan finalisasi. 

3.3.1 Proses Pelaksanaan Tugas Utama Magang 

Saat pengerjaan desain saat magang ini, Penulis disarankan oleh 

sarankan oleh Supervisor untuk mengerjakananya dengan aplikasi desain 

online dan memberikan hasilnya dengan tautan desainnya. Disarankan untuk 

menggunakan aplikasi desain online karena untuk mempermudah pemberian 

desainnya dan juga revisi hingga pengerjaan sesama tim desain. 

3.3.1.1 Proyek 1 – Mendesain Feed Instagram CPF 

Pada minggu pertama, penulis ditugaskan untuk mendesain 

feed Instagram perusahaan yang bertema “Mahasiswa Baru Yang 

Memasuki Kuliah”. Penulis memulai briefing dengan supervisor dan 

pencarian ide untuk feed Instagram ini. 
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Gambar 3.2 Instagram Resmi Creative Preneur Festival 

Langkah awal yang penulis lakukan saat memulai desain ini 

adalah pengecekan Instagram resminya CPF dan pencarian refrensi dan 

brainstorming ide untuk desain ini, ide yang penulis mendapatkan yaitu 

tema yang serupa seperti “Back To School”. Karena itu penulis 

melakukan pencarian refrensi dari ide tersebut.  
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Gambar 3.3 Color Pallete dan Font Peace Sans 

Penulis menyesuaikan warna untuk desain feed Instagram ini 

dengan warna dari logo CPF, pemilihan warna ini dilakukan karena 

identitas merek yang sudah menjadi dasar pada perusahaan ini yaitu 

berawarna ungu. Font Peace Sans dipilih karena karakteristiknya yang 

tebal, membulat, dan ramah secara visual, sehingga mampu 

menyampaikan kesan friendly, playful, dan modern. Font ini sangat 

sesuai untuk menjadikan sasaran ke audiens muda, terutama mahasiswa 

baru yang menjadi target utama dari konten ini. Selain itu, tampilannya 

yang jelas dan mudah dibaca di layar perangkat mobile juga mendukung 

efektivitas penyampaian pesan di media sosial. Dari karakteristik 

tersebut font ini membuatnya menjadi cocok untuk digunakan untuk 

tema ini yang target nya audiens muda. 
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Gambar 3.4 Sketsa Kasar Proyek 1 

Penulis membuat sketsa kasar (rough sketch) sebagai bentuk 

rekonstruksi alur pikir dalam menyusun komposisi visual desain feed 

Instagram bertema “Mahasiswa Baru yang Memasuki Dunia 

Perkuliahan”.  

 

Gambar 3.5 Hasil Final Proyek 1 

Setelah ide visual ditentukan dan sketsa kasar selesai dibuat, 

penulis melanjutkan ke tahap finalisasi desain menggunakan aplikasi 

desain online. Pada tahap ini, elemen-elemen visual disusun sesuai 
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dengan layout yang telah direncanakan, dengan penyesuaian terhadap 

aspek warna, tipografi, dan juga penambahan beberapa aspek visual. 

Penulis juga mendapatkan revisi dari Supervisor seperti penambahan 

elemen visual seperti garis-garis, penyesuaian ukuran teks supaya bisa 

terbaca di mobile. 

3.3.1.2 Proyek 2 – Mendesain Ulang Poster Acara CPF Banten 

Pada proyek ini, Penulis ditugaskan untuk mendesain ulang 

poster CPF Banten 2025. Penulis di berikan briefing oleh supervisor dan 

link untuk poster lamanya untuk di redesign. Poster lama tersebut berisi 

informasi penting terkait acara, namun secara visual dinilai masih 

kurang menarik bagi audiens muda. 

 

Gambar 3.6 Poster Lama CPF Banten 2025 

Langkah pertama yang Penulis lakukan saat mendesain ulang 

poster ini adalah menganalisis poster lama dan membuat struktur baru 
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pada poster baru. Dalam mendesain ulang poster CPF Banten 2025, 

Penulis menyusun ulang hierarki informasi agar audiens dapat 

menangkap pesan utama dengan lebih cepat dan jelas. Informasi krusial 

seperti waktu, tempat, pembicara, dan call-to-action ditampilkan dengan 

ukuran dan posisi yang menonjol. Sementara informasi sekunder 

dikecilkan atau dipindahkan agar tidak mengganggu fokus visual. 

Strategi ini bertujuan untuk meningkatkan keterbacaan dan efektivitas 

desain secara keseluruhan. 

    

Gambar 3.7 Color Pallete dan Font Anton 

Pada pemilihan warna penulis memutuskan untuk mengambil 

dasar warna dari perusahaan yaitu ungu karena warna ini adalah 

cerminan atau brand identity dari perusahaan ini, dan didampingi 

dengan warna merah dan juga pink untuk kesan yang mencolok untuk 

audiens muda. Penulis juga memilih font Anton yang merupakan sebuah 

jenis huruf sans-serif yang memiliki karakter tebal, kuat, dan mudah 

dibaca. Font ini dipilih karena mampu memberikan kesan tegas dan 



 

 

 

20 
Perancangan Promosi Digital…, Jimmy Tan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

langsung menarik perhatian, yang sangat cocok digunakan pada judul 

utama atau elemen informasi penting dalam poster. Untuk teks lainnya 

penulis mendampinginya dengan font Bricolage Grotesque, Bree Serif 

dan Canva Sans. Semua font ini dipilih karena untuk satu tujuan yang 

sama juga yaitu untuk keterbacaan teks dalam semua perangkat. 

 

Gambar 3.8 Poster Redesign Pertama 

Penulis membuat poster redesign yang pertama dan 

mengirimkannya ke supervisor. Penulis di saranin untuk membuat 

alternatif poster 1 lagi untuk acara ini, karena informasi dari poster 

tersebut masih kurang dalam memberikan informasi yang lengkap. 
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Gambar 3.9 Poster Redesign Kedua 

Penulis membuat poster alternatif dan dipilih oleh Supervisor 

untuk menggunakan poster ini, dengan catatan dan revisi untuk 

mengecilkan teks creative preneur, memberikan nama dibawah bintang 

tamunya berserta title mereka, menambahkan QR untuk pembelian tiket 

dan juga penambahan informasi seperti fasilitas. 
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Gambar 3.10 Finalisasi Poster CPF Banten 2025 

Penulis menyelesaikan revisi dan catatan dari Supervisor dan 

memberikan link tersebut kepada Supervisor untuk di unduh dan di 

pakai untuk postingan Instagram perusahaan untuk acara CPF Banten. 

3.3.1.3 Proyek 3 – Mendesain Feed Instagram Color Fun Run 

Pada proyek ini, Penulis mendapat tugas untuk mendesain 

konten feed Instagram untuk acara Color Fun Run yang dihadirkan oleh 

tim Creative Preneur Festival (CPF). Proses dimulai dengan briefing 

bersama supervisor, di mana penulis diberikan penjelasan singkat 

mengenai konsep acara, target audiens, dan arah visual yang diinginkan. 

Supervisor menekankan bahwa desain harus mencerminkan suasana 

acara yang meriah, penuh warna, dan semangat. 
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Gambar 3.11 Color Pallete dan Font Color Fun Run 

Pada color pallete dan font untuk desain feed Instagram ini 

penulis menggunakan banyak warna karena temanya Color Fun Run 

yang merupakan acara lari marathon dengan melempar bubuk pewarna 

dengan suasana yang meriah dan penuh warna maka dari itu, Penulis 

memutuskan untuk memilih warna-warna yang cerah. Untuk pemilihan 

font, Penulis menggunakan banyak font karena menggunakan style yang 

banyak pada setiap postingan Instagram Color Fun Run, tetapi semua 

font ini tetap memiliki tujuan yang sama yaitu untuk keterbacaan suatu 

teks dalam semua perangkat lunak. 
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Gambar 3.12 Logo Color Fun Run 

Logo pada acara ini sudah ada dan di berikan ke Penulis oleh 

Supervisor, sehingga Penulis tinggal meng-implementasikan logo 

tersebut pada desain-desain feed Instagram tersebut. 

 

Gambar 3.13 Tiga Feed Pertama 

Pada tiga feed pertama tersebut, Penulis mendesain dengan 

typography sederhana yang menggunakan perpaduan font Sans Serif 

dan Script dan juga menggunakana logo yang diberikan perusahaan. 

Penulis memilih warna-warna cerah tersebut juga untuk menyesuaikan 

dengan acara Color Fun Run ini yang penuh dengan warna dan 

bersuasana meriah. 
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Gambar 3.14 Moodboard untuk Tiga Feed Pertama 

Pada tiga feed pertama yang di desain Penulis, Penulis 

mendasarkan dari moodboard tersebut yang warna-warna poster acara 

yang sering dipakai pada awalan tahun 80. 

 

Gambar 3.15 Tiga Feed Kedua 

Pada tiga feed kedua ini Penulis diminta oleh Supervisor 

untuk membuat poster QnA, start, dan coming soon juga. Ketiga desain 

ini dibikin oleh satu tim desain magang yang berupa Penulis dan kedua 
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perserta magang lainnya. Ketiga desain ini bertujuan untuk memberikan 

informasi tambahan kepada peserta dan juga menjaga interaksi serta 

antusiasme audiens menjelang hari pelaksanaan acara ini. Pada desain 

ini Penulis menyesuaikan dari permintaan Supervisor yang ingin 

desainnya lebih colorful. Saat penyesuaian ini Penulis juga memasuki 

konsep desain dari penulis sendiri juga yang tidak terlalu beda dari 

permintaan Supervisor, seperti background yang kenak lemparan bubuk 

warna dengan warna yang terang juga untuk menyesuaikannya dengan 

acara ini, dan juga tanda tanya pada poster bagian QnA untuk memberi 

gambaran kepada audiens bahwa audiens bisa melakukan sesi tanya 

jawab kepada panitia acara ini. 

 

Gambar 3.15 Tiga Feed Terakhir 

Tiga feed terakhir ini di desain oleh Penulis, desain ini 

Penulis membuatnya untuk feed yang bernyambung pada postingan 

Instagram perusahaan nanti. Untuk desain ini Penulis juga 

memberikannya warna terang dengan ornament-ornamen yang memiliki 

tekstur seperti permen untuk menampilkan kesan ceria, menyenangkan, 

dan atraktif yang sesuai dengan tema acara ini. Warna-warna ini sangat 

penting digunakan untuk memperkuat kesan-kesan dinamis, playful dan 

colorful. 
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Gambar 3.16 Asset Lari 

Asset yang diambil diluar aplikasi desain online yang 

dipakai Penulis adalah asset gratis orang yang sedang berlari yang 

penulis crop sebagai png dan di imporkan ke aplikasi desain online. 

 

Gambar 3.17 Filter Pada Asset 

Setelah itu penulis melakukan penarukan filter pada asset 

tersebut untuk menyesuaikan warnanya supaya bisa sewarna pada 

background dan ornamen desainnya. Warna-warna tersebut juga dipilih 

karena untuk menmapilkan karakteristik ceria, menyenangkan, dan 

atraktif. 
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Gambar 3.18 Finalisasi Desain Feed Color Fun Run 

Pada finalisasi desain Penulis memberikan hasilnya berupa 

link kepada Supervisor yang akan di unduh dan di unggah pada 

Instagram resmi perusahaannya yaitu @colorfunrunfestival. 

3.3.1.4 Proyek 4 – Mendesain Poster Utama Couple Color Fun Run 

Pada proyek ini adalah kelanjutan dari proyek sebelumnya, 

Penulis diminta oleh Supervisor untuk melanjutkan desain sebelumnya 

untuk poster utamanya yang berupa penjelasan informasi tanggal 

acaranya dan lokasi, informasi lengkap acara, dan juga poster bertema 

atau bertulisan EARLY untuk pendaftaran acaranya. 
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Gambar 3.19 Teks EARLY 

Pada teks tersebut penulis membuat font terpisah dari text 

box nya supaya Penulis bisa memindahkan posisi bayangan orang lagi 

berlari dari teks tersebut yang membuat kesan teks lebih dinamis. 

Teknik ini memberikan ruang fleksibel dalam penempatan elemen 

visual, sehingga bayangan pelari dapat berinteraksi secara visual dengan 

huruf tanpa mengganggu keterbacaan. Penempatan bayangan di 

belakang atau di antara huruf-huruf menciptakan ilusi bergerak, 

memperkuat tema utama acara yaitu kegiatan lari yang energik dan 

penuh semangat. Penggunaan pendekatan ini bertujuan untuk 

menciptakan atmosfer visual yang hidup dan menarik perhatian audiens 

dalam waktu singkat, terutama di platform digital seperti Instagram 

dimana durasi perhatian audiens itu sangat singkat. 
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Gambar 3.20 Poster EARLY 

Penulis kemudian menambahkan background dari graphic 

element aplikasi desain online, dan juga filter untuk membuat 

background lebih ke warna ungu dan pink, serta ornamen desain lainnya 

seperti awan, bintang, kupu-kupu, dan bubbles. Ornamen-ornamen ini 

dipilih karena mampu menciptakan kesan yang fantastis, lembut, dan 

penuh imajinasi, sesuai dengan konsep acara yang bertujuan 

menghadirkan pengalaman lari yang tidak hanya seru, tetapi juga 

menyenangkan dan penuh warna. 
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Gambar 3.21 Poster Informasi Bareng EARLY 

Poster berikut penulis menggunakan poster dari sebelumnya 

dan menghapus ornamen desainnya dan memberi filter ungu atau kotak 

transparan bewarna ungu supaya sesuai dengan warna poster 

sebelumnya yaitu ungu. Penulis menghapus ornamen desain tersebut 

supaya keterbacaan teks lebih jelas dan bisa dibaca oleh audiens karena 

poster bagian ini adalah bagian informasi yang harus jelas keterbacaan 

informasinya untuk audiens dalam perangkat lunak apapun. 
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Gambar 3.22 Penyusunan Teks Color Fun Run Festival 

Pada poster ketiga Penulis tidak menggunakan text box pada 

biasanya, Penulis menyusun teks dari element graphic aplikasi desain 

online dan menghiasnya lagi dengan ornamen desain lainnya seperti 

bintang-bintang pada beberapa sisi teks yang sama juga tujuannya untuk 

menciptakan atmosfer yang lembut, fantastis, dan penuh warna. 
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Gambar 3.23 Poster Utama Color Fun Run 

Pada poster ketiga ini juga Penulis menggunakan asset dari 

poster sebelumnya yang penulis hanya menggantikan ornamen 

desainnya ke bintang-bintang dan juga teks yang baru serta lokasi dan 

tanggal, jam mulainya acara. Penulis menggantikannya sedikit karena 

poster bagian ini mengandung informasi yang harus terbaca teksnya. 
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Gambar 3.24 Pergantian Tema Menjadi Couple Color Fun Run 

Pada poster untuk acara tersebut telah terjadi pergantian 

tema menjadi Couple Color Fun Run Festival. Penulis diminta oleh 

Supervisor untuk menggantikan sedikit dari poster sebelumnya untuk 

menjadi Couple Color Fun Run Festival. Penulis memulai dengan 

membuat teks baru yang disusun menggunakan efek neon untuk 

memberikan kesan cerah dan mencolok, serta ditambahkan efek curve 

agar teks terlihat lebih dinamis dan romantis, mencerminkan konsep 

acara yang ditujukan bagi pasangan. 
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Gambar 3.24 Finalisasi Poster Couple Fun Run Festival 

Penulis kemudian mengimplementasikan tema baru tersebut 

pada poster sebelumnya yang penulis menambahkan ornamen desain 

baru seperti hati dan penambahan kata couple. Setelah itu di 

finalisasikan dan dikirimkan link nya ke Supervisor untuk di unduh dan 

di unggah untuk Instagram @colorfunrunfestival. 

3.3.1.5 Proyek 5 – Mendesain Merchandise Couple Color Fun Run 

Pada proyek selanjutnya Penulis diminta oleh Supervisor 

untuk mendesain merchandise pada acara Couple Color Fun Run ini, 

Penulis diminta untuk mendesain merchandisenya berupa medali, 

totebag, baju, dan nomor BIB. 
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Gambar 3.25 Medali dan Lanyard 

Penulis memulai dengan mendesain medali dan lanyard nya, 

Penulis diminta untuk lanyard tersebut diberikan warna ungu dan dijuga 

diberikan motif batik, yang penulis kemudian membuatnya dari Clip 

Studio Paint. Medalinya penulis mengambil graphic nya dari aplikasi 

desain online dan mendesainnya lagi di Clip Studio Paint untuk 

memasukan text gradient untuk menyatukan dengan medalinya, dan 

kemudia kedua ini di impor lagi ke aplikasi desain online. Penulis juga 

memberikan lanyard tersebut motif batik untuk membawa kesan 

indonesianya untuk di acara ini. 
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Gambar 3.26 Merchandise Baju, Totebag, Nomor BIB 

Pada merchandise baju, totebag, dan nomor BIB, Penulis 

menggunakan asset yang sudah ada pada aplikasi desain online dan di 

masukin ke merchandise tersebut. Untuk baju Penulis mendesain 

gambar hati, seorang laki-laki dan perempuan yang sedang berlari dan 

detakan jantung, asset ini Penulis megambil dari graphic aplikasi desain 

online dan kemudia disatuin warnanya dengan menggunkan Clip Studio 

Paint dan kemudian di impor kembali ke aplikasi desain online, 

selnajutnya Penulis tinggal memasukan desain tersebut ke baju yang ada 

di aplikasi desain online. Penulis memilih untuk membuat dua 

pasasngan saling berlari didalam jantung yang ada detakkan tersebut 

untuk menyesuaikan dengan acara couple color fun run ini yang 

temanya itu berpasangan. untuk totebag Penulis mendesain dengan tulis 

yang Penulis bikin sebelumnya dengan logo couple color fun run yang 

di recolor untuk menyesuaikan warnya pada tasnya dan juga untuk 

nomor BIB penulis menggunakan graphic dari aplikasi desain online 
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yang kemudian di modifikasi dari bentuk tiket menjadi sebuah nomor 

BIB yang akan ditempelkan dibaju saat marathon. Yang juga Penulis 

menyesuaikan warnanya sesuai dengan acara ini. 

 

Gambar 3.27 Finalisasi Merchandise 

Penulis kemudian melakukan finalisasi merchandise dengan 

membuat poster untuk postingan Instagram resmi @colorfunrunfestival. 

Penulis mendesain posternya dengan konsep yang sama dengan poster 

sebelumnya yang masih menggunakan asset yang sama untuk 

konsistensinya tetapi dengan beberapa perubahan ornamen desainnya. 

3.3.2 Proses Pelaksanaan Tugas Tambahan Magang 

Selain melaksanakan tugas utama yang diberikan oleh Supervisor, 

Penulis juga diberikan beberapa tugas tambahan selama masa magang ini. 

Tugas-tugas tersebut ini menjadi pendukung dalam promosi acara perusahaan 

ini seperti story Instagram. 



 

 

 

39 
Perancangan Promosi Digital…, Jimmy Tan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

3.3.2.1 Desain Promosi Story Instagram Couple Color Fun Run 

Setelah desain utama yang diperlukan untuk acara Couple 

Color Fun Run selesai di desain, Penulis di minta oleh Supervisor untuk 

mendesain promosi untuk story Instagram Color Fun Run untuk 

mengajak audiens untuk pembelian tiket atau pun penjawab pertanyaan 

melalui direct message Instagram. 

 

Gambar 3.28 Promo Story Instagram Couple Color Fun Run 

Penulis mendesain promo story tersebut dengan ukuran yang 

sesuai juga untuk story Instagram yaitu 1080 x 1920 px. Penulis 

mendesainnya dengan menggunakan beberapa asset dari poster 

sebelumnya termasuk font dan di layoutin yang rapi dan sesuai untuk 

story Instagram. 
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Gambar 3.29 Finalisasi Promo Story Couple Color Fun Run 

Setelah itu Penulis menambahkan informasi seperti tanggal 

mulai dan lokasi acara, serta informasi untuk melakukan direct message 

ke Instagram resmi Color Fun Run. 

3.3.2.2 Desain Promosi Story Daftar 10 Gratis 1 

Selanjutnya Penulis diminta untuk membuat promo story 

lagi untuk acara ini, Penulis diminta untuk supervisor untuk membuat 

promo story bertema pembelian 10 tiket mendapatkan gratis 1 tiket. 
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Gambar 3.30 Promo Story Instagram Daftar 10 Gratis 1 

Penulis kemudian mendesainnya menggunakan beberapa 

asset sebelumnya seperti background, tetapi untuk teks Penulis 

menggunakan graphic element dari aplikasi desain online nya dan 

beberapa ornamen desain lainnya seperti air metalic. 
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Gambar 3.31 Finalisasi Poster Story Instagram Daftar 10 Gratis 1 

Penulis kemudian diminta oleh Supervisor untuk mendesain 

story instagramnya untuk lebih mendekati story sebelumnya, sehingga 

Penulis mengubah desainnya untuk lebih mendekati desainnya 

sebelumnya tetapi Penulis juga mencampurkan dengan desain barunya. 

3.3.2.3 Desain Story Pengucapan Selamat Hari Kartini 

Sebelum hari kartini, Penulis di minta oleh Supervisor untuk 

mendesain story instagram untuk pengucapan hari kartini pada 

instagram color fun run. 
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Gambar 3.32 Story Pengucapan Hari Kartini 

Pada story ini penulis meng-layout frame tersebut dengan 

candi-candi dari Indonesia, dan beberapa bunga-bunga pada bagian atas 

dan bawah, penulis juga memberikan teks pengucapan selamat hari 

kartini serta quotes "Keberanian dan Dedikasi Seorang Kartini, Takkan 

Pernah Lekang oleh Waktu." Dari R.A. Kartini. Ornamen desain 

tersebut berasal dari aplikasi desain online. 
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Gambar 3.33 Finalisasi Story Pengucapan Hari Kartini 

Penulis kemudian melakukan finalisasi dengan memasukan 

gambaran R.A. Kartini dari graphic element nya aplikasi desain online, 

yang kemudian Penulis mengirimkan link nya kepada Supervisor untuk 

di unduh dan upload ke story instagram Color Fun Run. 

3.3.2.4 Desain Story Pengucapan Selamat Hari Buruh Nasional 

Selanjutnya Penulis diminta untuk mendesain pembuatan 

story instagram untuk pengucapan selamat hari buruh nasional. Dalam 

pembuatan story ini Penulis diminta untuk menggunakan konsep yang 

sama pada desain sebelumnya yaitu daftar 10 gratis 1. 
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Gambar 3.34 Poster Story Pengucapan Selamat Hari Buruh Nasional 

Dalam pembuatan poster ini, Penulis membuat 2 alternatif 

pada desain ini yang Penulis kemudian memberikan link aplikasi desain 

online nya kepada Supervisor yang kemudian dipilih desain yang ketiga 

untuk di unggah ke instagram resmi Color Fun Run. 

3.3.2.5 Desain Story Promo untuk Perserta Couple dan Single 

Dalam pembuatan desain story selanjutnya, Penulis diminta 

oleh Supervisor untuk membuat desain story instagram baru dengan 

tema promo untuk pembelian kepada perserta couple dan single. 
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Gambar 3.35 Poster Story Promo Peserta Couple dan Single 

Dalam pembuatan desain ini penulis menggunakan asset dari 

poster utama seperti podiumnya untuk meng-highlight promo tersebut, 

dan juga beberapa ornamen desain lainnya superti bulan berwarna oren 

dan bubbles nya. 
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Gambar 3.36 Finalisasi Poster Story Promo Peserta Couple dan Single 

Setelah itu Penulis menambahkan teks lainnya seperti teks 

promo, logo Color Fun Run, tek Couple Color Fun Run Festival, serta 

informasi untuk melakukan direct message ke instagram resmi Color 

Fun Run. 

3.4 Kendala dan Solusi Pelaksanaan Magang 

Selama menjalani magang di PT Kreasi Muda Mahakarya, Penulis 

menghadapi beberapa tantangan yang menjadi bagian dari proses pembelajaran saat 

magang. Kendala tersebut berupa pembuatan desain H-1 karena beberapa jadwal 

tugas yang bertabrakan seperti pembuatan feed dan story yang bertabrakan, yang 

penulis mengatasi dengan bekerja secepat mungkin yang bisa dimulai dari pagi hari 
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dan menyeselaikannya pada siang menjelang sore hari. Pembelajaran magang ini 

mengajar Penulis untuk memiliki fleksibilitas tinggi saat bekerja di industri kreatif. 

3.4.1 Kendala Pelaksanaan Magang 

Penulis mengalami kendala saat proses magang seperti, waktu 

pengerjaan yang singkat, terutama untuk konten promosi instagram yang harus 

diselesaikan dalam waktu satu hari, dan kadang juga bertabrakan dengan tugas 

lain saat melakukan desain ini. Koordinasi dari Supervisor yang kadang 

mendadak seperti revisian dan catatannya. 

3.4.2 Solusi Pelaksanaan Magang 

Penulis  mengatasi kendala tersebut dengan menerapkan solusi 

seperti, melakukan pengaturan waktu yang lebih disiplin seperti melakukan 

desain secara langsung pada pagi hari dan bisa menyeselaikan revisi pada siang 

hari sehingga pada sore hari sudah bisa di finalisasi seperti pembuatan promo 

story instagram. Membuat catatan prioritas tugas supaya kerjaan yang paling 

mendesak bisa diselesaikan terlebih dahulu. Dari proses ini, Penulis 

mempelajari bahwa pentingnya fleksibilitas dalam pelaksanaan magang ini 

yang akan berguna untuk masa kerja nantinyna, terutama di industri kreatif. 
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BAB IV  

PENUTUP 

4.1 Simpulan 

Pelaksanaan magang di PT Kreasi Muda Mahakarya, memberikan 

Penulis pengalaman yang berharga dalam memahami peran penting desain 

komunikasi visual dalam penerapan promosi acara-acara besar. Selama masa 

magang ini, Penulis diberikan berbagai proyek yang mencakup tugas-tugas seperti 

redesign poster, pembuatan desain poster feed dan story Instagram, dan juga 

pembuatan desain merchandise. Pengalaman ini tidak hanya memperkuat 

keterampilan teknis Penulis dalam desain grafis, tetapi juga meningkatkan 

kemampuan Penulis untuk mengatur waktu dan beradaptasi dalam menghadapi 

fleksibilitas dinamika kerja di industri kreatif. Penulis mempelajari juga saat 

magang bahwa kolaborasi dan komunikasi yang efektif dengan tim desain juga 

menjadi peran yang sangat penting untuk menyelesaikan tugas-tugas yang 

diberikan dengan hasil yang optimal dan sesuai ekspektasi.  

4.2 Saran 

Berdasarkan proses magang yang telah dilakukan oleh Penulis, 

pengalaman ini memberikan pembelajaran yang sangat berarti dalam 

pengembangan diri. Pengembangan diri tersebut meliputi pengaturan waktu yang 

efektif, peningkatan kemampuan teknis dalam desain grafis, serta komunikasi yang 

baik dan jelas dengan rekan atau tim magang dan Supervisor. Penulis ingin 

menyampaikan saran bagi: 

1. Perusahaan 

Penulis menyarankan untuk mendapatkan atau memberikan 

informasi tugas yang lebih lengkap dan spesifik untuk pemberian tugas-tugas 

desain pada mahasiswa yang akan menjalankan proses magang berikutnya.  
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2. Universitas Multimedia Nusantara 

Penulis berharap Universitas Multimedia Nusantara untuk di perluas 

jaringan kerja nya baik dengan perusahaan di dalam kota maupun luar kota bagi 

yang ingin menjalani magang atau kerja. 

3. Mahasiswa Magang Berikutnya 

Penulis berharap untuk mahasiswa yang akan melaksanakan 

magang untuk mepersiapkan portofolionya, dan juga membangun kebiasaan 

baik dalam pengaturan waktu saat magang dan juga pembuatan laporan. 
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