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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI CHATIME DI  

PT FOODS BEVERAGES INDONESIA 

 (Bryan Vincentius Soenanto) 

ABSTRAK 

 

 

Magang Merdeka merupakan salah satu program yang di sediakan untuk para 

mahasiswa semester akhir agar dapat merasakan keterampilan dan pengalaman 

langsung dalam dunia kerja nyata. Program ini bisa menjadi acuan bagi para 

mahasiswa untuk lanjut ke jenjang karir selanjutnya dalam dunia kerja. Pada 

kesempatan ini penulis melaksanakan magang pada PT Foods Beverages Indonesia 

yang merupakan unit bisnis Kawan Lama Group dalam bidang makanan dan 

minuman. Pada Perusahaan ini penulis mengisi sebagai multimedia officer dibawah 

digital campaign dari F&B Indonesia. Penulis bertugas dalam hal pengambilan 

gambar atau video, pemilihan latar, pembuatan motion grafis, pengeditan video dan 

foto, serta Menyusun storyboard atau storyline sebelum membuat konten. Alasan 

penulis memilih magang ini sebagai sarana untuk berkembang lagi dalam 

keterampilan desain dan pembuatan konten yang memiliki beberapa proses. Teori 

yang digunakan penulis yaitu prinsip desain grafis, fotografi, dan juga strategi 

pemasaran. Proses magang ini membuat penulis merasakan di dalam dunia 

pekerjaan yang mempunyai time management yang sangat sistematis dan tertata 

rapih. 

 

Kata kunci: Media Promosi, F&B Indonesia, Multimedia, Magang 
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CHATIME PROMOTIONAL MEDIA DESIGN AT 

PT FOODS BEVERAGES INDONESIA 

Bryan Vincentius Soenanto 

ABSTRACT 

 

Merdeka Internship Program (MBKM) is one of the programs provided for final 

semester students so that they can experience skills and direct experience in the 

real world of work. This program can be a reference for students to continue to the 

next career level in the world of work. On this occasion, the author carried out an 

internship at PT Foods Beverages Indonesia, which is a business unit of the Kawan 

Lama Group in the food and beverage sector. In this company, the author fills as a 

multimedia officer under the digital campaign of F&B Indonesia. The author is 

responsible for taking pictures or videos, selecting backgrounds, making motion 

graphics, editing videos and photos, and compiling storyboards or storylines before 

creating content. The reason the author chose this internship was as a means to 

develop further in design skills and content creation which has several processes. 

The theories used by the author are the principles of graphic design, photography, 

and also marketing strategies. This internship process makes the author feel in the 

world of work that has a very systematic and neatly arranged time management.. 

 

Keywords: Promotion Media, F&B Indonesia, Multimedia, Internship 
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