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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI  

DI PT WIRA IMAJI NYATA 

 (Anastasia Catherine Salim) 

ABSTRAK 
 

 

Program Magang Merdeka Track 1 merupakan salah satu kegiatan yang wajib 

dilaksanakan oleh mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara dan menjadi salah 

satu syarat kelulusan. Program magang menjadi wadah bagi mahasiswa untuk 

memperoleh pengalaman kerja secara langsung, mengembangkan diri serta 

membuka peluang baru untuk mengeksplorasi kemampuan secara lebih mendalam. 

PT Wira Imaji Nyata merupakan studio desain grafis yang memiliki tujuan 

menyalurkan kreativitas dengan menyajikan desain sesuai kebutuhan produk. 

Tujuan penulis memilih PT Wira Imaji Nyata sebagai tempat magang untuk 

mendapatkan pengalaman baru. Hal ini dikarenakan penulis memiliki ketertarikan 

terhadap lingkup kerja dalam industri kreatif. Melalui program magang penulis 

memiliki harapan untuk mendapatkan pengetahuan baru, mengetahui proses 

prosedur kerja di industri kreatif, dan mengetahui cara menyelesaikan 

permasalahan desain secara lebih luas. Selama menjalankan program magang, 

penulis memperoleh beberapa penugasan, seperti perancangan desain kemasan, 

desain maskot, x-banner, ikon, layout desain dan sebagainya. Setelah menjalankan 

program magang, penulis memahami proses perancangan desain khususnya alam 

pembuatan desain kemasan serta kebutuhan promosi suatu produk. Penulis juga 

menemukan tantangan dan kesulitan dalam proses merancang desain. Walaupun 

demikian, dengan dukungan, kritik dan saran dari rekan kerja, penulis mampu 

menemukan solusi dalam menyelesaikan masalah desain. 

 

Kata kunci: Graphic house, Wira Imaji Nyata, Desain Grafis 

  



 

 

ix 
Perancangan Media Promosi…, Anastasia Catherine Salim, Universitas Multimedia Nusantara 

 

DESIGN OF PROMOTIONAL MEDIA AT 

PT WIRA IMAJI NYATA  

(Anastasia Catherine Salim) 

ABSTRACT 

 

The Merdeka Internship Program Track 1 is a mandatory activity for students of 

Universitas Multimedia Nusantara and serves as one of the graduation 

requirements. Internship program provides a platform for students to gain direct 

work experience, develop themselves, and open new opportunities to explore their 

skills more deeply. PT Wira Imaji Nyata is graphic design studio with the aim of 

channeling creativitu by delivering designs tailored to product needs. The author 

chose PT Wira Imaji Nyata as internship place to gain new experiences, as the 

author has a strong interest in creative industry work environment. Through 

internship program, the author hoped to gain new knowledge, understand workflow 

procedures in creative industry, and learn how to solve design problems more 

comprehensively. During internship, the author was assigned various tasks such as 

packaging design, mascot designs, x-banners, icons, layout designs, and more. 

After completing the internship program, the author gained an understanding of 

design development process, particularly in creating packaging designs and 

meeting the promotional needs of a product. The author also encountered 

challenges, and difficulties during the design process. Nevertheless, with support, 

feedback, and suggestions from colleagues, the author was able to find solutions in 

overcoming design problems. 

 

Keywords: Graphic house, Wira Imaji Nyata, Graphic Design 
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