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PERANCANGAN DESAIN PERSONAL BRANDING
TALAMALAMA DI TALAMALAMA CREATIVE

(Enrique Carlos Vito)

ABSTRAK

Program magang merupakan bagian dari proses pembelajaran dalam dunia nyata
yang bertujuan mempersiapkan mahasiswa menghadapi dunia kerja (Sumardiono,
2014, h.116). Magang menjadi salah satu syarat kelulusan di Universitas
Multimedia Nusantara yang dilaksanakan penulis pada semester genap. Penulis
memilih PT Talamalama Kreatif Indonesia sebagai tempat magang karena
perusahaan ini bergerak sebagai creative agency yang relevan dengan minat dan
kompetensi penulis dalam desain grafis. Berdasarkan teori perkembangan industri
kreatif di era revolusi industri 4.0 (Rofaida dkk., 2019, h.404), creative agency
menjadi sektor yang penting dalam mendorong pertumbuhan ekonomi kreatif
melalui produksi konten visual, branding, dan strategi komunikasi. PT Talamalama
Kreatif Indonesia berfokus pada layanan social media management dan
memberikan pengalaman kerja yang luas dalam bidang desain. Magang
dilaksanakan selama enam bulan mulai dari 3 Februari hingga 31 Juli 2025 dengan
sistem kerja Work From Anywhere. Proses magang meliputi pengajuan lamaran,
wawancara, tes desain, penerimaan, diikuti dengan pelaksanaan tugas harian
melalui platform Asana dan koordinasi rutin secara daring. Magang dilaksanakan
dengan tujuan untuk memperoleh syarat kelulusan, memperluas kemampuan
desain, membangun relasi dalam dunia kerja, dan memperkaya portofolio.
Simpulan dari pelaksanaan magang ini adalah penulis memperoleh pemahaman
praktis mengenai alur kerja di industri kreatif serta peningkatan signifikan dalam
keterampilan desain grafis sesuai standar industri.

Kata kunci: magang, industri kreatif, desain grafis
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DESIGN DEVELOPMENT OF TALAMALAMA’S PERSONAL

BRANDING AT TALAMALAMA CREATIVE

(Enrique Carlos Vito)

ABSTRACT

The internship program is a part of real-world learning designed to prepare
students for professional careers (Sumardiono, 2014, p.116). As a graduation
requirement at Universitas Multimedia Nusantara, the author completed the
internship during the even semester. The author selected PT Talamalama Kreatif
Indonesia as the internship site because it is a creative agency aligned with the
author’s interests and competencies in graphic design. Based on the theory of
creative industry development during the Industrial Revolution 4.0 era (Rofaida et
al., 2019, p.404), creative agencies play an essential role in fostering the growth of
the creative economy by producing visual content, branding, and communication
strategies. PT Talamalama Kreatif Indonesia focuses on social media management
services and offers broad design-related work experience. The internship lasted for
six months, from February 3 to July 31, 2025, under a Work From Anywhere
system. The internship process included application submission, interviews, design
tests, acceptance, and the execution of daily tasks via the Asana platform, along
with regular online coordination. The objectives of the internship were to fulfill
graduation requirements, enhance design capabilities, build professional networks,
and enrich the portfolio. The internship concluded with the author gaining practical
understanding of creative industry workflows and significant improvement in
graphic design skills aligned with industry standards.

Keywords: internship, creative industry, graphic design
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