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PERANCANGAN DESAIN MEDIA SOSIAL 

BRAND DUCATI INDONESIA 

 (Eunike Alexis Learsi Lumoindong) 

ABSTRAK 
 
Pada era digital saat ini, teknologi dan internet memainkan peran penting dalam 
perkembangan bisnis yang memungkinkan perusahaan untuk mengelola operasi 
dan menciptakan nilai tambah secara optimal. Pemasaran digital yang efisien dan 
tidak hanya membutuhkan strategi yang tepat, tetapi juga analitika yang mendalam 
serta kehadiran yang kuat di media sosial dan situs web. Kedua hal tersebut menjadi 
factor utama dalam kesuksesan suatu perusahaan ditengah persaingan pasar yang 
semakin kompetitif. Dalam hal ini, desain grafis memegang peran yang sangat fatal, 
terutama dalam promosi penjualan yang memerlukan elemen visual menarik yang 
dapat menyampaikan pesan secara efektif dan emosional kepada konsumen. 
Sebagai mitra resmi Ducati Indonesia, PT Legenda Motor Indonesia memanfaatkan 
desain grafis dalam berbagai kegiatan pemasarannya, baik secara online maupun 
offline. Oleh karena itu, penulis memutuskan untuk melaksanakan program magang 
pada PT Legenda Motor Indonesia sebagai desainer grafis unutk memahami lebih 
dalam mengenai proses kreatif dan penerapan desain dalam industry otomotif yang 
dinamis. 

 

Kata kunci: Era digital, Desain grafis, PT Legenda Motor Indonesia 
  



 
 

ix 
Perancangan Desain Media…, Eunike Alexis L. L, Universitas Multimedia Nusantara 

 

DESIGNING SOCIAL MEDIA CONTENT  

FOR DUCATI INDONESIA  

(Eunike Alexis Learsi Lumoindong) 

ABSTRACT 
 
In the current digital era, technology and the internet play a crucial role in driving 
business development, enabling companies to optimize operations and create added 
value. Effective digital marketing requires not only strategic planning but also in-
depth analytics and a strong presence across social media platforms and websites. 
These elements are essential for a company’s success in increasingly competitive 
market. In this context, graphic design plays a highly significant role, especially i 
sales promotion, where compelling visuals are needed to deliver messages 
effectively and emotionally to consumers. As the official partner of  Ducati 
Indonesia, PT Legenda Motor Indonesia actively integrates graphic design into its 
audience. Therefore, the author chose to carry out an internship program at PT 
Legenda Motor Indonesia as a graphic designer, in order to gain deeper insight inti 
the creative process and practical application of design in the fast-paced and 
visually driven automotive industry. 

 
Keywords: Digital era, Graphic design, PT Legenda Motor Indonesia 
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