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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI IKLAN DI PROMAX
PREMIER INDONESIA

(Ferdinand Marcelino)

ABSTRAK

Program magang adalah kegiatan yang wajib untuk diikuti dan dilaksanakan oleh
mahasiswa sebagai syarat untuk kelulusan perkuliahan dan juga menjadi pelatihan
bagi mahasiswa dalam bekerja secara profesional di suatu perusahaan/institusi
selama periode waktu yang telah disepakati bersama. Setelah melakukan pelamaran
di beberapa perusahaan, penulis akhirnya memilih untuk memulai magang di
Promax Premier Indonesia karena memiliki ketertarikan di bidang properti dan
bagaimana cara menjual rumah melalui sebuah iklan digital dan konten media sosial
yang menarik konsumen. Promax Premier Indonesia didirikan berdasarkan
fenomena yang terjadi secara nyata yaitu berkembangnya properti dalam suatu kota
seperti contoh yaitu Gading Serpong mulai dari infrastruktur, lokasi yang strategis,
bangunan yang maju, komunikasi teknologi dan juga fasilitas umum yang
disediakan sehingga menarik berbagai konsumen untuk tertarik membeli properti
pada lokasi tersebut. Hal ini menjadikan semakin banyak populasi agency properti
yang ingin memperkenalkan produk-produk yang diluncurkan oleh real estate dan
lain sebagainya untuk dijual kepada konsumen dan mendapatkan keuntungan.

Kata kunci: Media Promosi, Iklan, Promax Premier Indonesia
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DESIGN OF ADVERTISING PROMOTION MEDIA AT PROMAX
PREMIER INDONESIA

(Ferdinand Marcelino)

ABSTRACT

Internship program is an activity that must be followed and implemented by
students as a requirement for graduation and also as training for students in
working professionally in a company/institution for a period of time that has been
agreed upon together. After applying to several companies, the author finally chose
to start an internship at Promax Premier Indonesia because he had an interest in
the property sector and how to sell houses through digital advertising and social
media content that attracts consumers. Promax Premier Indonesia was founded
based on a real phenomenon, namely the development of property in a city such as
Gading Serpong, starting from infrastructure, strategic locations, advanced
buildings, technological communication and also public facilities provided so as to
attract various consumers to be interested in buying property in that location. This
has made the population of property agencies increasingly want to introduce
products launched by real estate and so on to be sold to consumers.

Keywords: Promotional Media, Advertising, Promax Premier Indonesia
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