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PERANCANGAN BRANDING DENGAN IDENTITAS VISUAL
DAN FOTOGRAFI PRODUK PADA UMKM DI DESA

PANONGAN DAN KELURAHAN MEDANG
(Qania Kansha Syaakira)

ABSTRAK

Program Merdeka Belajar ini memberikan kesempatan mahasiswa untuk
menempuh pembelajaran di luar program studi selama satu semester dalam
mengembangkan ilmu, pengetahuan, teknologi, dan pengalaman yang berpengaruh
besar terhadap dinamika kemajuan yang relevan. Ruang lingkup Merdeka Belajar
yang dipilih adalah Proyek Desa dengan bentuk pendidikan kuliah kerja nyata, yang
secara langsung hidup di tengah masyarakat, sehingga diharapkan mampu
mengasah leadership dan soft skill. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
membangun citra dan daya tarik bagi UMKM Dapur Geni Jogja, Sister Dimsum
Tangerang, dan Goorich melalui pengembangan branding yang mencakup identitas
visual serta fotografi produk. Selanjutnya, penelitian ini bertujuan untuk menarik
pelanggan dengan memperluas jangkauan pasar melalui media promosi di berbagai
platform media sosial yang dimiliki oleh UMKM tersebut. Selain itu, penelitian ini
berupaya menciptakan citra yang inovatif melalui desain yang konsisten dan
menarik untuk ketiga UMKM tersebut. Di samping itu, penelitian ini juga bertujuan
untuk memberikan kontribusi positif terhadap peningkatan perekonomian di Desa
Panongan dan Kelurahan Medang. Metode perancangan yang diterapkan merujuk
pada proses desain yang dijelaskan oleh Robin Landa dalam bukunya yang berjudul
“Graphic Design Solutions 5" Edition” (2014). Hasil perancangan mencakup
identitas visual, materi promosi, dan fotografi produk untuk UMKM Dapur Geni
Jogja. Selain itu, terdapat katalog, materi promosi, dan fotografi yang dirancang
untuk UMKM Sister Dimsum di Tangerang. Selanjutnya, identitas visual, materi
promosi, dan fotografi produk juga telah disiapkan untuk UMKM Goorich.

Kata kunci: Proyek Desa, UMKM, Branding, 1dentitas Visual, Fotografi Produk
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BRANDING DESIGN WITH VISUAL IDENTITY AND
PRODUCT PHOTOGRAPHY FOR MICRO ENTERPRISES IN

PANONGAN VILLAGE AND MEDANG SUBDISTRICT

(Qania Kansha Syaakira)

ABSTRACT (English)

The Merdeka Belajar program offers students the opportunity to engage in learning
outside their academic disciplines for one semester, aimed at enhancing their
knowledge, skills, technology, and experiences that significantly influence relevant
progress dynamics. The selected focus area of Merdeka Belajar is the Village
Project, which takes the form of community service education, allowing students to
immerse themselves in society. This experience is expected to refine their leadership
abilities and soft skills. The objective of this research is to enhance the image and
appeal of the small and medium enterprises (SMEs) Dapur Geni Jogja, Sister
Dimsum Tangerang, and Goorich through branding development that includes
visual identity and product photography. Furthermore, the study aims to attract
customers by broadening market reach via promotional media across various
social media platforms utilized by these SMEs. Additionally, the research seeks to
create an innovative image through consistent and engaging design for all three
SMEs. It also aims to contribute positively to the economic development of the
Panongan Village and Medang sub-district. The design methodology employed is
based on the design process outlined by Robin Landa in her book "Graphic Design
Solutions 5™ Edition” (2014). The design outcomes include visual identity,
promotional materials, and product photography for Dapur Geni Jogja. Moreover,
a catalog, promotional materials, and photography have been developed for Sister
Dimsum in Tangerang. Lastly, visual identity, promotional materials, and product
photography have also been prepared for Goorich.

Keywords: Village Project, SMEs, Branding, Visual Identity, Product
Photography
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