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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK UMKM

WARUNG GUDEG JOGJA MAS DAMAR
(Keisha Fidelia Willie)

ABSTRAK

UMKM adalah sektor ekonomi yang terdiri dari usaha produktif milik perorangan
yang memiliki peran dalam perekonomian Indonesia. UMKM menyumbang lebih
dari 60% terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) dan menyerap sekitar 97% tenaga
kerja di Indonesia. Salah satu UMKM yang membutuhkan dukungan dalam
pengembangan adalah Warung Gudeg Jogja Mas Damar di Tangerang. Warung ini
menghadapi tantangan dalam memperluas pasar ke wilayah BSD dan generasi
muda akibat kurangnya media promosi yang efektif. Saat ini, warung ini hanya
memiliki satu unggahan di Instagram tanpa strategi pemasaran yang jelas.
Berdasarkan riset, 75% konsumen lebih tertarik pada brand dengan identitas visual
yang konsisten. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk merancang ulang
media promosi Warung Gudeg Jogja Mas Damar agar lebih menarik dan sesuai
dengan target pasarnya. Metode perancangan yang digunakan meliputi riset brand
dan pembuatan konsep desain yang menggabungkan elemen tradisional serta
modern. Selain itu, penelitian ini juga mencakup pembuatan aset ilustrasi untuk
UMKM Satou Cookies guna memperkuat identitas visualnya. Hasil perancangan
mencakup desain media sosial, strategi promosi, dan aset visual yang disesuaikan
dengan identitas brand. Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa desain
media promosi yang menarik dan konsisten dapat meningkatkan kesadaran merek
hingga 80% serta membantu Warung Gudeg Mas Damar memperluas jangkauan
pasar di kalangan generasi muda.

Kata kunci: UMKM, Media Promosi, Warung Gudeg Jogja Mas Damar
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DESIGNING A PROMOTIONAL MEDIA FOR MSMEs WARUNG

GUDEG JOGJA MAS DAMAR
(Keisha Fidelia Willie)

ABSTRACT (English)

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMESs) are economic sectors consisting
of individual-owned productive businesses that play a significant role in
Indonesia’s economy. They contribute over 60% to the Gross Domestic Product
(GDP) and absorb around 97% of the national workforce. One MSME in need of
development support is Warung Gudeg Jogja Mas Damar in Tangerang. This
business faces challenges in expanding its market to the BSD area and reaching
younger audiences due to a lack of effective promotional media. Currently, it only
has a single Instagram post and no clear marketing strategy. Research shows that
75% of consumers are more attracted to brands with consistent visual identity. This
study aims to redesign Warung Gudeg Jogja Mas Damar’s promotional media to
make it more appealing and aligned with its target market. The design process
includes brand research and concept development combining traditional and
modern elements. The project also involves creating illustration assets for another
MSME, Satou Cookies, to strengthen its visual identity. The final outcomes include
social media designs, promotional strategies, and visual assets tailored to the
brand. The results show that attractive and consistent promotional design can
increase brand awareness by up to 80% and help expand market reach among
younger consumers.

Keywords: MSMEs, Promotional Media, Warung Gudeg Mas Damar.
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