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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UMKM SATOU
COOKIES DI POKDARWIS MEDANG

Maria Sesilia

ABSTRAK

Keberadaan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) memiliki peran yang
penting bagi perekonomian nasional dan pembukaan lapangan kerja dengan
menyumbang lebih dari 60% Produk Domestik Bruto (PDB) Nasional dan
menggunakan 97% tenaga kerja. Sayangnya, UMKM masih menghadapi tantangan
dalam kelangsungan bisnisnya. Salah satunya adalah UMKM Satou Cookies pada
Pokdarwis Medang yang bergerak dalam bidang kuliner, yakni menjual roti dan kue
kering. UMKM Satou Cookies diketahui mengalami permasalahan promosi dengan
adanya tampilan visual dan strategi promosi yang kurang maksimal, sehingga brand
awareness UMKM menjadi rendah dan penjualannya memiliki jangkauan yang
kurang luas. Padahal, media promosi memiliki peran penting dalam
memperkenalkan produk dan mempersuasi pelanggan untuk melakukan pembelian.
Oleh karena itu, dibutuhkan solusi berupa perancangan media promosi UMKM
Satou Cookies menggunakan metode kualitatif melalui observasi dan wawancara.
Pelaksanaan perancangan akan dilaksanakan menggunakan dasar tahapan Robin
Landa dalam buku Advertising by Design, dengan strategi media AISAS. Pada
akhirnya, perancangan ini diharapkan dapat membantu UMKM Satou Cookies
dalam memperkenalkan produknya dengan lebih baik di kalangan pelanggan, serta
meningkatkan daya saing dan penjualan UMKM pada Pokdarwis Medang.

Kata kunci: Promosi, UMKM, Satou Cookies, Medang
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SATOU COOKIES MSME PROMOTION MEDIA DESIGN
IN POKDARWIS MEDANG

Maria Sesilia

ABSTRACT (English)

The existence of Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) plays an
important role in the national economy and job creation by contributing more than
60% of the National Gross Domestic Product (GDP) and employing 97% of the
workforce. Unfortunately, MSMEs still face challenges in the sustainability of their
business. One of them is Satou Cookies MSMEs in Pokdarwis Medang, which
operates in the culinary field, selling bread and cookies. Satou Cookies MSMEs is
experiencing promotional issues with suboptimal visual appearance and
promotional strategies, resulting in low brand awareness and limited sales reach.
In fact, promotional media play an important role in introducing products and
persuading customers to make purchases. Therefore, a solution is needed in the
form of promotional media for Satou Cookies MSMEs using qualitative methods
through observation and interviews. The implementation of the design will be
carried out using the stages outlined by Robin Landa in the book Advertising by
Design, with the AISAS media strategy. In the end, this design is expected to help
Satou Cookies MSMEs introduce their products among customers, as well as
increase the competitiveness and sales of MSMSE in Pokdarwis Medang.

Keywords:Promotion, MSME, Satou Cookies, Medang
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