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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK UMKM PISANG

GORENG COKLAT LUMER CURUG SANGERANG
(Herlin)

ABSTRAK

UMKM adalah salah satu upaya negara Indonesia dalam meningkatkan
kesejahteraan ekonomi negara. Pada tahun 2024, Data Kementrian Koperasi dan
UKM mencatat lebih dari 65 juta pelaku UMKM ada di Indonesia. Namun
peningkatan UMKM tersebut tidak disertai dengan promosi produk yang memadai
sehingga perkembangan usaha pun melambat. Tanpa adanya media promosi yang
menggunakan strategi visual komunikasi yang efisien dan sesuai dengan brand,
sebuah usaha akan kesulitan dalam menarik target pasar untuk membeli produknya.
Hal tersebut juga terjadi kepada UMKM Pisang Goreng Coklat Lumer yang
berlokasi di Desa Curug Sangerang, Kecamatan Kelapa Dua, Tangerang. Usaha ini
memiliki kekurangan dalam media promosi seperti poster, banner, kemasan, dan
media lainnya dengan strategi visual komunikasi yang efektif sehingga tidak
banyak target pasar yang tertarik kepada UMKM ini. Untuk merancang desain
media promosi yang berkualitas, penulis menggunakan metodologi perancangan
desain yang diciptakan oleh Robin Landa. Metodologi ini digunakan untuk
membantu perancangan desain yang memiliki informasi kredibel, terstruktur, dan
sesuai dengan kebutuhan UMKM dan target konsumen UMKM.

Kata kunci: UMKM, Pisang Goreng, Media Promosi, MBKM Proyek Desa
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR PISANG

GORENG COKLAT LUMER MSME CURUG SANGERANG

(Herlin)

ABSTRACT (English)

MSME or Micro, Small, and Medium Enterprises is a way to improve the
Indonesia’s economic state. In 2024, Ministry of Cooperatives and SMEs
documented over 65 million MSME in Indonesia. Although Indonesia’s MSME keep
increasing over the year, this growth is not accompanied by promotional media that
could help the development of MSME. The lack of promotional media that uses
effective visual communication strategy cause the business to face difficulty on
improving the business as it couldn’t attract potensial target market to buy the
business’s product. This problem is also faced by Pisang Goreng Coklat Lumer
MSMSE which is located in Curug Sangerang village, Kelapa Dua district,
Tangerang. This business lack a lot of promotional media such as posters, banners,
packaging, and others with an effective visual communication strategy which cause
a lot of potential target market to went away as it is not attracted to the business. A
design methodology by Robin Landa will be used to create a good promotional
media. This methodology will be used to assist the design progress as it credible
and structured which will create promotional media that is align to the MSME'’s
needs and the target market.

Keywords: MSME, banana fritters, promotional media, MBKM proyek desa
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