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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL MASKOT 

UNTUK INDFINITI 

(Ivy Florentia Wijaya) 

ABSTRAK 
 

Industri influencer di Indonesia Tengah berkembang dengan pesat, terutama 

di kalangan Gen Z yang tertarik meniti karier sebagai nano  dan  micro influencer. 

Namun, mereka masih menghadapi kendala dalam memahami strategi pembuatan 

konten yang berkualitas serta metode monetisasi yang optimal. Penelitian ini 

bertujuan untuk merancang strategi pemasaran platform situs Indfiniti sebagai 

sarana edukasi dan komunitas yang dapat membantu dan menyokong nano  dan  

micro influencer dalam meningkatkan keterampilan mereka terutama dalam 

membangun personal branding serta merancang strategi konten yang lebih optimal 

dengan mengimplementasikan pembuatan maskot. Pendekatan yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Design Thinking, yang tersusun atas lima tahapan 

utama: Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan Test. Temuan penelitian 

mengindikasikan bahwa platform berbasis edukasi  yang menyediakan fitur 

mentoring one-on-one dengan mega influencer serta pembelajaran strategi konten 

yang terstruktur serta berbasis communal learning dapat secara ekstensif membantu 

meningkatkan kualitas konten dan manajemen akun para nano  dan  micro 

influencer. Dengan demikian, penelitian ini menyimpulkan bahwa website Indfiniti 

dapat menjadi solusi efektif dalam mendukung perkembangan nano  dan  micro 

influencer di industri digital, dengan menyediakan akses kepada edukasi dari 

mentor berpengalaman, serta peluang monetisasi yang stabil dan berkelanjutan. 

 

Kata kunci: Nano  dan  micro influencer, Niche Face-to Face Mentoring, 

Maskot. 
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY  

OF THE INDFINITI MASCOT 

(Ivy Florentia Wijaya) 

ABSTRACT (English) 
 

The influencer industry in Indonesia is rapidly growing, particularly among 

Gen Z individuals who aspire to build careers as nano and micro influencers. 

However, they continue to face challenges in understanding effective content 

creation strategies and optimal monetization methods. This study aims to design a 

marketing strategy for the Indfiniti platform as an educational and community-

based tool that can support and assist nano and micro influencers in enhancing 

their skills, particularly in developing personal branding and optimizing content 

strategy through the implementation of mascot visual identity design.  This research 

employs the Design Thinking approach, which consists of five key stages: 

Empathize, Define, Ideate, Prototype, and Test. The findings indicate that an 

educational platform offering one-on-one mentoring with mega influencers, 

structured content strategy training, and a communal learning-based approach 

can significantly enhance the content quality and account management of nano and 

micro influencers. Therefore, this study concludes that the Indfiniti website can 

serve as an effective solution for supporting the growth of nano and micro 

influencers in the digital industry by providing access to education from 

experienced mentors, as well as stable and sustainable monetization opportunities. 

 

Keywords: Nano and Micro Influencers, Niche Face-to-Face mentoring, Mascot 
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