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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL FIXMAKAN! 

SEBAGAI SOLUSI PEMILIHAN MAKANAN YANG EFISIEN 

DAN SESUAI PREFERENSI 

 Farhan Muhammad Naufal 

ABSTRAK 

 

Industri kuliner Indonesia mengalami pertumbuhan signifikan dengan jumlah usaha 

yang terus meningkat dan menawarkan beragam pilihan makanan. Hal ini 

menyebabkan masyarakat dihadapkan pada banyak variasi kuliner, dari makanan 

lokal hingga internasional, tradisional hingga modern, dan semua pilihan tersedia 

dengan mudah melalui layanan digital. Namun, melimpahnya pilihan ini memicu 

fenomena kebingungan dalam pengambilan keputusan, terutama ketika konsumen 

harus mempertimbangkan harga, suasana hati, preferensi pribadi, serta pengaruh 

dari media sosial. Kondisi tersebut menciptakan proses memilih makanan yang 

seharusnya sederhana menjadi rumit, memakan waktu, dan mengganggu efisiensi 

aktivitas harian. Saat ini, beberapa platform kuliner telah hadir untuk menyediakan 

informasi seputar restoran, namun cenderung mengandalkan pengguna yang telah 

memiliki keputusan awal. Kenyataannya, sebagian besar konsumen justru 

memerlukan stimulus awal untuk menentukan pilihan makanan. Hal ini 

menunjukkan adanya kebutuhan akan sebuah platform yang dapat membantu 

pengguna dalam mengambil keputusan berdasarkan kondisi dan preferensi mereka 

secara real-time. FixMakan! hadir untuk menjawab tantangan tersebut melalui 

sebuah mobile website yang menawarkan rekomendasi makanan secara personal 

dan interaktif. Untuk membangun daya tarik dan kepercayaan pengguna, 

FixMakan! dirancang dengan identitas visual yang mencerminkan nilai utama 

brand, yaitu interaktif, up to date, dan efisien. Identitas ini diharapkan mampu 

memperkuat kehadiran FixMakan! sebagai solusi digital yang relevan dan responsif 

terhadap permasalahan konsumen dalam menentukan makanan yang diinginkan. 

Kata kunci: Kuliner, Mobile Website, Identitas visual 
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VISUAL IDENTITY DESIGN FOR FIXMAKAN! AS A 

SOLUTION FOR EFFICIENT FOOD SELECTION AND 

BASED ON USER PREFERENCES 

 Farhan Muhammad Naufal 

ABSTRACT (English) 

Indonesia’s culinary industry has experienced significant growth, with an 

increasing number of businesses offering a diverse array of food choices. This has 

exposed consumers to a wide variety of culinary options, ranging from local to 

international cuisines, traditional to modern styles, all made easily accessible 

through digital services. However, the abundance of choices has triggered 

decision-making confusion, especially when consumers must consider factors such 

as price, mood, personal preferences, and social media influence. As a result, the 

process of choosing what to eat originally a simple task becomes complicated, time-

consuming, and disruptive to daily efficiency. Currently, several culinary platforms 

provide restaurant-related information, but most rely on users who already have a 

predefined intention. In reality, many consumers require an initial trigger to help 

them determine what they want to eat. This highlights the need for a platform that 

can assist users in making real-time decisions based on their conditions and 

preferences. FixMakan! was created to address this challenge through a mobile 

website that offers personalized and interactive food recommendations. To build 

user appeal and trust, FixMakan! is designed with a visual identity that reflects its 

core brand values: interactivity, being up to date, and efficiency. This identity aims 

to strengthen FixMakan!’s presence as a relevant and responsive digital solution 

to consumers’ daily challenge of choosing food. 

Keywords: Culinary, Mobile Website, Visual Identity 
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