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4. Action (Tindakan) 

 

 

Gambar 4.17. Script Content Basreng Spicy 

(Sumber: Dokumen Pribadi, 2025) 

 

Tahap terakhir adalah mendorong konsumen untuk mengambil tindakan dengan 

cara Call-to-Action (CTA) “Buruan beli sebelum kehabisan, tersedia di berbagai 

macam E-commerce Shoppe dan Tiktok”. Pada tahap ini, konsumen diharapkan 

akan segera membeli produk Basreng Spicy di berbagai E-commerce.  

 

5. KESIMPULAN 

Di era perkembangan teknologi yang pesat, semakin banyak cara bagi banyak 

perusahaan untuk mempromosikan produknya. Salah satunya adalah dengan 

membuat content yang diputar di media sosial. Content merujuk pada informasi, 

pesan, atau materi yang disajikan dalam berbagai bentuk (teks, audio, video, 

gambar) untuk dikonsumsi oleh audiens. Sebagai seoarang penulis scriptwriter 

yang bertugas membuat isi content, isi content yang ditujukan untuk 

mempromosikan produk, penting untuk mengetahui teori-teori yang bisa digunakan 

agar isi content bisa secara efektif mempromosikan produk. 

 Teori yang penulis gunakan untuk membuat script content produk boba dan 

basreng adalah menggunakan teori AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). 

Teori AIDA digunakan untuk menarik perhatian, membangun minat, menciptakan 

keinginan, dan mendorong tindakan pembelian. Penulis ditugaskan untuk membuat 

script content empat produk yaitu Boba original, Boba Brown Sugar, Basreng 

Original, dan Basreng Spicy. Creative brief yg diberikan perusahaan content 
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dirancang dalam bentuk video pendek 30 detik (live action dan kinetic typography) 

yang diunggah di platform Instagram dan Tiktok PT. Malline Teknologi 

International dengan bahasa yang santai sesuai target audiens remaja hingga 

dewasa. Penulis menggunakan teori AIDA agar penulis membuat content yang 

sesuai dengan creative brief dari perusahaan. Selain itu, teori AIDA juga penulis 

gunakan agar content yang penulis buat dapat menjadi alat promosi. 
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