Teknik Breaking the Fourth Wall digunakan untuk membangun koneksi
langsung antara karakter dan penonton. Melalui tatapan kamera dan ajakan verbal
yang bersifat langsung, penonton diajak berinteraksi secara emosional dan
psikologis. Teknik ini menciptakan kedekatan yang meningkatkan ethos, yaitu
kredibilitas pesan yang datang dari karakter yang dikenali dan dipercaya oleh

penonton.

Sementara itu, teknik Handheld Camera menghadirkan sensasi visual yang
lebih nyata dan dinamis. Pergerakan kamera yang tidak stabil memperkuat kesan
realisme dan partisipasi langsung. Dalam konteks promosi, hal ini memicu
keterlibatan emosional yang lebih tinggi karena penonton merasa berada dalam
adegan, bukan sekadar mengamati. Efek ini memperkuat elemen pathos dan

mendukung daya tarik trailer secara keseluruhan.

Teknik-teknik visual yang digunakan bukan hanya menjadi pelengkap
visualisasi, tetapi merupakan alat retoris, yang sudah jelas atau diketahui oleh
audience untuk bekerja dalam membangun pesan promosi yang kuat, terstruktur,

dan efektif.
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