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PERAN CONTENT CREATOR DALAM DIGITAL 
MARKETING DI PT. STUDIO MOTOR ELEKTRIK 

(Aldiar Wirangga Sukarjaputra) 
 

ABSTRAK 

Dengan penggunaan sosial media yang semakin berkembang pesat, orang-orang 
yang menggunakannya mampu memberikan dampak besar dalam menyebarkan 
informasi ataupun keberadaannya. Perkembangan sosial media terutama 
menghasilkan kegiatan bisnis yang mampu menggunakan kemampuan ekonomi 
mereka dalam menyebarkan informasi tentang produk yang dijual. SMEV atau 
singkatan dari Studio Motor Electric Vehicles adalah salah satu perusahaan yang 
memanfaatkan kemampuan sosial media dalam menyebarkan informasi. SMEV 
mengkomunikasikan produk mereka dengan membuat berbagai konten dari foto 
hingga video di sosial media Instagram. Sebagai intern content creator, penulis 
bertanggung jawab atas pembuatan dan hasil dari kegiatan magang di SMEV dalam 
pembuatan konten untuk menyebarkan informasi dan keberadaan perusahaan 
melalui sosial media Instagram. Dalam pembuatan konten untuk SMEV, penulis 
meliputi pekerjaan dari content planning, produksi, editing dan publishing dengan 
setiap pekerjaan memiliki fase tertentu yang harus diterima oleh perusahaan untuk 
bisa berjalan. Kegiatan kerja magang ini memberikan penulis kesempatan untuk 
mengeksplorasi dan mempraktikan berbagai cara dan ide dalam pembuatan konten 
untuk perusahaan kendaraan motor listirk. Penulis juga diberikan kesempatan untuk 
mempraktikan ilmu-ilmu yang sudah dipelajari dalam kegiatan pembelajaran di 
Universitas Multimedia Nusantara di jurusan film. 
 
Kata kunci: Magang, Sosial Media, Konten Kreator, Kendaraan Motor Listrik 
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR IN DIGITAL 

MARKETING AT PT STUDIO MOTOR ELEKTRIK 
 

(Aldiar Wirangga Sukarjaputra) 
 

ABSTRACT 

With the rapid development of social media, the people who use it are able to have 
a big impact in spreading information or their existence. The development of social 
media then produced business activities that are able to use their economic 
capabilities in spreading information about the products being sold. SMEV or the 
abbreviation of Studio Motor Electric Vehicles is one of the companies that utilizes 
the capabilities of social media in spreading information. SMEV communicates 
their products by creating various content from photos to videos on the social media 
of Instagram. As an intern content creator, the author is responsible for the creation 
and results of internship activities at SMEV in creating content to spread 
information and the company's existence through Instagram. In creating content 
for SMEV, the author includes work from content planning, production, editing and 
publishing with each job having a certain phase that must be accepted by the 
company in order to proceed to the next job. This internship activity gives the 
author the opportunity to explore and practice various methods and ideas in 
creating content for electric motor vehicle companies. The author is also given the 
opportunity to practice the knowledge that has been learned in learning activities 
at Multimedia Nusantara University in the film department..  
 
Keywords: Internship, Social Media, Content Creator, Electric Motorcycle 
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