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PERAN EDITOR CONTENT CREATOR DALAM 

PERUSAHAAN BRANDING AGENCY TDC INDONESIA 
Abulwafa Rangga Adzka 

 
ABSTRAK 

Perkembangan teknologi yang pesat mendorong perubahan drastis pada berbagai 
sektor, termasuk dalam metode pemasaran. Salah satu dampaknya yang paling 
signifikan adalah peran media sosial dalam strategi pemasaran kontemporer, yang 
mana content creator menjadi peran besar dalam menjangkau audiens secara masif 
dan efektif. Wadah-wadah seperti TikTok, YouTube Shorts, dan Instagram kini 
menjadi wadah utama pemasaran digital yang berorientasi pada visual dan 
keterlibatan pengguna. TDC Indonesia sebagai branding agency mengadopsi 
pendekatan menyeluruh dalam produksi berbagai materi pemasaran, termasuk 
video konten kreatif yang disesuaikan dengan kebutuhan masing-masing klien. 
Laporan ini disusun untuk mengulas peran editor dalam tim content creator sebagai 
bagian dari eksekusi strategi branding klien perusahaan, serta mendokumentasikan 
pengalaman langsung penulis selama proses magang. Dalam praktiknya, branding 
agency menuntut produksi konten yang tinggi dengan standar kualitas yang 
konsisten sehingga peran editor dalam konteks ini menjadi sangat vital, tidak hanya 
dalam aspek teknis, tetapi juga sebagai penghubung antara konsep kreatif dan 
eksekusi visual yang selaras dengan identitas suatu brand seiring menjaga 
keberlangsungan performa agensi di tengah persaingan pasar yang kompetitif dan 
serba cepat. 
 
 
Kata kunci: editor, branding, content creator, agensi, magang 
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THE ROLE OF A CONTENT CREATOR EDITOR IN THE 

BRANDING AGENCY TDC INDONESIA 
 

Abulwafa Rangga Adzka 
 

ABSTRACT 

The rapid development of technology has driven drastic changes across various 
sectors, including marketing methods. One of the most significant impacts is the 
role of social media in contemporary marketing strategies, where content creators 
play a major role in reaching audiences on a massive and effective scale. Platforms 
such as TikTok, YouTube Shorts, and Instagram have now become the main 
channels for digital marketing, focusing on visuals and user engagement. TDC 
Indonesia, as a branding agency, adopts a comprehensive approach in producing 
various marketing materials, including creative video content tailored to each 
client’s needs. This report is written to explore the role of an editor within the 
content creator team as part of executing the client’s branding strategy, while also 
documenting the writer’s direct experience during the internship process. In 
practice, a branding agency demands a high volume of content production with 
consistent quality standards. The editor’s role in this context is highly vital, not only 
in technical aspects but also as a bridge between creative concepts and visual 
execution that aligns with a brand’s identity. This is crucial in maintaining the 
agency’s performance in a fast-paced and competitive market environment. 
 
Keywords: editor, branding, content creator, agency, internship 
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