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PERAN CONTENT CREATOR INTERN PADA

BRANDING AGENCY TDC INDONESIA
(Fikri Ishmaturrahman)

ABSTRAK

Di era digital saat ini, peran content creator semakin penting dan memberikan
dampak yang signifikan dalam dunia pemasaran. Sebagian besar strategi pemasaran
modern kini berfokus pada media sosial seperti Instagram, TikTok, dan YouTube,
di mana content creator memainkan peran kunci dalam menyampaikan pesan brand
secara tepat kepada konsumen. TDC Indonesia, sebuah branding agency yang
berlokasi di Alam Sutera, memiliki tim konten yang aktif memproduksi video untuk
berbagai klien dari beragam industri. Laporan magang ini ditulis oleh penulis untuk
membahas peran content creation dalam mendukung strategi branding sebuah
perusahaan dan agensi, serta mengulas pengalaman langsung bekerja bersama tim
konten. Dalam praktiknya, sebuah agensi branding menuntut output konten dalam
jumlah besar dari tim konten untuk memenuhi ekspektasi klien. Oleh karena itu,
dibutuhkan struktur kerja yang terorganisir dan komposisi tim yang tepat guna
memastikan konsistensi dan keberlanjutan dalam produksi konten.

Kata kunci: content creator, branding, agensi, media sosial, magang
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR INTERN AT THE
BRANDING AGENCY OF TDC INDONESIA

(Fikri Ishmaturrahman)

ABSTRACT

In today's digital era, the role of content creators has become increasingly
important and has a significant impact on the world of marketing. Most modern
marketing strategies now focus on social media platforms such as Instagram,
TikTok, and YouTube, where content creators play a key role in effectively
delivering brand messages to consumers. TDC Indonesia, a branding agency with
a dedicated content team, where the author served as a Content Creator Intern, is
actively involved in producing video content for a variety of clients across different
industries. This internship report is written to examine the impact of content
creation in supporting branding strategies for both companies and agencies, while
also reflecting on the author's firsthand experience working with the content team.
In practice, a branding agency demands a high volume of content output from its
content team to meet client expectations. Therefore, a well-organized workflow and
the right team composition are essential to ensure consistency and sustainability in
content production.

Keywords: content creator, branding, agency, social media, internship

viii



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT .....ccooooviiieiiieieeeeeeeeeeeeenn 1
HALAMAN PENGESATHAN ...t e e e e e se e e e e e aaaaeaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaas iii
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ..........cccccoooo. v
KATA PENGANTAR .o, v
A B S T R A K i, vii
NN LY [ O A viii
DAFTAR IS ..o X
DAFTAR TABEL ... e e e e s e e e e e s e e e e e e aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaeaaaaaaaaan Xi
DAFTAR GAMBAR ... e Xii
DAFTAR LAMPIRAN ..ot X1il
BAB I PENDAHULUAN ..ot eeee e e e e e e e e e eeeaeaaaaaaaaaeaaaaaaaaaaaaaasasasasesaaaaaes 1
1.1 Latar BelaKang ............cccoeiiieiieiieeiieiieeieeeieeieesieeeieesiaeeseessseenseessneenseesnnas 1
1.2 Maksud dan Tujuan Kerja Magang.........c.ccccveevveerveeniieniieenieenieeiee e 3
1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang ..........ccccccooveeeieeneeennennen. 3
BAB Il GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN ..., 4
2.1 Sejarah Singkat Perusahaan .........ccccooceeiiiiiiiiiiiniiecee 5
2.2 Struktur Organisasi Perusahaan ............cccccoooieiiiiiiiiiiiiiceee, 6
BAB III PELAKSANAAN KERJA MAGANG.....cooo oo 8
3.1 Kedudukan dan KoOOTdINaST.........covuuummioeeeeeeeeeeee e eeeeeeeeeeeeeees 8
3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang ..........cccccocceeeriiiiiieeeiiieeeiie e eevee e 9
3.2.1 Tugas yang Dilakukan...........ccceeriiriiiiiiiiiicieee e 10
3.2.2 Uraian Kerja Magang ...........ccccveeruieeiiieeiieeeiieesieeeeieeesneeessneesssneesnneens 12
3.2.3 Kendala yang Ditemukan ...........cccceeviieriiieniiieeieceee e 15
3.2.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan .............c.ccociiiiiniiininenienieee 16
BAB IV SIMPULAN DAN SARAN ....coottiiiee, 19
4.1 SIMPULAN .ottt ettt e et esnaeebeeesae e st asaneenneens 19
B2 SATAN . ...t ettt 20
DAFTAR PUSTAK A .o e e e e e e aeeeae e 21

X



LAMPIRAN

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA




DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Timeline kerja di

UMN

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U

e 11



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Perkembangan pengguna internet di Indonesia ...........ccccceceeveenennene. 1
Gambar 2.1 Logo TDC INAONESIA........ccccuveeeiriieeiireeiieeeiiieeeieeeeiieeereeesveeesereeeenes 5
Gambar 2.2 Struktur Organisasi TDC Indonesia ...........ccoceeevieerveeciienieeiienieennen. 6
Gambar 3.1 Alur kerja Content Team TDC Indonesia ..........ccceevuveeevieeeceieeenneens 8
Gambar 3.2 Content Plan TDC INdONEsia .........ccvevievieriiineiiieniienieenienieeieenen 13
Gambar 3.3 Sh00ting KONLEN .......ccceeiiiiiiiiiiieiie et eeee et 14
Gambar 3.4 Hasil KONEEN ..........ccooiiiiiiiiniiiiiieiieicceseee et 15

Xii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran Hasil Turnitin Overall ...........ccccooiiiiiiiiiineniieieieeeeeeeeee e
Lampiran Surat Penerimaan Magang .. ..
Lampiran Consent Form Nara Sumber Magang
Lampiran MBKM 01 Cover Letter Internship Track 1
Lampiran MBKM 02 Kartu MBKM Internship Track 1 e
Lampiran MBKM 03 Daily Task .......cccooiiiiiiiiiaiiieeiieeeiieeciie e
Lampiran MBKM 04 Verification Form of Internship Report ...........................
Lampiran Dokumentasi Magang .............ccoceeiiiiiiiiniiienie it

xiii



	dfd72250026fd8f76248155e6fdd36913c5ce33a610443e45d499d11da01e100.pdf
	be4bbd50e9384770bd4e32da778f7b887d2926a2f0efe46c2036d64df6ecd8c8.pdf
	dbef06f303e39f81d3c64d2f4603cf16935c396b0f028f868296d8248e3556ce.pdf
	a9e54b990e9cf0aa37370d10eb9fde1c5aa6aee97d3f4c32fe2caaa18a9b590d.pdf
	0c2830f3ef53c76cf506d7f591dbd49a6ffa0121c7093f924499df0241068d71.pdf



	ac17ee4d29315ee52edc5812a49c568be6d307322d02dc3e2dc160d36d4e1441.pdf
	dfd72250026fd8f76248155e6fdd36913c5ce33a610443e45d499d11da01e100.pdf
	be4bbd50e9384770bd4e32da778f7b887d2926a2f0efe46c2036d64df6ecd8c8.pdf
	dbef06f303e39f81d3c64d2f4603cf16935c396b0f028f868296d8248e3556ce.pdf



