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PERAN CREATIVE DIRECTOR DALAM MEMBUAT

SINEMATIK PARFUM TERRAN

(Christy Ariela Triatmodjo)

ABSTRAK

Laporan ini membahas peran penulis sebagai Creative Director dalam produksi
konten sinematik untuk merek parfum Terran yang dikembangkan selama program
MBKM Kewirausahaan. Terran adalah bisnis berbasis mahasiswa yang terinspirasi
dari budaya dan kepercayaan Asia Timur, dengan pendekatan storytelling visual
untuk memperkenalkan filosofi di balik setiap aroma parfumnya. Sebagai creative
director, penulis bertanggung jawab dalam membangun dan mengarahkan visi
kreatif, menjaga konsistensi identitas merek Terran, serta menjadi penghubung
antara tim internal, kru produksi, dan videografer. Proses kreatif meliputi diskusi
konsep, penyusunan moodboard, penulisan script, pengarahan syuting, hingga
supervisi pascaproduksi. Tantangan seperti keterbatasan modal dan miskomunikasi
tim menjadi bagian dari pengalaman yang memperkaya keterampilan manajerial
dan komunikasi penulis. Melalui peran ini, penulis belajar untuk mengintegrasikan
aspek visual, teknis, dan naratif demi membangun konten sinematik yang kuat dan
relevan dengan pasar Gen Z yang responsif terhadap konten emosional dan budaya
visual Asia.

Kata kunci: Sinematik, Creative Director, Asia Timur
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THE ROLE OF A CREATIVE DIRECTOR IN CREATING

CINEMATICS FOR TERRAN

(Christy Ariela Triatmodjo)

ABSTRACT (English)

This report explores the author's role as Creative Director in the production
of cinematic content for Terran, a student-led perfume brand developed
during the MBKM Entrepreneurship program. Inspired by East Asian culture
and beliefs, Terran uses visual storytelling to illustrate the philosophy behind
each fragrance. The author was responsible for directing the brand’s creative
vision, maintaining consistency in its visual identity, and serving as the
communication bridge between the internal team, production crew, and
videographers. Tasks included concept discussions, creating mood boards,
scriptwriting, directing shoots, and supervising post-production. Challenges
such as limited capital and team miscommunication provided valuable
learning in leadership and coordination. This role allowed the author to
blend creative direction with strategic branding, producing cinematic
narratives that resonate with Gen Z audiences, who are drawn to emotionally
engaging, culturally inspired short-form content.

Keywords: Cinematic, Creative Director, East Asia
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