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PENYUNTINGAN VIDEO UNTUK PRODUK SWEETY DI 

DREAMBOX BRANDING AND DIGITAL MARKETING 

CONSULTANT 

(Valenthino Darma Saputra) 

 

ABSTRAK 

Industri kreatif khususnya dalam bidang audio visual terus berkembang pesat di era 

digital. Perusahaan-perusahaan di bidang ini dituntut untuk menghasilkan konten 

yang menarik, efektif, dan mampu bersaing di tengah maraknya konsumsi media 

sosial. Salah satu peran penting dalam proses produksi konten adalah video editor, 

yang bertugas menyusun dan menyempurnakan visual agar dapat menyampaikan 

pesan secara optimal dan emosional kepada audiens. Penulis menjalani program 

magang di Dreambox Branding and Digital Marketing Consultant, sebuah agensi 

yang berfokus pada pembuatan konten kreatif untuk kebutuhan branding dan 

pemasaran digital. Dalam masa magang yang berlangsung dari Januari hingga Mei 

2024 ini, penulis terlibat secara langsung dalam proses editing video, shooting, 

revisi konten, serta pembuatan motion graphics untuk berbagai brand. Proyek yang 

dikerjakan mayoritas ditujukan untuk platform seperti Instagram dan TikTok. 

Selama menjalani magang, penulis tidak hanya menerapkan ilmu dan keterampilan 

dari bangku kuliah, tetapi juga mendapatkan banyak pengalaman baru dalam 

menghadapi tantangan industri, seperti tenggat waktu ketat dan permintaan klien 

yang kompleks. Pengalaman magang ini memberikan gambaran nyata tentang alur 

kerja dalam industri kreatif serta menumbuhkan kemampuan adaptasi dan 

kolaborasi dalam lingkungan profesional. 

 

Kata kunci: video editing, magang, Dreambox, industri kreatif, produksi konten 
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VIDEO EDITING FOR SWEETY PRODUCT AT DREAMBOX 

BRANDING AND DIGITAL MARKETING CONSULTANT 

(Valenthino Darma Saputra) 

 

ABSTRACT 

The creative industry, particularly in the audiovisual field, continues to grow 

rapidly in this digital era. Companies in this sector are required to produce 

engaging and effective content to compete in the ever-evolving social media 

landscape. One of the key roles in content production is the video editor, who is 

responsible for assembling and refining visuals to effectively and emotionally 

deliver messages to the audience. The author completed an internship at Dreambox 

Branding and Digital Marketing Consultant, an agency focused on creative content 

development for branding and digital marketing purposes. During the internship 

period, which ran from January to April 2024, the author was directly involved in 

various tasks including video editing, shooting, content revision, and assisting in 

the creation of motion graphics for different brand campaigns. Most projects were 

intended for platforms such as Instagram, TikTok, and YouTube. Throughout the 

internship, the author not only applied academic knowledge and skills but also 

gained valuable hands-on experience in facing industry challenges such as tight 

deadlines and complex client requests. This internship provided real insight into 

professional workflows in the creative industry and helped foster adaptability and 

collaboration skills in a professional setting. 

 

Keywords: video editing, internship, Dreambox, creative industry, digital content 
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