
 

 

36 
Peran Media Sosial dalam Meningkatkan Brand Awareness Pelanggan Soll Marina Hotel Serpong, 

Kellysia Mona Andika, Universitas Multimedia Nusantara 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Jurnal 

Arianty, N., & Andira, A. (2021). Pengaruh Brand Image dan Brand Awareness 

Terhadap Keputusan Pembelian. Maneggio : Jurnal Ilmiah Magister 

Manajemen, 4(1), 39-50 http://jurnal.umsu.ac.id/index.php/MANEGGIO  

Juwita, S. R., & Djuwita, A. (2022). Strategi Marketing Communications E-

Commerce Idmarco, 9(4), 2673 

https://openlibrarypublications.telkomuniversity.ac.id/index.php/managem

ent/article/view/18297  

Sya’idah, E. H., & Januhari, T. (2022). Pengaruh Content Marketing Terhadap 

Customer Engagement Pada Testoefl.id. Jurnal Ecoment Global, 7(2), 153-

161 https://doi.org/10.35908/jeg.v7i2.2193  

Herdiyani, S., Barkah, C. S., Auliana, L., & Sukoco, I. Peranan Media Sosial Dalam 

Mengembangkan Suatu Bisnis: Literature Review, 18(2), 103-121 

https://journal.unpar.ac.id/index.php/JurnalAdministrasiBisnis/article/view

/5878  

Ridwan, S. S., Sari, W. P. (2022). Analisis Proses Kreatif dalam Pembuatan Konten 

Interaktif di Media Sosial Instagram Majalah Sunday. 7(1), 62-70 

https://journal.untar.ac.id/index.php/prologia/article/view/15781/14000  

Aziz, R. A., Turmudi, H., Saputro, I. A., Widianti, I. S., & Widiyanti. S. (2024). 

Optimalisasi Media Sosial Sebagai Strategi Pemasaran Digital Obyek 

Wisata Janti Park Kabupaten Klaten, 4(2), 131-138 

https://jurnal.umus.ac.id/index.php/jamu/article/view/1461/821  

Purnamasari, M., Saptadinata, A., Augusrini, N., Indriani, Y., Nahdlah, Z., & 

Pricilla Naomi. (2024). Evaluasi Penerapan Strategi Pemberian Voucher 

Diskon Layanan Spa Pada Wisatawan Lokal dan Asing di Primebiz Hotel 

Kuta Bali. Journal of Social Service and Environtment, 1(1), 55-56 

https://doi.org/10.56743/josse.v1i1.419  

http://jurnal.umsu.ac.id/index.php/MANEGGIO
https://openlibrarypublications.telkomuniversity.ac.id/index.php/management/article/view/18297
https://openlibrarypublications.telkomuniversity.ac.id/index.php/management/article/view/18297
https://doi.org/10.35908/jeg.v7i2.2193
https://journal.unpar.ac.id/index.php/JurnalAdministrasiBisnis/article/view/5878
https://journal.unpar.ac.id/index.php/JurnalAdministrasiBisnis/article/view/5878
https://journal.untar.ac.id/index.php/prologia/article/view/15781/14000
https://jurnal.umus.ac.id/index.php/jamu/article/view/1461/821
https://doi.org/10.56743/josse.v1i1.419


 

 

37 
Peran Media Sosial dalam Meningkatkan Brand Awareness Pelanggan Soll Marina Hotel Serpong, 

Kellysia Mona Andika, Universitas Multimedia Nusantara 
 

Website 

Lintang, Indira. (2024, September 2). 10 Media sosial dengan pengguna terbanyak 

di Indonesia 2024. Nama Website. https://www.inilah.com/data-pengguna-

media-sosial-indonesia  

Nandy. Pengertian Media Sosial, Sejarah, Fungsi, Jenis, Manfaat, dan 

Perkembangannya. Nama Website. 

https://www.gramedia.com/literasi/pengertian-media-

sosial/?srsltid=AfmBOor0cnQcq2FWbrnwIA9yxSa5MylUtkjGiMYZuMf

u0Dcdo08OF5jF  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

https://www.inilah.com/data-pengguna-media-sosial-indonesia
https://www.inilah.com/data-pengguna-media-sosial-indonesia
https://www.gramedia.com/literasi/pengertian-media-sosial/?srsltid=AfmBOor0cnQcq2FWbrnwIA9yxSa5MylUtkjGiMYZuMfu0Dcdo08OF5jF
https://www.gramedia.com/literasi/pengertian-media-sosial/?srsltid=AfmBOor0cnQcq2FWbrnwIA9yxSa5MylUtkjGiMYZuMfu0Dcdo08OF5jF
https://www.gramedia.com/literasi/pengertian-media-sosial/?srsltid=AfmBOor0cnQcq2FWbrnwIA9yxSa5MylUtkjGiMYZuMfu0Dcdo08OF5jF

