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PERAN CHIEF MARKETING OFFICER DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN SMOKY BOWL DI PERUSAHAAN SKYSTAR VENTURES 

Fabio 

ABSTRAK 

  

Perusahaan Skystar Ventures merupakan sebuah perusahaan Tech Incubator dan 
Community Driven Space yang telah berdiri sejak tahun 2013. Skystar Ventures memiliki 
tujuan untuk membantu inkubasi bisnis startup yang berbasis teknologi dengan 
menyediakan mentor sesuai bidang yang akan mengarahkan mentee di bisnis terkait. Salah 
satu startup yang berkesempatan untuk diinkubasi oleh perusahaan Skystar Ventures adalah 
tim penulis yaitu Smoky Bowl. Smoky Bowl merupakan sebuah bisnis yang bergerak di 
FnB (Food and Beverages). Smoky Bowl dibuat untuk memberikan cita rasa baru untuk 
para konsumen dengan rasa yang enak dan tetap sehat. Penulis telah melaksanakan praktik 
kerja magang sebagai Chief Marketing Officer dalam Tim Smoky Bowl di Perusahaan 
Skystar Ventures selama 640 jam. Sebagai Chief Marketing Officer, penulis bertanggung 
jawab untuk melaksanakan kegiatan pemasaran dengan melakukan promosi secara digital, 
membuat konten rutin di media sosial untuk membangun brand awareness dan memperluas 
market size. Dari hasil pelaksanaan aktivitas magang ini diharapkan penulis mendapatkan 
pelajaran dan pengalaman kerja nyata yang bermanfaat bagi penulis untuk berkembang di 
dunia kerja kedepannya.  
  
Kata kunci: Media Sosial, Chief Marketing Officer, Smoky Bowl, Skystar Ventures 

  

  

  

  

  

  

  

9  
Peran Chief Marketing Officer Dalam Meningkatkan Penjualan Smoky Bowl  

di Perusahaan Skystar Ventures, Fabio, Universitas Multimedia Nusantara 



 

THE ROLE OF CHIEF MARKETING OFFICER IN INCREASING SMOKY 

BOWL SALES AT SKYSTAR VENTURES 

Fabio 

ABSTRACT   

 

**Skystar Ventures is a Tech Incubator and Community-Driven Space that has been established 
since 2013. The company aims to support the incubation of technology-based startup businesses 
by providing mentors in relevant fields to guide mentees in their respective businesses. One of 
the startups that had the opportunity to be incubated by Skystar Ventures is the author's team, 
Smoky Bowl. Smoky Bowl is a business operating in the Food and Beverages (F&B) industry, 
created to offer consumers a new taste experience that is both delicious and healthy. 

The author completed an internship as the Chief Marketing Officer in the Smoky Bowl team at 
Skystar Ventures for a total of 640 hours. As the Chief Marketing Officer, the author was 
responsible for executing marketing activities, including digital promotions, creating regular 
content on social media to build brand awareness, and expanding the market size. Through this 
internship experience, the author hopes to gain valuable lessons and real-world work experience 
that will be beneficial for future career development.** 

Keywords: Social Media, Chief Marketing Officer, Smoky Bowl, Skystar Ventures 
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