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STRATEGI OPTIMALISASI PENJUALAN GLOBAL DALAM MENINGKATKAN
KINERJA GLOBAL MARKETING PT. MAYORA INDAH TBK.

Gracella Caroline

ABSTRAK

Berdasarkan hasil pengalaman selama magang di bagian Global Marketing PT Mayora
Indah Tbk, perusahaan disarankan untuk meninjau kembali strategi penetapan harga
produknya di pasar luar negeri, khususnya di platform seperti Amazon USA. Langkah-
langkah seperti desain produk, penawaran bundel, atau promosi harga khusus dapat
menjadi solusi untuk menjaga daya saing tanpa mengurangi margin keuntungan. Selain
itu, tampilan produk secara visual perlu ditingkatkan melalui penggunaan gambar yang
menarik, informasi grafis, dan video singkat agar dapat meningkatkan ketertarikan
pembeli. Dalam menyusun materi promosi untuk pasar internasional, pendekatan yang
sesuai dengan budaya setempat sebaiknya digunakan agar komunikasi lebih efektif,
sebagaimana yang dilakukan untuk target pasar Rusia. Penggunaan data penjualan secara
lebih mendalam juga penting dalam merumuskan strategi pemasaran yang akurat dan
responsif terhadap dinamika pasar. Di sisi lain, kerja sama antar tim lintas negara perlu
diperkuat melalui sistem kerja yang terstruktur dan komunikasi yang terkoordinasi agar
proyek global dapat berjalan dengan lebih efisien dan hasilnya maksimal.

Kata kunci: Strategi Pemasaran Global, Komunikasi Visual, Analisis Kinerja Penjualan
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STRATEGI OPTIMALISASI PENJUALAN GLOBAL DALAM MENINGKATKAN
KINERJA GLOBAL MARKETING PT. MAYORA INDAH TBK.

Gracella Caroline

ABSTRACT (English)

Based on the internship experience in the Global Marketing division of PT Mayora Indah
Tbk, it is recommended that the company reassess its pricing strategies for international
markets, particularly on platforms like Amazon USA. Measures such as product design
adjustments, bundle offers, or special pricing promotions can be effective in maintaining
competitiveness without compromising profit margins. Additionally, the visual
presentation of products should be improved by incorporating attractive images,
informative graphics, and short videos to enhance consumer appeal. When developing
promotional materials for global markets, it is advisable to adopt culturally appropriate
approaches to ensure more effective communication, as demonstrated in the case of the
Russian market. A deeper use of sales data is also essential for crafting precise and
responsive marketing strategies in line with market dynamics. Furthermore,
collaboration between cross-border teams should be strengthened through well-
structured workflows and coordinated communication to ensure that international
projects run more efficiently and achieve optimal outcomes.

Keywords: Global Marketing Strategy, Visual Communication, Performance Analysis
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